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Als Partnerland der CMT, REISEN & CARAVANING Hamburg und der

Touristik & Caravaning Leipzig erreichen Sie das reisefreudige Publikumin
Nord-, Mittel- und Siiddeutschland. Begeistern Sie die Urlaubsfans mit den
Besonderheiten und Attraktionen lhres Landes und machen Sie das Publikum
zulhren neuen Gasten. Dazu ernten Sie weltweite Aufmerksamkeit tiber die
internationale Medienwelt, die umfangreich (iber alle Kanéle berichtef’
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Messetage

Januar | Laufzeit 9 Tage

Februar | Laufzeit 4 Tage

of

Publikum

235.000

ANE

Ausstellende Unternehmen

2.100 aus rund 70 Nationen

485 aus 37 Nationen

PRZ

Flache in m?

120.000

\SENT

Akkreditierte
Journalistinnen
und Journalisten

rund 2.000

Mit einer Partnerschaft
alle erreichen

Publikum aus ganz Deutschland

18 Messetage

360.000

3.055 aus bis zu 100 Nationen

257.000

iiber 2.000



https://www.messe-stuttgart.de/cmt/aussteller/rueckblick
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/en/exhibitors/review
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Philippinen

Mongolei

Montenegro
Karnten/Osterreich
Panama & Ungarn
Albanien

Indien & Schweiz
Seychellen & Rumanien
Dominikanische Republik
& Serbien

Santa Catarina/Brasilien
& Slowakei

.

REISEN & CARAVANING
HAMBURG PARTNERLANDER

2023
2020
2019
2018
2017
2016
2015
2014
2013

VERG!/

Mongolei

USA

Mittelmeer-Spezial
Danemark

Spanien

Schwerpunkt AlpenTrdume
Schwerpunkt KreuzfahrtTraume
Seychellen

Islang REISEN

Suddeutschland.

Journalistinnen und Journalisten aus der ganzen Welt,
Fachpublikum sowie Besucherinnen und Besucher widmen
ihre ganze Aufmerksamkeit dem Partnerland.

Als Partnerland stehen Sie im Scheinwerferlicht der
dreiwichtigsten Urlaubsmessen in Nord-, Mittel- und



https://www.messe-stuttgart.de/cmt/en/exhibitors/accompanying-programme/b2c/atrium-stage

Daks Gonzales, Direktor Zentraleuropa,
Philippinisches Fremdenverkehrsamtin Frankfurt

»Unsere Teilnahme an der CMT 2024 als Gastland war ein voller
Erfolg! Das Team von DOT Frankfurt sowie unsere Standpartner
sindimmernoch liberwiltigt von dem groBen Interesse seitens
der Messebesucher. Die zahlreichen Prdsentationsflachen der
Messe Stuttgart haben es uns erméglicht, das Motto unserer
Messeteilnahmen,,Love the culture, love the nature, love the
adventure“erlebbar zu machen. "

REISEN

Nadja SchlieBer,
Schwabische Alb Tourismusverband, Themenmanagerin
Kultur & Geschichte, Messen & Events

, Wirsind sehr begeistert von den Besucherinnen und
Besuchern aufder Messe. Wir haben sehrviele interessante
Gesprdche, viele kénnen auch schon mit der Schwabischen Alb
etwas anfangen und wissen, wo sie liegt. Auch die Stimmung
untenden Ausstellenden ist super, jeder hat ein freundliches
Wort fiirden anderen (ibrig. Wir haben auch schon Koopera-
tionen mit unseren Standnachbarn geschlossen.“

VOR & WAHREND 5> Exklusiver Besuchermagnet NACH > MehrTrafficaufder Homepage
DER MESSE ) Maximales Medieninteresse DER MESSE ) HgheresReiseaufkommen

>> Gestiegene Hotelbuchungen



EXKLUSIVE STANDORTE
FURIHRE DESTINATION
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Eingang

Die Urlaubsmesse
FlughafenstraBe

. Touristik, Campingplatze

. Caravaning, Reisemobile, Wohnwagen
. Caravaning- & Campingzubehor

. Caravaning, Offroadmobile

Ob Stuttgart, Hamburg oder Leipzig—aufallen drei Urlaubsmessen steht Ihr Land im
Mittelpunkt des Messegeschehens. Ihre Premium-Platzierungen direkt an den Hallen-
eingdangen weckt die Aufmerksamkeit aller Besucherinnen und Besucher.

Moderne Infrastrukturen erleichtern lhrem Team den gesamten Messeaufenthalt.

Eingang Mitte

HALLE ,

. Tourisj
Bike g OUtZ(Oor

Eingang Ost

Tiefgarage Ost
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O Vorraussichtliche Platzierung der Partnerlander



Foto-Termin
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Spatsommer @\x\

e aaaaaa e s e e e s e s s e e e e e e e e e e e e e eeeeeeeeeeeeeeeeeeeeteeteetfetettetttttttttttattattattaaeaaaaaaaaaaaaaaaaan

Eroffnungs-
Pressekonferenz

Er6ffnungsfeier mit Rede
desPartnerlandes

(z.B. Tourismusministerin %\

oder -minister)

a )

Bloggertreffen ((‘@‘

Partnerlénder sind fiirdas reisefreudige Publikum Messeziel Nummer 1.
Mit groBBer Neugier lassen sich Publikum, Presse sowie Tourismusexpertinnen

und -expertenvon dentouristischen Besonderheiten iberraschen und iiberzeugen.

Viele Viele Besucherinnen und Besucherwéahlen das Partnerland zu ihrem
ndchsten Reisezielund generieren damit die ersten Buchungen des Jahres.
Nutzen Sie die Urlaubsmessen dariiber hinaus als Plattform fiir mediales
und politisches Networking.

Rahmenprogramm
und Biithnen

Online-Aussteller-Verzeichnis

Im Ausstellerverzeichnis sind alle
ausstellenden Unternehmen und Partnerlander
derdrei Messen mitihrem Angebot vertreten.
365 Tage, rund um die Uhr, fiir bis zu
1,2 Millionen Userinnen und User.
IhrVorteil: Sie konnen lhre Informationen
jederzeit online aktualisieren.
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g\ Pressefach und

Pressezentrum

Standprdsentation mitallen Sinnen
(z.B. Gastronomie, Musik, Handwerk)
inkl.Mitausstellerleistungen


https://youtu.be/0j2PqRdKzws
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/#Deutsch-AlleArten-1&fotos
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/
https://www.messe-stuttgart.de/blogger-willkommen/
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial#Deutsch-AlleArten-1
https://youtu.be/EyCD7awfGvM
https://www.youtube.com/watch?v=Qgb_plHktcU&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=38

Mit umfassender Pressearbeit wecken wir das Interesse der internatio- Aufmerksamkeitsstarke Werbung tiber klassische Medien und Social-
nalen Medienszene. Uber 2.000 akkreditierte Journalistinnen und Media-Kandle erzielt eine enorm hohe Reichweite und stellt das Partner-
Journalisten aus der ganzen Welt berichten iiber die CMT, REISEN & land in den Fokus einer breiten Offentlichkeit.

CARAVANING HAMBURG und TC Leipzig.

TV-Berichte in allen Radioberichterstattung wahrend der Sdulenumbauungen Displays an Drehkreuzen
wichtigen deutschen  Laufzeit in allen regionalen und vielen und Werbetiirme und im Besucherleitsystem
Nachrichtensendern iberregionalen Radiostationen
\ ‘ / Bodenplots

Zusatzliche

e \ ‘ Presse- &
Fachaeltechrter Werbeaktivitdten

e / der Urlaubsmessen

et o) Tre_ppenaufg'ainge

Moglichkeiten fiir
das Partnerland

‘ Qg o

Beitrage = Beitrdge
in regionalen ~in liberregionalen 7 ¥ .
Zeitungen ' Zeitungen Banner bzw. Ambientwerbung auf Fahnenstangen Amb'?g%"éﬁbung
: . ' Deckenfahnen = - dem Messegelande - an-den Innenstidten
Messezugdngen

Stelen auf dem | Grofer Halleniibersichts- : : s s
" L.'Messegeldnde b, planinden Eingéngen ' ‘TV-Werbung , : : Bildschirmbespielung
et \ N : T ] : ] TV-Werbung: - : an S-Bahn-Stationen

i ; 2 | i Bt Lo ; _ £t 3 : : : o / =0 : : Plakatierung
L‘ k d m S Online-Werbung LT ()‘ i G Besuche_reinla-___. Ofﬂine-Werbung Plakatierung Pucaime it
In e : ' : ? : dungen/Mailings : ; j Partnerland)

Internetauftritt = .-

Funkwerbung
U i

- i - ST - Messe-Magazin als Béi_lagé Anzeigen-in Zeitungen Funkwerbung
0 il . T in Tageszeitungen : und Zeitschriften '



ATTRAKTIVER __
PAKETPREIS FUR
ALLE 3 STANDORTE

1. Kooperationsbeitrag fiir
CMT, REISEN & CARAVANING Hamburg, TC Leipzig

2. Standgebiihren
............................. Standflache mind. 100 m?
REISEN & CARAVANING Hamburg . ..... Standflache mind. 75 m?
TC Leipzig Standflache ............... Standflache mind. 75 m?

3. Individuelle Kosten
Standbau | Zusatzliche Werbung, Prospektmaterial,
Give aways etc. | Pressereise | Folklore/Musikgruppe |
Delegation | Anreise | Ubernachtung | Referenten |
Catering Standparty (Bewachung: inkl.)

Eine Investition, die sich lohnt
REISEN & CARAVANING
CMT TERMINE: HAMBURG TERMINE: TC LEIPZIG TERMINE

»>18.-26. JANUAR 2025 »6.-9. FEBRUAR 2025 » 20.-24. NOVEMBER 2024
»17.-25.JANUAR 2026 »»5.-8. FEBRUAR 2026 »19.-23. NOVEMBER 2025
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Veranstalterin:

Landesmesse Stuttgart GmbH

Messepiazza 1
D-70629 Stuttgart

Kontakt:
Kerstin Heim: +49711-18560-2543

kerstin.heim@messe-stuttgart.de

KatjaHuber: +49711-18560-2690
katja.huber@messe-stuttgart.de
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mailto:andres.gicic@messe-stuttgart.de
mailto:kerstin.heim@messe-stuttgart.de
https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/

