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Als Partnerder CMT, Hamburg Reisen und der TC erreichen Sie das reisefreudige
Publikumin Nord-, Mittel- und Siiddeutschland. Begeistern Sie die Urlaubsfans mit
den Besonderheiten und Attraktionen lhres touristischen Angebots und machen Sie
das Publikum zu Ihren neuen Gasten. Dazu ernten Sie weltweite Aufmerksamkeit
Uberdieinternationale Medienwelt, die umfangreich iiber alle Kanéle berichtet.

Stuttgart Siiddeutschland

Messetage

Januar | Laufzeit 9 Tage

Besucher

300.000

Aussteller

Flache in m?

Akkreditierte Journalisten

Hamburg Norddeutschland

Februar | Laufzeit 5 Tage

77.000

2.100 aus rund 100 Nationen

784 aus 37 Nationen

120.000

77.000

iber 1.700

169 vor Ort | 191 online

Mit einer Partnerschaft
alle erreichen

Besucher aus ganz Deutschland

19 Messetage

447.000

3.384 aus bis zu 100 Nationen

257.000

iiber 2.000


https://www.messe-stuttgart.de/cmt/aussteller/rahmenprogramm/b2c/atriumsbuehne/

DIEPARTNERDER
VERGANGENEN JAHRE

CMT PARTNER

2020 Gesundheit & Erholung aus der Natur
Heilbdaderverband

Montenegro

Bundesgartenschau Heilbronn
OutdoorinBaden-Wirttemberg
Karnten/Osterreich

Panama & Ungarn

Albanien

Indien & Schweiz

Seychellen & Rumanien
Dominikanische Republik & Serbien
Santa Catarina/Brasilien & Slowakei

HAMBURG REISEN
PARTNER

2020 US
2019  Mittelmeer-Spezial

2018 Danemark

2017 Spanien

2016  Schwerpunkt AlpenTrdaume
2015  Schwerpunkt KreuzfahrtTraume
2014  Seychellen

2013
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HAMBURG

TC PARTNER

Als Partner sind Sie bzw. Ihrtouristisches Urlaubs- und Freizeitangebot : ;8 ‘ . : : e 2019 UNESCO Welterberegion
Hauptakteur beiden dreiwichtigsten Urlaubsmessen fiir Nord-, Mittel- N g _ . B i ‘ : Erzgebirge

und Stiddeutschland. v \ M~ 4 2018 Freudenstadtim Schwarzwald
Journalisten aus der ganzen Welt, Influencer, Fachpublikum und { Y% W 2017 Seychellen|Ferienregion Hohe
Besucherwidmen ihre ganze Aufmerksamkeit dem Partner. . B \ =2 R | Tauern / Wildkogel Arena

Das heif3t: neue, potentielle Giste an lhrem Messestand und (\

internationale PR-Effekte.


https://www.youtube.com/watch?v=gnsorp_kv_E

Hanspeter Faas
Geschaftsfiihrerder Bundesgartenschau Heilbronn 2019

»Die Bundesgartenschau Heilbronnistinihrer Einmaligkeit
2019das zentrale gértnerische Ereignis in Baden-Wiirttem-
berg. Und die CMT eine ideale Plattform, um sie als attraktives
Reiseziel zu empfehlen, sei es fiir Tagesausfliige oder fiir eine
mehrtégige Reise in die Region. Die Messe bietet eine hervor-
ragende Gelegenheit, mit potentiellen Besuchernins Gespréach
zukommen und ihrInteresse zu wecken—und das drei Monate
vor Er6ffnung der BUGA. Das passt.“

Tilo Krause-Diinow
Vize-Prasident Visit USA und Geschaftsfiihrer
CANUSA Touristik GmbH

,Die USAerleben aufder Reisemesse 2020 eine grof3artige
Resonanz. Alle Ausstellerverzeichnen einen sprunghaften An-
stiegan Nachfragen im Vergleich zu den Vorjahren. Die Qualitat
der Gesprédche ist beeindruckend. Das gewé&hlte Format macht
Mut fiir die Zukunft. Es ist der Eindruck entstanden, dass
Interessenten aus allen umliegenden Bundesldndern extra
gekommen sind, umsich iiber die USA zu informieren und
inspirieren zu lassen. “
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VOR & WAHREND 5> Exklusiver Besuchermagnet NACH > MehrTrafficaufderHomepage
DER MESSE ) Maximales Medieninteresse DER MESSE ) HgheresReiseaufkommen

>> Gestiegene Hotelbuchungen



E X K LUS I VE STA N D 0 RT E Ob Stuttgart, Hamburg oder Leipzig—aufallen drei Urlaubsmessen steht Ihr Land im
Mittelpunkt des Messegeschehens. Ihre Premium-Platzierungen direkt an den Hallen-
B a . . . .
FURUNSERE URLAUBSMESSEN-PARTNER iriitiuenaiorentronemmds
Moderne Infrastrukturen erleichtern lhrem Team den gesamten Messeaufenthalt.
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O Vorraussichtliche Platzierung der Partner

Atriums-
‘m biihne

Rothaus Park

= Kd

Eingang
West

FlughafenstraBe
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Die Urlaubs-Messe.

HAMBURG

.Touristik,Campingplétze .Caravaning,Reisemobile,Wohnwagen .Caravaning-&Campingzubehbr . Caravaning, Offroadmobile



Unsere Partnersind fiir das reisefreudige Publikum Messeziel Nummer 1.
Mit groBBer Neugier und Begeisterunglassen sich Besucher, Journalisten

und Tourismusexpertenvon den touristischen Besonderheiten tiberraschen
und tiberzeugen.

Gewinnen Sie neue Gaste und nutzen Sie die Reisemessen Partnerschaft zum
medialen und politischen Networking.

D)
Rahmenprogram

mund Biihnen

Foto-Termin

Eroffnungs-
Pressekonferenz

xposphere-die Online-
Messeverlangerung

Auf der Online-Plattform xposphere sind alle
Aussteller und Partner derdrei Messen mitihrem
Angebot vertreten. 365 Tage, rund um die Uhr.
Damit steht das komplette Ausstellungsangebot
ein ganzes Jahrlang geschatzten 1,2 Mio. Usern zur
Verfiigung und kann durch die Aussteller bei Bedarf
aktualisiert werden.

Er6ffnungsfeier mit Rede

@ eines hochrangigen
§\ Landerreprdsentanten

(z. B. Tourismusminister)

/
/
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@Qg\
Pressefach und

Pressezentrum
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loggertreffen Maoglichkeit
einer
begleitenden

Wirtschafts- Standprdsentation mitallen Sinnen

konferenz C(“@ (z.B. Gastronomie, Musik, Handwerk)

\

inkl.Mitausstellerleistungen



https://www.youtube.com/watch?v=fEDPB1J2Uq4&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=9
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/#Deutsch-AlleArten-1&fotos
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/
https://www.youtube.com/watch?v=Zb9FBtFlagA&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=39
https://www.messe-stuttgart.de/blogger-willkommen/
https://www.youtube.com/watch?v=Qgb_plHktcU&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=37
https://www.youtube.com/watch?v=gnsorp_kv_E&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=38
https://www.youtube.com/watch?v=Qgb_plHktcU&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=38

TV-Berichte in allen
wichtigen deutschen
Nachrichtensendern

‘Beitrage in
Fachzeitschriften Presse

Radioberichterstattung wahrend der
Laufzeit in allen regionalen und vielen
tiberregionalen Radiostationen

Beitrage ‘Beitrage
in regionalen in tiberregionalen
- Zeitungen

. Zeitungen

lnternet Auftrltt

Online- Werbung

‘fnum

@

/ der Urlaubsmessen

Mit umfassender Presse-Arbeit wecken wir das Interesse derinternatio-
nalen Medienszene. Uber 2.000 akkreditierte Journalisten aus der ganzen
Welt berichten tiber die CMT, Hamburg Reisen und TC.

Sdulenumbauungen
und Werbetiirme

Presse- &

Aufmerksamkeitsstarke Werbung tiber klassische Medien und Social-
Media-Kanale erzielt eine enorm hohe Reichweite und stellen den Partner
in den Fokus einer breiten Offentlichkeit.

Displays an Drehkreuzen

und im Besucherleitsystem Bodenplots
Zusatzliche
__ Treppenaufgdnge

Werbeaktivitdaten

Banner bzw.
Deckenfahnen

: GrofS:e'r-Hallen[lber'sic."hts'-
- planinden Eingdngen

= Offline- Werbung
'/ =

Messe-Magazin als Béi[age
in Tageszeitungen -

Stelen auf dem
Messegeldnde

‘Besuchereinla-
dungen/N\alllngs

Anieig-en i_n-Zeitungeh
und Zeitschriften

" TV-Werbung

Plakatie.ru.ng'

Moglichkeiten fiir

den Partner

o

Ambientwerbung

‘Ambientwerbung auf Fahnenstangen in den
dem Messegelande anden Innenstddten
Messezugangen
_ = Bildschirmbespielung

TV-Werbung - an S-Bahn-Stationen -
Plakatierung Sl
Funkwerbung

(Fur den-Partner

*“zubuchbar) -

Funkwerbung



ALLE 3 STANDORTE

1. Kooperationsbeitrag fiir CMT, Hamburg Reisen, TC Leipzig

2. Standgebiihren
CMT Standflache individuell
Hamburg Reisen Standflache individuell
TC Standflache individuell

. Individuelle Kosten
Standbau | Zusatzliche Werbung, Prospektmaterial,
Give aways etc. | Pressereise | Folklore/Musikgruppe |
Delegation | Anreise | Ubernachtung | Referenten |
Catering Standparty (Bewachung: inkl.)

Eine Investition, die sich lohnt

| REISEN

S

HAMBURG

CMT TERMINE: HAMBURG REISEN TERMINE: TC TERMINE: *\
> 15.-23. JANUAR 2022 »»9.-13. FEBRUAR 2022 » 17.-21.NOVEMBER 2021 4
» 21.-29.JANUAR 2023 »>8.-12. FEBRUAR 2023 > 16.-20. NOVEMBER 2022
»13.-21. JANUAR 2024 »7.-11. FEBRUAR 2024 > 22.-26.NOVEMBER 2023

> 20.-24. NOVEMBER 2024
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Veranstalter: Ansprechpartner:
W I LLKO M M E N Landesmesse Stuttgart GmbH  KerstinHeim: +49711 -18560-2543
A LS PA RTN E R D E R Messepiazza 1 kerstin.heim@messe-stuttgart.de
D-70629 Stuttgart Andres Gicic: +49711-18560-2686
R LAU BS M E SS E N andres.gicic@messe-stuttgart.de

™M ESSE-STUTTGART.DE/URLAUBSMESSEN/

f XING™ Linked (@] Google+ You(flB



https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/
https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/
mailto:andres.gicic@messe-stuttgart.de
mailto:kerstin.heim@messe-stuttgart.de
https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/

