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Maultaschen suBsauer
mit Schlagobers.

Stuttgart, Shanghai, Salzburg. Drei internationale
Messestandorte, drei boomende Wirtschaftszentren,
dreimal Bluepool.

Wir sind der Meinung, dass heutzutage nicht nur
Kundennahe zahlt. Es kommt auch darauf an, flir seine
Kunden nah dran zu sein — am Puls des Messe-
geschehens. Natirlich lassen sich Projekte in fernen
Landern mit dort ansassigen Partnern und Lieferanten
bewéltigen. Doch seien Sie einmal ehrlich: Um die
wirklich wichtigen Dinge kimmert man sich am besten
personlich, direkt vor Ort.

In diesem Sinne: Wenn Sie das nachste Mal in Stuttgart,
Shanghai oder Salzburg weilen, besuchen Sie uns!
Selbstverstédndlich bekommen Sie dann auch etwas
Leckeres zu Essen.

bluepool GmbH
bluepOOI Messen | Events | Systeme | Equipment

GauBstraBe 4
. D-70771 Leinfelden-Echterdingen
T +49 711 90214-0
F +49 711 90214 -137
info@bluepool.de, www.bluepool.de

Sie finden uns auch in Salzburg und Shanghai
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News — Trends

Flexibel, kommunikativ,
umweltbewusst

Im Juli haben die 259 Mitarbeiter der Messe Stuttgart
ihr neues Verwaltungsgebaude bezogen. Aktuell

entsteht auf den Messedachern eine der grof3ten

Solarstromanlagen Deutschlands.

Griin und moglichst umweltfreund-
lich: So prisentiert sich die Neue Messe
Stuttgart auf den Fildern. Bald schon
produziert die Landesmesse auch Oko-
strom: Auf den Dichern der Messe-
hallen installieren Bauarbeiter derzeit
eine der groflten Solarstromanlagen
Deutschlands. ,,Das 15 Millionen Euro
teure Solarkraftwerk hat eine Kollektor-
fliche von rund 28.000 Quadratme-
tern®, erklart Unternehmenssprecher
Thomas Brandl. ,,Aufgebaut wird es
von einer Tochterfirma des Okostrom-
anbieters Greenpeace Energy.“ Die
Gesamtleistung der Solaranlage wird
zirka 3,4 Millionen Kilowattstunden
pro Jahr betragen. Damit lassen sich
rund 1.100 Haushalte mit sauberem
Strom versorgen und etwa 1.800
Tonnen klimaschidigendes Kohlen-
dioxid vermeiden.*

Die neue Solaranlage ist lediglich
eines von zahlreichen umweltfreund-

lichen Features der Neuen Messe Stutt-
gart. Zwischen den Messehallen wurde
beispielsweise der knapp drei Hektar
grof3e Rothaus-Park angelegt. Auf dem
Dach des Bosch-Parkhauses sprief3t
Gras. Und auch mit dem innovativen
Beltftungssystem der Messehallen lisst
sich Energie und damit auch bares Geld
sparen. Bei der Schichtbeliiftung wird
nicht die gesamte Hallenluft umge-
wilzt, sondern lediglich die verbrauchte,
nach oben gestiegene Luft abgesaugt.
Im Vergleich zur herkémmlichen
Technik wird so rund 30 Prozent
weniger Energie verbraucht. Finanziell
bedeutet das Einsparungen von meh-
reren Hunderttausend Euro im Jahr.

Offen fiir Kommunikation

Glas, verschiebbare Winde und ein
flexibles Biirokonzept kennzeichnen
den Neubau des Verwaltungsgebaudes
der Messe Stuttgart, das die Mitarbeiter



Links: Auf den Messedachern wird
derzeit die neue Solaranlage installiert.
Unten: das neue Verwaltungsgebaude
der Messe Stuttgart.

Anfang Juli beziehen konnten. Die neue
Verwaltungszentrale — Gesamtkosten
rund 15 Millionen Euro - bietet auf finf
Stockwerken, zwei Untergeschossen
und einem Zwischengeschoss Platz
fiir maximal 300 Arbeitsplitze und
eine Vielzahl von Besprechungs- und
Konferenzriumen.

Das neue Raumkonzept ist offen
und kommunikationsférdernd. Auf
Knopfdruck héhenverstellbare Tische
ermoglichen es den Messemitarbeitern,
wihrend der Arbeit vom Sitzen zum
Stehen zu wechseln — ein wichtiger
Beitragzum aktiven Gesundheitsschutz.
Fir informelle Gespriche gibt es im
neuen Verwaltungsgebiude mehrere
Meetingpoints. Beliebtester Treffpunkt:
die neue Dachterrasse mitihrem tollen
Panoramablick. |

Blick in die Werbeabteilung: Das Raumkon-

zept wurde mit den Mitarbeitern entwickelt.

Wie entstehen neue Messethemen?

‘Warum setzt man in Stuttgart eine Lasys

oder eine TopClinica aufs Gleis? Nach der

Thomas Bandl,  wievielten Auflage wird Bilanz gezogen?

Unterneh h ] Srored q ]
MEMENMENSSPrecner 1y wieweit sind Wirtschaft und Forschung bei

der Landesmesse
Stuttgart GmbH (LMS)  der Entwicklung neuer Messen involviert?
Falls Sie die Antworten auf diese Fragen schon
immer mal wissen wollten, trigt diese Message-Ausgabe zur Klirung bei.
Wir haben die Neuproduktentwicklung bewusst zum Titel-Thema gemacht,

weil sich hier wie durch ein Prismenglas zeigt, wer wirklich innovativ ist in

der Messewirtschaft und im Interesse einzelner Branchen auch ins Risiko

,2008 wird alle
Rekorde brechen”

geht: die Flop-Rate bei neu auf den Markt kommenden Messen liegt bei etwa
50 Prozent. Aber wer nicht wagt, der nicht gewinnt. 30 neue Veranstaltungen
in den beiden ersten Jahren der Neuen Messe Stuttgart sprechen eine klare
Sprache. Und zeugen von Innovationskraft.

In Sachen ,,Hardware® verfiigt Stuttgart seit Oktober 2007 iiber ein
Geldnde, das auch im internationalen Vergleich héchsten Anspriichen gentigt.
Beginnend mit dieser Message, mochten wir Thnen auch die ,,Software®
niherbringen: Die neue Rubrik ,,LMS-intern® zeigt die Menschen, die auf
dem gemeinsamen Campus mit dem Flughafen Messen machen und der
LMS nach auf3en ein Gesicht geben.

2008, das erste volle Betriebsjahr im neuen Gelinde, wird alle Rekorde
brechen: erstmals iiber 100 Millionen Euro Umsatz, voraussichtlich 17.000
Aussteller und 1,5 Millionen Besucher. Nach diesem Paukenschlag werden
wir 2009 turnusbedingt wieder etwas kleinere Brotchen backen miissen. Die
wichtigste Aufgabe der Zukunft — neben der auf Hochtouren laufenden
Internationalisierung des Geschifts —ist, die starken Schwankungen zwischen
geraden (starken) und ungeraden Messejahren in Stuttgart auszugleichen.
Dazu braucht man neue Themen. Womit wir wieder beim Anfang dieses

Editorials wiren. Viel Spafd bei der Lektiire!



News — Trends

Messe Stuttgart: kiinftig mehr S-Bahn-Ziige auf die Fildern

Reisen im Zehn-Minuten-Takt

Die S-Bahn Stuttgart, ein Verkehrsbetrieb der DB Region AG, optimiert ab
Oktober 2008 die Verkehrsanbindung der Neuen Messe Stuttgart. Kiinftig werden
sechs S-Bahn-Ziige pro Stunde die S-Bahn-Haltestelle im Stuttgarter Flughafen
anfahren. Dies ergibt rein rechnerisch einen Zehn-Minuten-Takt; in der Praxis wird
es sich allerdings um einen 15-, 10- und 5-Minuten-Takt handeln. Die Trans-
portleistung der S-Bahnen erhéht sich damit um 3.200 Plitze pro Stunde auf
insgesamt 9.000 Fahrgiste stiindlich. Bislang fuhren vier S-Bahn-Ziige pro Stunde
die Messe Stuttgart an — mit einer Transportleistung von 5.800 Fahrgisten. Die neuen
Taktzeiten gelten allerdings
lediglich fiir S-Bahn-Fahr-
ten wahrend publikums-
starker Messen und dann
vor allem zu bestimmten
Tageszeiten, zum Beispiel
wihrend der An- und
Abreisephase. 1

Bessere Anbindung: Wahrend
publikumsstarker Messen

fahren kinftig mehr S-Bahnen.

Messe(r)spitzen
von Ulrich Kromer, Geschéaftsfihrer der Landesmesse Stuttgart GmbH

Wer im Glashaus sitzt...

Was fur die Messe Stuttgart gilt, hat  ihr Geschéft floriert. Bedauerlich ist nur, dass

Neu: Messe fur Messe-Macher
MX Messe-Expo

Noch eine Premiere in Stuttgart:
Am 18. und 19. November 2008
findet zeitgleich mit der 26. Messe-
Fachtagung im ICS erstmals die MX
Messe-Expo statt, eine Fachveranstal-
tung fiir die Messeverantwortlichen
in Unternehmen. Organisator der
MX Messe-Expo ist das Messe-
Institut in Laubenheim/Nahe. Die
neue Veranstaltung richtet sich vor
allem an Mitarbeiter von Unterneh-
men, die Messen als wirksames
Marketing- und Vertriebsinstrument
nutzen. Der besondere Fokus liegt
auf der Ebene der Projektmanager.
Aussteller sind Messebauunter-
nehmen, Hersteller von Standbau-
systemen, Marketingdisplays sowie
Dienstleister und Servicefirmen. Der
Eintritt ist nach vorheriger Web-
registrierung kostenfrei. 1

offensichtlich  fir viele Messeplatze in
Deutschland auch Glltigkeit: Nahezu alle
verzeichnen Zuwachse, das Geschaft floriert.
Nach einem Jahr Vollbetrieb in der neuen
Messe Stuttgart konnen wir mit gewissem
Stolz konstatieren, dass unser Unternehmens-
claim — Mitten im Markt — sich vollumfanglich
bewahrheitet.

Zieht man einen Kreis von 500 bis 700 Kilometer
um Stuttgart, vereinigen sich innerhalb dieses
Kreises rund 70 Prozent der Kaufkraft Europas.
Basierend auf dieser Starke, in Verbindung mit
der Attraktivitdt des neuen Gelandes und der
Fokussierung auf spezialisierte Fachmessen,
konnen wir fur fast alle Messen erfreuliche
Aussteller- und Besucherzahlen vermelden.
Besonders erfreulich ist, dass dies auch fiir
unsere Neuprodukte gilt.

Sicher ist dies auch der Tatsache geschuldet,
dass die Industrie meist volle Auftragsbuicher,

Ubrigens vielfach generiert aus Messen, hat und
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allzu viele Stimmen — leider auch in den
Tagesmedien — lieber das Haar in der Suppe
suchen, anstatt den Erfolg fur Deutschlands
Industrie auszuschopfen, und stets gern bereits
den nachsten Tiefpunkt herbeireden.

Einiges zu hdren und zu lesen gab es im Umfeld
des Messegutachtens zum Messeplatz Baden-
Wiirttemberg. Der Grundgedanke, dass in der
Néhe liegende Messeplatze kooperieren, ist
nicht ganz neu. Entsprechende Versuche sind
allerdings bis dato meist an regionalpolitischen
Gemengelagen und Interessen der jeweiligen
Kommunen gescheitert. Die begonnene
Kooperation Hannover/Stuttgart, die mit der
O & S einen durchaus erfreulichen Erfolg
vermelden konnte, birgt fir beide Seiten
Potenziale, die es auszuschdpfen gilt.

Warum man allerdings, sobald das zarte
Pflanzchen Kooperation einmal angepflanzt ist,
sehr rasch an gréBer angelegte Fusionen

denken muss, mag ein Phdnomen unserer

globalen Entwicklung sein, fihrt aber auch nicht
zum Ziel.

Es ist derweil immer wieder interessant zu
horen und zu lesen, wie sehr sich doch der
Wettbewerb, jingst im Juli in Form der lieben
Kollegen aus Minchen, den Kopf uber
Stuttgart zerbricht. Trotz der Tatsache, dass
die Minchner nach eigenen Worten in ,einer
anderen Liga spielen”, scheint ihnen die Neue
Messe Stuttgart doch ein Dorn im Auge zu
sein. Die Aussage, dass wir ,,aggressiv neue
Themen und Gastveranstaltungen von
anderen Standorten in Europa umwerben”,
kénnte leicht zum Bumerang werden — wie das
Beispiel der Intersolar zeigt, die mit (sehr)
hohem Einsatz von Freiburg nach Miinchen
geholt wurde, sind die Bajuwaren bei der
Wahl ihrer Mittel auch nicht gerade zimperlich.
Also: Wer im Glashaus sitzt ...

Wir in Stuttgart jedenfalls freuen uns auf den
Messeherbst 2008 und darauf, Sie als Kunden

bei uns zu begriiBen.



.100% RECYCLEBAR. AUS RESPEKT VOR DER NATUR.



Titel - Thema

So entstehen neue Messen

Erfolgreiche Vielfalt

30 Premieren in zwei Jahren Neue Messe Stuttgart: Das zeugt

von Innovationskraft, Marktkenntnis und Mut zum Risiko. Aber

wie entstehen eigentlich die neuen Messen mitten im Markt?

Allein 2007 /2008 prisentiert die
Messe Stuttgart so viele neue Ver-
anstaltungen wie nie zuvor — 30 in den
ersten beiden Messejahren auf den
Fildern. Was Aussteller und Besucher
erfreut, bedeutet fiir die Messe Stuttgart
und ihre Partner jede Menge Arbeit.
Denn neue Produkte zu entwickeln, ist
nattirlich keine Sache des Zufalls, son-
dern eine strategische Aufgabe, die nach
einem sehr strukturierten Schema ab-
liuft. Der Prozess der Neukonzeption
von Messen beginnt mit einem attrak-
tiven Thema, einer ziindenden Idee, die
bei den Messeverantwortlichen ent-
steht oder von aufden an sie heran-
getragen wird. Wichtig bei der Ideen-
findung: ,Nicht im eigenen Saft
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schmoren, sondern iiber den Tellerrand
hinausschauen. Was machen die Wett-
bewerber national und international?
Wohin entwickeln sich die Themen?
Die Antworten auf diese Fragen sind
fur uns sehr wichtig”, erklirt Bernd
Autenrieth, Leiter Unternehmensent-
wicklung der Messe Stuttgart.

Eine wichtige Rolle spielt dabei der
Neuproduktbeirat, der sich zwei- bis
dreimal pro Jahr trifft. Die elf stindigen
Vertreter des Gremiums kommen aus
dem Wirtschaftsministerium, von der
Abteilung Wirtschafts- und Arbeits-
forderung der Stadt Stuttgart, vom
Rationalisierungs- und Innovations-
zentrum der Deutschen Wirtschaft, der
Wirtschaftsférderung Region Stuttgart,

den Industrie- und Handelskammern
Heilbronn-Franken, Stuttgartund Reut-
lingen sowie vom Baden-Wiirttember-
gischen Handwerkstag. Die Mitglieder
des Neuproduktbeirats wissen, welche
Zukunftsthemen in ihren Bereichen im
Trend liegen und wer sich mitihnen am
besten auskennt. Wichtigste Aufgaben
des Neuproduktbeirats: engmaschige
Netzwerke zur Verfiigung stellen und
hochwertige Kontakte vermitteln.

Trendthemen konkretisieren

,Der Neuproduktbeirat ist wie ein
Spiegel, der unsere eigenen Erfahrungen
und das Wissen der anderen Mitglieder
reflektiert und biindelt*, sagt Tassilo
Zywietz, Geschiftsfithrer AuSenwirt-



TopClinica (links) und MediaBudget (ganz oben):
zwei von rund 30 neuen Messen auf die Fildern.
Oben: der Neuproduktbeirat mit Vertretern aus

Politik, Wirtschaft, Forschung und Verwaltung.

schaft und Dienstleistungen der IHK
Region Stuttgart. Die Mitglieder des
Neuproduktbeirats kommen aus ganz
unterschiedlichen Geschiftsfeldern und
haben daher verschiedene Priferenzen
und Zielsetzungen. ,,In den Sitzungen
geht es auch darum, Trends zu konkre-
tisieren, Chancen und Risiken neuer
Themen gegeneinander abzuwigen,
Entwicklungen gezielt voranzutreiben
oder eben auch rechtzeitig zu stoppen®,
erklirt Zywietz. Als Sprecher der
baden-wiirttembergischen IHKs im
Geschiftsfeld ,International” geht
dabei sein Blick weit iiber einzelne
Branchen hinaus und konzentriert sich
auf das internationale Geschift. Soll
heif3en: Welche Themen kommen im
Ausland besonders gut an? Mit welchen
Innovationen und Weiterentwicklungen
kann man noch mehr internationale
Aussteller und Besucher nach Stuttgart
locken? Auch diese Fragen beschiftigen
den Beirat.

Die Sitzungen des Neuprodukt-
beirats sind natiirlich auch fiir die
beiden Geschaftsfiithrer der Messe Stutt-
gart ein Pflichttermin. ,,Wir stehen im
staindigen Austausch mit Wirtschaft
und Industrie, von dort kommen immer

wieder wertvolle Anregungen fiir neue
Messethemen®, erzihlt Roland Blein-
roth, Geschiftsfithrer der Messe Stutt-
gart. ,,Die hiesige Forschungslandschaft
mit den Universititen und vor allem
den Fraunhofer-Instituten hilft uns
ebenfalls aktiv beim Entwickeln inno-
vativer Ideen.”

Im zweiten Schritt der Produktneu-
konzeption geht es um die Evaluation,
also um die Bewertung der Idee, des
Umfeldes und des Wettbewerbs. ,,.Die
Entscheidung, ob wir ein Thema weiter
verfolgen wollen, ist natiirlich auch
immer eine Bauchentscheidung®, sagt
Unternehmensentwickler Autenrieth.
Leicht macht er es sich dabei nicht. Bei
jedem Erfolg versprechenden neuen
Thema wird ausgiebig gepriift, ob es
zum Standort Baden-Wiirttemberg und
in das Portfolio der Messe Stuttgart
passt, ob die Messe das Know-how
dafiir hat, welche anderen Veranstaltun-
gen es national und international gibt,
welches wirtschaftliche Potenzial da-
hintersteckt und welche Chancen und
Risiken das Thema bietet. Erst nach
einer detaillierten Analyse fillt dann die
Entscheidung.

Fillt das Votum positiv aus, geht es
an die Grobkonzeption der Veranstal-
tung und den sogenannten Akzeptanz-
test. Wie lasst sich das Thema genauer
beschreiben? Wie sieht der Markt aus?
Wer kommt als Aussteller und Besucher
in Betracht? Wer sind die Marktfiihrer,
welche Multiplikatoren gibt es? Bei all
diesen Fragen setzt die Messe Stuttgart
auch auf das Know-how von Experten
aus Wirtschaft, Industrie und Forschung.
,»Wir machen Messen gemeinsam mit
unseren Partnern. Das ist eines unserer
Erfolgsgeheimnisse®, weifd Autenrieth
aus langjahriger Erfahrung.

Wachstumsmaérkte analysieren

Wie eng, kooperativ und positiv
diese Zusammenarbeit verliuft, besti-
tigt beispielsweise Dr. Andreas Ehr-
hardt, Geschiftsfiihrer von Photonics
BW, dem vom Bundesministerium fiir
Bildung und Forschung unterstiitzten
Kompetenznetzwerk zur Férderung der
optischen Technologien. Bei der Ent-
wicklung der Lasys, der Internationalen
Fachmesse fiir Systemlésungen in der
Laser-Materialbearbeitung, war ein 53
Mitglieder zihlendes Netzwerk eng
eingebunden. ,,Dabei hat die Messe




Titel - Thema

Die Lasys feierte Anfang Méarz 2008 erfolgreiche Messepremiere.

Stuttgart hervorragende Arbeit ge-
leistet. Die Entwicklung der Lasys war
ein ganz systematisches Vorgehen, an
dem die wichtigen Player frithzeitig
mit beteiligt wurden®, schwirmt
Ehrhardt. Bereits in der Phase der Grob-
konzeption safden Hersteller wie Zeiss
und Trumpf, Anwender wie Daimler
und Bosch sowie Forschungseinrich-
tungen wie die Universitit Stuttgart
und die Fraunhofer-Institute an einem
Tisch. ,,Mithilfe dieser Expertenrunde
haben wir weife Flecken in der Messe-
landschaft gesucht und sind auch dank
der hervorragenden Vorarbeit der Messe
Stuttgart schnell auf das enorm wich-
tige und stark wachsende Segment der
Lasersysteme fiir die Materialbearbei-
tung gestofden®, erinnert sich Ehr-
hardt. Die Lasys war geboren und legte
im Mirz 2008 ein beeindruckendes
Debiit hin. Alle zwei Jahre wird sie
kiinftig in Stuttgart stattfinden — das
nichste Malim Juni 2010. Fiir den Chef
von Photonics BW ,,ein absolut nach-
ahmenswertes Beispiel“.

Attraktive Kunden akquirieren

Beteiligt an der Messekonzeption
sind neben dem Neuproduktbeirat, den
externen Partnern und der Abteilung
Unternehmensentwicklung je nach The-
ma auch der zustindige Bereichsleiter
bei der Messe Stuttgart sowie die Abtei-
lungen Presse und Werbung. Bei interna-
tionalen Projekten wird dartiber hinaus
die Abteilung International Business
Development (IBD) einbezogen. Sie
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koordiniert die Auslandsaktivititen der
Messe Stuttgart, hat vielfiltige interna-
tionale Kontakte und priift, wie sich
neue Themen im Ausland vermarkten
lassen. ,,Im gleichen Maf3e, wie sich die
Wirtschaft globalisiert, miissen sich
auch die Messegesellschaften als Dienst-
leister dieser Wirtschaft internationali-
sieren®, sagt Messe-Geschiftsfithrer
Ulrich Kromer. ,,Wir erleben tiglich
Fusionen von Unternehmen, Insolven-
zen oder Ubernahmen. Bei einer ten-
denziell sinkenden Anzahl von mog-
lichen Playern und teilweise schrump-
fenden Mirkten im Inland bleibt oft
nur noch der Sprung tiber die Grenzen
hinweg, wenn man neue, attraktive
Kunden akquirieren méchte. Unsere
Aussteller erwarten von uns zu Recht,
dass wir ihnen neue Kontakte zu po-
tenziellen Geschiftspartnern schaffen
—und die sitzen heute meist nicht mehr
nur in Balingen, Backnang oder Berlin,
sondern auch in Barcelona und Beijing.“
Der Zeitraum von der ersten Idee
bis zum Markteintritt, also der Ankiin-
digung einer neuen Messe, betrigt zwi-
schen sechs und zwolf Monate. ,,Es
kommt aber auch vor, dass anfangs
interessant klingende Themen sich
plotzlich als doch nicht so bedeutsam
herausstellen und man die Idee wieder
fallen lassen muss®, weifd Autenrieth.
Weitere Beispiele fiir die erfolg-
reiche Neuentwicklung von Messen
gibt es viele. Etwa die MediaBudget,
Fachmesse und Forum fiir effiziente
Marketingkommunikation, die am

So entstehen neue Messen

Die , Lust auf Genuss” richtet sich direkt an den Endverbraucher.

9.und 10. Juli erstmals auf der Neuen
Messe in Stuttgart stattfand. Knapp 100
Unternehmen aus den wichtigsten
Mediengattungen prisentierten den
Fachbesuchern Neuheiten und aktuelle
Trends der Marketing- und Media-
branche. ,,Gemeinsam mit unseren
Partnern werden wir das Angebot im
nichsten Jahr noch weiter ausbauen®,
verspricht Messechef Kromer nach
dem erfolgreichen Debiit.“ Besonders
gut kam bei den Besuchern der Media
Budget die Symbiose aus Messe,
Rahmenprogramm und hochkaritigem
Kongress an. Es geht bei der Ent-
wicklung von neuen Messen also nicht
nur darum, angesagte Themen zu
finden, sondern diese auch so auf-
zubereiten, dass sie fiir Aussteller und
Besucher einen moglichst grof3en Nutz-
wert haben. Der Termin fiir die nichste
MediaBudget steht bereits fest: vom
8.bis 9. Juli 2009 in Stuttgart.

Nach der erfolgreichen Premiere im
vergangenen Jahr geht die ,,Lust auf Ge-
nuss”, eine Messe fiir Feinschmecker
und Erlebnishungrige, vom 21. bis 23.
November 2008 zum zweiten Mal an
den Start. Veranstaltet wird sie in Ko-
operation zwischen der Messe Stuttgart
und den Burda Medien Park Verlagen.
Gezeigt werden alle erdenklichen Pro-
dukte rund um die Themen ,,Essen®,
,Irinken®und ,,Genieflen®, erganzt um
ein buntes Rahmenprogramm mit
Showbiithne, Kocharena und vielen
Wettbewerben. Als Messe, die sich
direkt an den Endverbraucher richtet,



Die Consense fiir nachhaltiges Bauen ist in der Architektenhochburg Stuttgart ideal platziert.

istauch die neue Slow Food konzipiert,
die vom 2. bis 5. April 2009 wieder in
der Neuen Messe Stuttgart stattfinden
wird. Mit der Slow Food Deutschland
e. V., einer Vereinigung von bewussten
Genief3ern und miindigen Konsumenten,
hatdie Messe Stuttgart auch hier einen
starken Partner an ihrer Seite.

Intelligente Lésungen realisieren

Neue Kontakte zu kniipfen, steht
bei Messen stets im Vordergrund. Eine
eigene Messe rund ums Thema
»Kontaktpflege“ ist jedoch ein Novum,
das in Stuttgart Premiere feiert. Global
Connect heifst diese Neuentwicklung,
die sich als Forum fiir internationale
Kontakte und Investitionen versteht
und vom 11. bis 12. November erstmals
stattfindet. Die Veranstaltung vermittelt
Fachbesuchern aus Management und
Exportabteilungen Know-how {iiber
neue Zielmirkte oder den richtigen
Einstieg ins Auslandsgeschift.

,Die Zukunft des Mittelstands
hingt auch entscheidend davon ab, wie
rasch er neue Wachstumsmarkte identi-
fizieren und erschliefSen kann. Mit
Global Connect bieten wir ihm hierfir
eine hochwertige und umfassende
Plattform vor seiner Haustiir, erklart
Messe-Geschiftsfithrer Kromer das
Konzept der neuen Veranstaltung. Zur
ersten Global Connect werden hoch-
karitige Unternehmensvertreter und
Politiker aus aller Welt erwartet — unter
anderem der Bundesminister fir Wirt-
schaft und Technologie, Michael Glos.

Kiinftig soll die Messe alle zwei Jahre
stattfinden. Auch diese Neuentwicklung
ist ein Beispiel fur die gelungene Zu-
sammenarbeit verschiedener Partner;
neben der Messe Stuttgart waren die
Landesregierung Baden-Wiirttemberg
mit dem Staatsministerium und dem
Wirtschaftsministerium, bw-i Inter-
national, die baden-wiirttembergischen
Handwerkskammern und Handwerk
International daran beteiligt.

Ein zukunftstrichtiges Thema be-
handelt auch die Consense, ein interna-
tionaler Kongress mit Fachausstellung
fiir nachhaltiges Bauen, dieam 17. und
18. Juni erstmals auf der Neuen Messe
stattfand. Ausstellerund Besucher kamen
aus allen Bereichen des Bausektors, aus
Wirtschaft, Forschung und Politik.
Rund 50 Referenten stellten neue Kon-
zepte und Techniken fiirs Bauen,
Heizen, Kiithlen oder zur Stromerzeu-
gung vor. Die Consense passt zu
Stuttgart wie der Fernsehturm, denn
die Landeshauptstadt hat unter allen
deutschen Grof3stidten das dichteste
Netz an Architekten, Ingenieurbiiros
und kooperierenden Dienstleistern.
,Unsere Metropolregion steht welt-
weit fiir technisch-wissenschaftliche
Brillanz, fiir Innovationen und fiir
intelligente Losungen®, schwirmt der
renommierte Architekt Professor Dr.
Werner Sobek. ,,Mit der Consense hat
die Messe Stuttgart einmal mehr
bewiesen, dass sie esbeider Neukonzep-
tion von Messen ernst meint mit ihrem
Motto: Mitten im Marke.“ |

traditionell ® schwabisch ® gemiitlich

Warme
Kiiche bis Inh. M. Wilhelmer
23.30 Uhr

Weinstuben fiir Schwaben
und Nichtschwaben

Stuttgarter Stiffele

Die Hausspezialitat:
Zwiebelsuppe in der echten Zwiebel

Drei Lokale, die aus dem Rahmen fallen.

STUTTGARTER STAFFELE

Restaurant

KLEINES STAFFELE

fiir Gesellschaften bis 30 Personen

STAFFELES WEINKELLER

Antiker Weinkeller - Weinproben
Kleines Korkenzieher-Museum

Taglich gedffnet von 11 -1 Uhr
Sa., So., Feiertags ab 18 Uhr
BuschlestraBe 2A, 70178 Stuttgart
Tel. 07 11/6172 76, Fax 07 11/6135 35
E-Mail: staeffele@aol.com - www.staeffele.de
mit idyllischer Gartenwirtschaft

Die Neue im Westen.

taglich dienstbereit von 11-1 Uhr
Samstags ab 18 Uhr, So. und Feiertags geschlossen
Warme Kiiche bis 23.30 Uhr

AugustenstraBe 31A - 70178 Stuttgart (West)
Néhe Kultur- und KongreBzentrum
Telefon 07 11/61 35 53 - Fax 07 11/61 35 35

P Eigener Parkservice




Standort Stuttgart

Faszinierende Technikwelten

Science Center und Mitmachmessen wie der ThyssenKrupp Ideenpark sind

Besuchermagneten. In Stuttgart entsteht das Mobilitats-Erlebniszentrum (MEZ).

Hightech lisst Herzen hoher schla-
gen: Uber 290.000 Menschen kamen
beispielsweise zum ThyssenKrupp
IdeenPark 2008 in die Hallen der Neuen
Messe Stuttgart. Rund 500 Ingenieure,
Forscher und Studierende stellten dort
Besuchern aller Altersgruppen ihre
Ideen und neueste Technologien vor.
An 200 oft interaktiven Exponaten

Besuchermagnet: das futuristisch anmutende

Science Center ,Universum” in Dusseldorf.
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konnten sie Technik hautnah erleben
und gleich selbst ausprobieren.
Hightech zum Mitmachen zieht seit
jeher Menschen in seinen Bann: Knapp
200 Millionen Besucher verzeichnen so-
genannte Science Center weltweit jedes
Jahr — Tendenz steigend. Den Anfang
machte in Deutschland 1903 das
Deutsche Museum in Miinchen. Dort
entwickelte man damals nach pidago-
gischen Kriterien erstmals sogenannte
Knopfdruckexponate. 1969 griindete
Frank Oppenheimer in San Francisco
das Exploratorium und erhob die Inter-
aktivitit zum didaktischen Prinzip. Von
San Francisco aus eroberten Science
Center Nordamerika, dann Europa. Im
schweizerischen Winterthur entstand
das Technorama, in Helsinki das Heu-
reka; es folgten das Exploratory in
Bristol und das New Metropolis in
Amsterdam. Deutschland zog nach: In

Berlin und Flensburg entstanden hier-
zulande erste Science Center. Im Jahr
2000 ging dann das Universum in
Diisseldorfan den Start, das 2007 um
einen Aufdenbereich, den Entdecker-
park, erweitert wurde.

Zukunftsthema Mobilitét

In Stuttgart soll — wenn es nach
dem Wunschzeitplan von Oberbtirger-
meister Dr. Wolfgang Schuster geht —
im Sommer 2011, und damit rechtzeitig
zum 125-Jahr-Jubildum der Erfindung
des Automobils, das Mobilitits-Erlebnis-
zentrum (MEZ) seine Pforten fiir Tech-
nikbegeisterte 6ffnen. Dieses Science
Center rund um das Zukunftsthema
Mobilitit entsteht auf dem Gelande des
ehemaligen StrafSenbahndepots an der
Mercedesstraf3e in Bad Cannstatt. Als
kultureller Lern- und Erlebnisort soll es
einem breiten Publikum die historische



und zukiinftige Entwicklung der
menschlichen Fortbewegung erlebbar
machen. Im Zentrum steht der An-
spruch, Besuchern naturwissenschaft-
liche und technische Phinomene durch
eigenes Erleben nahezubringen. Dabei
soll das verlingerte Klassenzimmer
nicht nur bei Schiilern Neugierde und
Interesse wecken.

Ein Neubau mit etwa 8.000
Quadratmetern an der Mercedesstrafde
wird Verwaltungsriume und Ausstel-
lungsflichen des MEZ sowie ein
Restaurant und einen Ausstellungs-
shop beherbergen. Aufierdem zieht das

,Es ware schon, wenn
wir in drei Jahren die
Einweihung des MEZ
feiern kéonnten.”

Oberblirgermeister Dr. Wolfgang Schuster

hin um. Die untere Halle des Strafden-
bahndepots dient als Schaudepot fiir
historische Trams.

Chance fiir Kooperationen

Betrieben wird das MEZ von Petri
& Tiemann, das inhaltliche Konzept
stammt von Missal, Gies & Partner,
beide aus Hamburg. ,,Thre Konzeption
uberzeugt durch einen innovativen
piadagogischen Ansatz“, erklirt OB
Schuster. ,,AufSerdem bietet sie hervor-
ragende Chancen fiir eine enge Ko-
operation mit unseren Universititen,
Forschungsinstituten und mit der

Quality Hotel Schwanen
Stuttgart-Airport/Messe

Familiengeflihrtes, traditionsreiches Hotel,

im Zentrum von Filderstadt-Bernhausen, direkt an
der FuBgangerzone. Nur 300 m zur S-Bahn und 3 km

zu Messe, ICS, Airport und A8.

Planetarium vom Schlossgarten dort- ~ Wirtschaft.” |

Reichhaltiges Friihstiicksbuffet, Hotelbar mit
»Davidoff«-Cigar-Depot, Tagungsraume.

ghschwanen@gmx.de

Drei Fragen an:

Prof. Georg Fundel

Geschaftsfihrer der Flughafen Stuttgart GmbH

100 moderne Zimmer und Suiten mit Dusche/WC,
F&n, Telefon, Minibar, Kabel- und Pay-TV, W-Lan
flr Internet,Safe. Teilklimatisierte Komfortzimmer
mit Queensize Bett, groBzligiger Arbeitsflache und
Kaffee-Tee-Station. Uberwachte Tiefgarage.

1 Profitiert der Flughafen Stuttgart vom Nachbarn Messe?
Eindeutig. Der Standort wird Uberregional viel starker wahrgenommen. Flughafen
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und Neue Messe erganzen sich nach den Erfahrungen des ersten Jahres bestens.
Der Flughafen sichert der Messe optimale Erreichbarkeit aus dem In- und Ausland. Das
Konzept, den Parkraum gemeinsam zu nutzen, geht auf. Wenn die S-Bahnverbindung ab
Herbst auf einen Zehn-Minuten-Takt aufstockbar ist, dann funktioniert auch die ErschlieBung
Uber die Schiene erstklassig. Insgesamt eine Gewinnersituation fir beide Unternehmen.
2 Planen Sie weitere gemeinsame Projekte?

Am Airport gibt es ein Konferenz- und Bankettcenter, die Messe hat das ICS, beide

Mévenpick-Hotels bieten auch Tagungsréume an. Hier geht es darum, bei allem
Wettbewerb Kunden auf Nachbaradressen hinzuweisen, falls sie dort ein passendes
Angebot finden. Diese Kooperation wird den gesamten Campus weiter voranbringen.

3l

Arbeitsgruppe sind neben Flughafen und Messe auch das Flughafenkonferenzcenter, die

Wias zihlt zum Campus, und wie soll er vermarktet werden?

Wir sehen Flughafen, Messe und die Betriebe auf dem Flughafengelande als Italienisches Restaurant »Damato« und Schwa-

bisch-Bayerisches Restaurant » Schwanenbrau«
mit Brauerei, Biergarten, Abendlokal »Emmas
Kneipe«. Fitness-Studio mit Sauna und Solarium.

A

Quality Hotel Schwanen
Obere BachstraBe 1-5
D-70794 Filderstadt-Bernhausen
Tel. +49 (0)7 11/70 82-0
Fax +49 (0)7 11/70 82-411
e-mail: ghschwanen@gmx.de
www.filderstadt.qualityhotels.de

Gesamtheit und wollen uns auch so présentieren. In einer gemeinsamen

Mévenpick-Hotels und die am Flughafen stattfindende Dinnershow Pomp Duck and
Circumstance vertreten. Uber das Internet oder Fachinformationen wollen wir die

Vermarktung gemeinsam vorantreiben und verstarken.

DEUSCHLE-WA.DE/QS01.07




Standort Stuttgart

Prof. Dr. Jérg Schlaich, Bauingenieur

Die Qualitit der Infrastruktur einer
Stadt bestimmt nicht nur die materielle,
sondern auch die kulturelle Lebens-
qualitdt ihrer Bewohner. In Stuttgart
ist ein durchaus wichtiger Bestand-
teil dieser Infrastruktur, nimlich die
Straf3en- und ganz besonders die Fuf3-

Stuttgarter Kopfe (12): Prof. Dr. J6rg Schlaich, Bauingenieur

,Stadt der besonderen Briucken”

ganger- und Radbriicken, mit besonderer
Liebe und Sorgfalt entworfen und in ihr
Umfeld eingefiigt worden. Das ist klar
darauf zurtickzufiihren, dass die Leiter
des Stuttgarter Tiefbauamts sich wih-
rend Jahrzehnten iiber ihre technisch-
O6konomische Verantwortung hinaus
begeistert der mit diesen Bauwerken
verbundenen kulturellen Verantwor-
tung stellten. Sie lie3en nicht zu, dass
hier, wie anderorts leider oft iiblich,
stupide Betonfertigteile verlegt wur-
den, deren einziges Pradikat ,,billig“ ist.
Sie bestanden darauf, dass die Beson-
derheit einer Briicke ihr Ortist, aus dem
heraus sich ihr individueller einfiihl-
samer Entwurf entwickeln muss und
dass deshalb austauschbare Standardl6-
sungen ein Widerspruch in sich sind.
Exemplarisch seien Fritz Leonhardts
filigraner Schillersteg aus dem Jahre 1961
genannt oder die FufSgingerbriicken im
mittleren und unteren Schlossgarten

Message-Serie: Stuttgarter Bars (12)

Amici

Wohin nach der Messe oder dem Kongress? In dieser
Serie stellt Ihnen Message ausgesuchte Bars vor.

Das Amici, in der Nahe des Stuttgarter Hauptbahnhofs im

Nobelviereck Zeppelinkarree gelegen, ist Bar, Lounge und

von 1977. Weitere gute Beispiele sind
die Briicken am Pragsattel und dem
Lowentor sowie aus jiingerer Zeit die
Uberfithrung der Auerbachstraf3e iiber
die Heilbronner Straf3e.

Eine kurze, fiir diesen guten Stutt-
garter Geist typische Geschichte sei
noch erzihlt: Mitte der 80Qer-Jahre rief
mich der damalige Stuttgarter Tech-
nische Biirgermeister Dr. Hans Dieter
Kiinne an, man brauche in der Nihe des
Max-Eyth-Sees eine grof3e Fufdginger-
briicke iiber den Neckar, die er aber in
dieser schonen Landschaft innerlich
ablehne. Es sei denn, so Kiinne, es ge-
linge mir, eine leichte, fast unsichtbare
Briicke zu entwerfen. Die diirfe dann
auch ein bissle mehr kosten, was aber
unter uns bleiben miisse. Wo gibt’s
heute noch so etwas? Heute fragen
Bauherrn zuerst nach den Kosten, dann
erst nach der Qualitit —schade! Aber die
Ausnahme Stuttgart bleibt. 1

Restaurant in einem. Oft als Edelitaliener verkannt, bietet der kihl
designte Essbereich fur bis zu 300
Personen raffiniert zubereitete
internationale Speisen, freilich mit
einem eindeutigen Hang zur
stidlandischen Kiiche.
Einen Stock hoher liegt die im
asiatischen Stil eingerichtete Lounge
des Amici; sie ist freitags, samstags
und vor Feiertagen von 21 Uhr bis 5
Uhr geéffnet. Dort kann man es
sich in den japanisch anmutenden
Sitznischen bequem machen oder
Stilvoll speisen: Das zur Musik wechselnder DJs bis in den
Stuttgarter Amici ist auch friihen Morgen hinein tanzen.

ein elegantes Restaurant. Die Getrankekarte der Amici-Bar
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Locker loungen: Im Obergeschoss des Amici laden asiatisch

anmutende Sitznischen zum Entspannen ein.

ist ahnlich bunt wie das Publikum: Menschen mit Schlips, Business-
anzug oder im Abendkleid treffen sich dort genauso wie saloppe
Pullovertrager. Auf der Getrankekarte stehen Cocktails wie
Caipirinha, Cosmopolitan oder Pina Colada eintrachtig neben den
Longdrinkklassikern Cuba Libre und Gin Tonic. Ungewdhnlich
vielfaltig prasentiert sich die Auswahl an Champagnerjahrgangen
Marke Veuve Cliquot und Moét & Chandon. Adresse: Amici,
Zeppelinkarree, LautenschlagerstraBe 2, 70173  Stuttgart.
Oﬁnungszeiten: Mo.-Do. 11-2 Uhr, Fr. 11-5 Uhr, Sa. 15-5 Uhr.
So. und feiertags 17-2 Uhr. Tel. 0711/2270292. Internet/E-Mail:
www.amici.de; info@amici.de. |



Tradition und Modernitdt gehen in der Hohenstaufenstadt Géppingen eine ideale Symbiose ein.

Potenziale und Projekte

Viele Kommunen im GroBraum Stuttgart sind

wichtige Wirtschaftsstandorte des Landes. Message

stellt sie vor. In dieser Ausgabe: Goppingen.

Mit knapp 58.000 Einwohnern gilt
die Hohenstaufenstadt Goppingen als
wichtigstes Mittelzentrum zwischen Ulm
und Stuttgart. Durch ihre zentrale Lage
sowie die Verkehrsanbindung via A 8,
B 10 und Bahn lassen sich die Nachbar-
regionen —vor allem auf der Achse Karls-
ruhe — Miinchen, schnell und problemlos
erreichen. Flughafen und Messe Stuttgart
sind nur 25 Auto-Minuten entfernt.

Wichtiger Wirtschaftsstandort

Innovative Firmen mit Tradition,
aber auch junge Unternehmen bestim-
men die wirtschaftliche Struktur der
Stadt. Goppingen ist Standort von
Weltunternehmen wie Marklin, Schuler
Pressen, MAG Boehringer, Mink Biirsten,
Leder Bader, Kleemann und vielen ande-
ren mehr. In der Hochschule Esslingen,
Standort Goppingen, werden Ingenieure
in zukunftstrichtigen Disziplinen ausge-
bildet. Mit dem Fachbereich Mecha-
tronik & Elektrotechnik der Hochschule,
dem dortangesiedelten Institut fiir An-
gewandte Forschung, dem Transfer-
zentrum Mikroelektronik und dem
iiberregional agierenden Kompetenz-
netzwerk Mechatronik sind vier wich-
tige Akteure aus der Welt der Mechatro-
nik in G6ppingen prisent.

Auch in Sachen Gewerbeflichen fiir
unterschiedlichste Standortwiinsche und

Anforderungen kann Géppingen punk-
ten. Beispiel: der neue Stadtteil Staufer-
park. Er zghlt rund 6.500 Einwohner und
bietet 2.500 Arbeitsplitze. In seinem Gst-
lichen Teil machten es sich Wohnbau und
Stadt von Anfang zur Aufgabe, mittel-
stindische Industrie- und Dienstleis-
tungsbetriebe anzusiedeln. Die Bereiche
Mechatronik und Medien waren ihnen
dabei besonders wichtig. Erfolge stellten
sich iiberraschend schnell ein. Die Palette
der im Stauferpark ansissigen Firmen
und Institutionen reicht heute vom Ener-
gieberatungszentrum der Gasversorgung
Filstal bis hin zum Lasertechnologie-
Betrieb. Neben dem Stauferpark im Osten
wird das Flichenangebot durch die Ge-
werbegebiete Jebenhausen-Siid und Ur-
senwang-Nord nahe der A 8 erginzt. |

Zum Zukunftspotenzial des Wirtschafts-
standorts Goppingen zahlt die Mechatronik.

Uber 50 Jahre first class !

Willkommen im Reich der Sinne
in Stuttgarts erster Nachtadresse
mitten im Herzen der City.

Geniessen Sie ein erotisches
Abenteuer vom Feinsten
in exklusiver Atmosphare.

Live-Entertainment
Nonstop-Partytime

Nice dream-Girls
Wonderfull Ladies
Charmante Unterhaltung
Internationale Live-Show
Striptease de Luxe
Privat-dance hautnah
Gepflegte Atmosphare
Stilvolles Ambiente

Y4 .
Jﬂg www.moulinrouge-stuttgart.de

TOP-NIGHT-CLUB STUTTGART

...simply the best in town

N\

KonigstraBe 58 - 70173 Stuttgart / City
Tel: 0711 / 294707 - Mo.-Sa. 22-05:00 Uhr
Eingang: Kronprinzstral3e 15




Messen — Markte

MESSE-KALENDER

05. - 07.10. | SUFFA

Fachmesse fiir das Fleischerhandwerk

07.-09.10. | MiNaT
Internationale Fachmesse firr Feinwerks-,

Ultrapréazisions-, Mikro- und Nanotechnologien

07.-09.10. | SEMICON Europa
Int. Jahresausstellung fir Halbleiterprodukte,

-stoffe und Dienstleistungen in Europa

15.-18.10. | interbad
Int. Fachmesse fiir Schwimmbader, Badertechnik,

Sauna, Physiotherapie, Wellness

15.-18.10. | PLAY & LEISURE
Sonderbereich der interbad fiir Spielgerate

und Freizeitanlagen

18.-21.10. | siidback

Fachmesse fiir das Backer- und Konditorenhandwerk
24.-25.10. | FACHDENTAL SUDWEST

28. -30.10. | parts2clean

Int. Fachmesse fir ind. Teilereinigung und -trocknung

29.-31.10. | Interschau-Technofolies
New European tradeshow for the Amusement

Leisure Park and Showmen Industry

29. -31.10. | Interpellets

Fachmesse fiir Pelletstechnik

04.-06.11. | VISION
Int. Fachmesse fr ind. Bildverarbeitung und

Identifikationstechnologien

04.-06.11. | drivelT
Int. Kongressmesse fiir Automotive

Software & Electronics

06.-09.11. | PFERD STUTTGART

Die Messe fir Ross und Reiter

08.-09.11. | ANIMAL

Ausstellung fur Heimtierhaltung

11.-12.11. | GLOBAL CONNECT

Forum fir int. Kontakte und Investitionen

13.-23.11. | Stuttgarter MesseHerbst

Auch auf dem Cannstatter Volksfest ist jedes Jahr immer mehr Hightech im Spiel.

Interschau-Technofolies:
Jubel, Trubel, Hightech

Volksfeste und Freizeitparks sind wichtige Wirtschafts-

faktoren. Mit der Interschau-Technofolies hat die Messe

Stuttgart Europas wichtigsten Branchentreff im Portfolio.

Mit 260.000 Quadratmetern ist es
das flichenmifig grof3te und weltweit
wohl bekannteste Volksfest in Deutsch-
land: Auf dem Miinchner Oktoberfest
vergniigen sich jedes Jahr rund sechs
Millionen Menschen. Der Hamburger
Dom, mit nur 160.000 Quadratmetern
flichenmiRig wesentlich bescheidener,
zieht stolze neun Millionen Besucher
an. Deutlich kleiner, fiir die Region aber
ebenfalls wirtschaftlich sehr wichtig,
sind das Stuttgarter Friihlingsfest und
das Cannstatter Volksfest, zu dem Jahr
fir Jahr rund 3,5 Millionen Besucher
stromen. Fiir viele Menschen aus dem
Umland zihlt ein Besuch auf dem
Wasen, wie das herbstliche Event auch
genannt wird, traditionell zu den Pflicht-
terminen eines Jahres. ,Volksfeste sind
fiir alle Schichten in unserer Gesellschaft
ein wichtiger Bestandteil der Freizeit-
gestaltung. Sie erfiillen eine soziale
Ausgleichsfunktion fiir alle Alters-

klassen, bewahren regionaltypische
Traditionen und stirken dadurch auch
das Heimatbewusstsein®, erklart Albert
Ritter, Prasident des Deutschen Schau-
stellerbundes und der Europiischen
Schaustellerunion, die Faszination der
Menschen fiir den bunten Rummel.

Regionale UmsatzgréB3en

Jahrmirkte sind aber nicht nur
wichtige Imagetriger fiir die jeweilige
Region, mitihnen verbinden sich auch
vielfiltige wirtschaftliche Effekte fiir
andere Branchen. ,,Ein grof3er Teil des
Gesamtumsatzes flief3t nicht in die
Kassen der Schausteller, sondern lasst
auch im Einzelhandel, bei der Gastrono-
mie, bei Hotels und Verkehrsbetrieben
die Umsitze ansteigen®, betont Ritter.

Dabei kommt eine stattliche Summe
zusammen: Schlief3lich besuchen 63
Prozent der Deutschen Volksfeste sta-
tistisch gesehen 3,2-mal pro Jahr. Mit



jahrlich insgesamt 178 Millionen Be-
suchern ziehen Volksfeste damit weit
mehr Kundschaft an als Bider (160
Millionen Besucher), Kinos (149 Milli-
onen), Theater (33,8 Millionen) oder die
1. Fuf3ballbundesliga (9,3 Millionen).
Knapp 40 Prozent der Besucher sind
Tagesausfliigler, rund vier Prozent
Ubernachtungsgiste.

Die Zahl der Arbeitsplitze in der
Schaustellerbranche ist schwer zu er-
mitteln, da dort viele befristete Aushilfs-
krifte in Lohn und Brot stehen. Rechnet
man die Werte hoch, so ergibt sich laut
Ritter ein Aquivalent von rund 45.700
Vollarbeitsplitzen. Mit 820 Millionen
Euro wirtschaftlich durchaus bedeut-
sam ist die Summe der Ausgaben der
Schausteller an den Volksfestorten. Etwa
200 Millionen Euro davon entfallen auf
Waren- und Lebensmitteleinkiufe, wei-
tere 148 Millionen werden fiir den
personlichen Lebensunterhalt vor Ort
ausgegeben.

Internationaler Branchentreff

Fiir die veranstaltenden Stidte sind
Volksfeste also Wirtschafts- und Image-
faktor gleichermaf3en, fiir die Besucher
bedeuten Kirmes und Co. einfach ein
Stiick Lebensqualitit. Doch wohin

MESSE-TICKER

03.-05.06. | O &S

Aussteller und Besucher auBerten sich
sehr zufrieden Uber den Verlauf der ersten
O &S, Internationale Fachmesse fiir Ober-
flachenbeschichtungen. 317 Aussteller und
4.820 Fachbesucher nutzten die Messe
zum Prasentieren und Informieren Uber
neue Entwicklungen und Verfahren unter
anderem aus den Bereichen der Lackier-

und Galvanotechnik.

11.-13.06. | TopClinica

Zur ersten TopClinica kamen 3.185
FUhrungskréfte aus europaischen Kliniken
und Krankenh&usern nach Stuttgart, um
sich Uber Produktneuheiten und Innova-
tionen zu informieren. Die 175 Aussteller
aus den Bereichen Medizintechnik, medi-
zinische Produkte und Dienstleistungen
trafen damit in einem attraktiven Umfeld

auf die Entscheider des , System Klinik”.
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Volksfeste und Freizeitparks sind wichtige

Wirtschaftsfaktoren in ihrer Region.

gehen die Trends? Was erwarten die
Besucher? Treffpunktderumsatzstarken
Branche und Plattform fiir Hersteller,
Zulieferer und Betreiber aus ganz
Europa ist die neue europiische
Leitmesse Interschau-Technofolies.
Die im Jahresturnus zwischen Stuttgart
und Genua wechselnde Veranstaltung
—konzipiert von Europiern fiir Euro-
pder — ist bereits jetzt das zentrale
Branchenforum der Schausteller und
Freizeitparkindustrie. Vom 29. bis 31.
Oktober findet sie erstmals in der
Neuen Messe Stuttgart statt. Erwartet
werden zu diesem Top-Event rund 200
Aussteller und 10.000 Besucher. |

Das cross-mediale-Konzept der ersten Stutt-

garter MediaBudget war ein voller Erfolg.

17.-18.06. | Consense

Traumstart fur den ersten internationalen
Kongress mit Fachausstellung fur nach-
haltiges Bauen. 97 Prozent der 600 Teilneh-

mer meinten, der Besuch habe sich gelohnt.

09.-10.07. | MediaBudget
Auf der Fachmesse fir effiziente Marketing-
kommunikation présentierten 89 Unter-
nehmen aus den wichtigsten Medien-
gattungen, darunter viele Marktfihrer in
ihrem Bereich, 1.856 Fachbesuchern
Produktneuheiten und Trends aus der
Marketing- und Mediabranche.

Dinge
verandern
sich

Wir bleiben immer
am Puls der Zeit.

Innovativ,
kompetent, flexibel
und direkt vor Ort.

Medientechnik
auf der Messe
hat einen Namen:

®
meWis.
Innovative Medienlésungen

Servicepartner der
Landesmesse Stuttgart
Tel.: +49 711 2142 165
Fax: +49 711 2142 249
messe@mevis.tv
WWwW.mevis.tv
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Klichengeheimnisse

Message im Gesprach mit Ernst-Martin
Schaible, Geschaftsfuhrer von DER KREIS,
Einkaufsgesellschaft fir Kiiche & Wohnen.

Message: Viele Kiichenrdume
sind heute recht klein. Wie viel Platz
sollten Architekten bei einer Neu-
planung fiir eine Kiiche vorsehen?

Schaible: 15 bis 18 Quadratmeter.
So viel sollte eine komfortable und
funktionsfihige Kiiche schon haben.

Message: Welche Farben sind
derzeit in der Kiiche aktuell?

Schaible: Intensive Téne werden
immer 6fter nachgefragt. Rot und Blau
liegen im Trend, aber auch Weif3 ist be-
liebt, oft kombiniert mit Holzfurnieren.

Message: Wozu raten Sie als
Insider — zur geschlossenen oder zur
offenen Kiiche?

Schaible: Der Trend geht zur
offenen Kiiche. Nicht selten werden

sogar storende Winde herausgenom-
men. So kommt nicht nur die Kiiche
mehr zur Geltung, auch der Wohn-
bereich erscheint wesentlich grofier.
Message: Frither war ein Fliesen-
boden in der Kiiche ein Muss. Gibt es
heute sinnvolle Alternativen?
Schaible: Fliesen sind nach wie vor
aktuell und natiirlich aus praktischen
Grinden sehr zu empfehlen. Zur
modernen Kiiche passt aber auch
ein Parkettboden sehr gut. Er wertet
auflerdem die Optik zusitzlich auf.
Message: Und die Kiichenfronten?
In welche Richtung hat sich der Trend
hier entwickelt?
Schaible: Das hingt sehr davon ab,
ob es sich um eine reine Funktions-

kiiche handelt oder um eine offene.
Im ersten Fall werden hiufig Kunst-
stoffoberflichen gewihlt, in offenen
Riumen Furnier-, Massivholz- oder
Lackfronten bevorzugt. Diese Ent-
scheidungen sind sehr individuell.

Message: In Sachen Kiichentechnik
hat sich in den letzten Jahren viel getan.
Wie viel Energie lisst sich mit moder-
nem Equipment einsparen?

Schaible: Wenn Sie die heutige
Technik zum Beispiel mit einem acht
Jahre alten Kiichengerit vergleichen,
dann erreichen Sie mit der neuen
Geritegeneration wie sie auch auf der
Familie & Heim vom 15.bis 23.11.zu
sehen sein wird, eine Einsparung von
zirka 50 Prozent. |

BUSINESS
STAUFERPARK
GOPPINGEN

BUSINESS-PARK GOPPINGEN GMBH

Martin Maier - Tel. 07161/ 650251
E-Mail MEMaier@goeppingen.de
www.stauferpark.de

STAUFERPARK GOPPINGEN

* BURORAUME MIT HOCHWERTIGER AUSSTATTUNG IM BUSINESSHAUS
* PRODUKTIONSFLACHEN FLEXIBEL IN GROSSE UND NUTZUNG
e GEWERBEBAUFLACHEN MIT GUTER VERKEHRSANBINDUNG

\

GOPPINGEN

Hohenstaufenstadt

www.goeppingen.de

WIRTSCHAFTSFORDERUNG

Christine Kumpf - Tel. 07161/ 650250
E-Mail CKumpf@goeppingen.de




Markt mit Zukunft:
Hightech-Verpackungen

Intelligent, praktisch, recyclingfreundlich: Moderne

Verpackungen kénnen weit mehr als nur verhdllen.

Die Lebenserfahrung lehrt: Den letz-
ten Rest geben Ketchupflaschen niemals
her, da hilftalles Klopfen und Schiitteln
nichts. Das gilt natiirlich auch fiir andere
Produkte. Teilweise stecken notgedrun-
gen noch bis zu 20 Prozent des Inhalts in
Verpackungen, wenn sie in den Miill-
eimer wandern. Argerlich ist dieses
Phinomen auch beim Recycling, denn
die Reste missen zunichst miithselig aus
den Verpackungen entfernt werden. Das
ist teuer, kostet Zeit und verbraucht
enorm viel Wasser.

All das konnte sich jetzt andern. Die
Fraunhofer-Institute fiir Verfahrenstech-
nik und Verpackung in Freising sowie
fiir Grenzflichen- und Bioverfahrens-
technik IGB haben in Zusammenarbeit

mit der TU Miinchen und verschiedenen
Industriepartnern neuartige Verpackun-
gen entwickelt, durch die sich die ver-
bleibenden Reste mindestens um die
Halfte reduzieren lassen.

Clevere Oberflichen

Dazu bringen die Forscher diinne
Schichten von maximal 20 Nanometern
auf die Innenseite der Verpackungen auf.
,»Die Schichten erzeugen wir aus einem
Plasma, wie man es auch von Neonroh-
ren kennt®, erklart Dr. Michaela Miiller,
Wissenschaftlerin am IGB. ,,Dazu brin-
gen wir die Kunststoffe in ein Vakuum.
In die Vakuumkammer leiten wir Gase,
die wir durch eine elektrische Spannung
zlinden. Je nach Zusammensetzung

Minimale Reste: links eine herkémmliche

Ketchupflasche, rechts eine beschichtete.

dieses Gasgemischs kénnen wir Schich-
ten mit definierten Eigenschaften auf die
Verpackungsoberfliche abscheiden.
Die neuesten Trends aus der inter-
nationalen Verpackungsindustrie gibt es
auch in Stuttgart auf der Easy Fairs
Verpackung Siid zu sehen. Nichster
Termin: 5. und 6. November 2008. |

BILOUNGSSTADT | ERHOLUNGSSTADT | ERFOLGSSTAOT | FLUGHAFENSTAOT | FREIZEITSTAOT /

Lelnielaen-Echierdingen

Wenn Sie zur Neuen Messe Stuttgart kommen, sind Sie schon in Leinfelden-Echterdingen. Und hier finden Sie selbstverstandlich auch alles
andere, was eine Messestadt ausmacht: Hotels, Restaurants, Kultur, Natur, Sport, Erholung ... mehr Info unter WWw. Wﬂ/&'ﬂ/[lﬂﬂ/f}’.ﬂ'&'

Leinfelden-Lchterdingen - wo sonst.

! SPORTSTAOT



In 30 Minuten erreichen
Sie ausgeruht den
Flughafen Stuttgart und
die neue Landesmesse.

Sie finden uns in einer herrlich grinen
Oase vor den Toren Stuttgarts.

Unser kostenglnstiger Hotel-Shuttle
entfihrt Sie aus dem hektischen Messe-
alltag in eine Atmosphdre der aktiven
Entspannung. Schopfen Sie Kraft in un-
serer grof3zligigen Sportanlage mit Fit-
ness-Studio, Tennis- Squash-, Badminton-
platzen und Indoor-Golf-Anlage sowie in
unserer Wellness- und Saunalandschaft
mit Natur-Badesee. Das gutbirgerliche
Hotel-Restaurant verwohnt Sie mit raf-
finiert zusammengestellten Gerichten.

Gonnen Sie sich diesen Ausgleich —
Sie haben es sich verdient.

=

_ARAMIS

Tagungs- und Sporthotel ARAMIS
SiedlerstraBBe 40-44
71126 Gaufelden-Nebringen
Telefon: 07032/781-0

www.aramis.de

Messen — Markte

Bio auf der stidback: Die BAKO préasentiert auf der Fachmesse vom 18.-21.10. ihr Okosortiment.

Global am Markt aktiv

Begonnen hat die BAKO als lokale Genossenschaft,

heute ist sie als Wirtschaftsorganisation weltweit prasent.

Das blaue BAKO-Logo kennen Kun-
den aus ihrer Bickerei. Wer und was
sich hinter dem Markenzeichen verbirgt,
wissen wohl die wenigsten: Das Kiirzel
steht seit Ende des 19. Jahrhunderts
fiir ,,Bicker- und Konditorengenossen-
schaft”; damals schlossen sich Backer-
meister aus vier deutschen Stidten
zusammen, mit dem Ziel, gemeinsam
billiger einkaufen zu kénnen .

Heute ist die BAKO als Wirtschafts-
organisation des backenden Handwerks

Seit 2006 kdnnen Backbetriebe via BAKO Bio

auch Biorohstoffe aus einer Hand beziehen.

auf den globalen Beschaffungsmirkten
fiir Rohstoffe, Halbfabrikate, Handels-
waren, Verpackungsmaterialien und In-
vestitionsgiiter der grofSte Handelspart-
ner der Branche. Zum Kerngeschift der
BAKO zihlen die weltweite Warenbe-
schaffung und die optimale Belieferung,
Beratung und Betreuung der Backbe-
triebe sowie die Bereitstellung umfang-
reicher Serviceleistungen. Als genossen-
schaftliche Wirtschaftsorganisation der
backenden Betriebe sind die Kunden der
BAKO gleichzeitigauch ihre Inhaber.
Die Jahresumsitze 2007 der beiden
BAKO-Zentralen fiir Nord- und Siid-
deutschland betrugen zusammen 1,3
Milliarden Euro. Die BAKO-Regional-
genossenschaften inklusive der BAKO
Osterreich eG, denen die lokale Be-
lieferung und Betreuung der Back-
betriebe obliegt, verzeichneten einen
Jahresumsatz von iiber zwei Milliarden
Euro. Bundesweit ist die BAKO-
Gruppe mit 41 Regionalgenossen-
schaften und drei GmbHs flichen-
deckend prisent. In einem stark
wachsenden europiischen Netzwerk
prigen dariber hinaus weitere
Regionalgenossenschaften und BAKO-
Unternehmen den Backbedarfsmarkt
in den Lindern Osterreich, Polen, Un-
garn, Frankreich und der Schweiz. |



interbad: futuristische
Wellnhess-Landschaften

Heute die Entspannung von morgen erleben: Auf der

21. interbad in Stuttgart ist das problemlos maoglich.

Die Wellness- und Badelandschaften von morgen sind auch architektonische Meisterwerke.

Die Stuttgarter interbad, Europas
wichtigste Fachmesse fiir Schwimm-
bad, Sauna, Spa und Whirlpool, findet
vom 15. bis 18. Oktober 2008 bereits
zum 21. Mal statt. ,,Insgesamt erwarten
wir im Oktober rund 420 Unter-
nehmen auf Europas modernstem
Messegelinde — das wird ein neuer
Rekord fiir die europdische Leitmesse®,
erklart Frank Roder, Projektleiter der
interbad.

Die Deutsche Gesellschaft fiir das
Badewesen e. V., ideeller und fachlicher
Triger der interbad, und die Messe
Stuttgart fithren den europiischen
Branchentreff gemeinsam durch und
haben das bewihrte Konzept der Ver-
anstaltung auf eine noch breitere Basis
gestellt. Die Ausrichtung der interbad
ruht auf den Siulen Schwimmbad,
Sauna, Spa und Whirlpool. Einzigartig
ist ihr Konzept vor allem durch das
Publikum, das sich in Stuttgart infor-
miert — die interbad spricht Entschei-
der, Betreiber und Experten sowohl
aus dem offentlichen wie auch aus
dem privaten Bereich an.

Einer ihrer zahlreichen Publikumsma-
gneten ist die Sonderschau ,,Schwimm-
bad des 21. Jahrhunderts®. Sie zeigt

Designtrends und was macht deutlich,
was heute aus der Sicht fithrender
Hersteller in Sachen Technik, Ober-
flichen und Gestaltung maglich ist.

Wellnessvisionen

Die Sonderfliche ,,Visions of Spa“
findet ebenfalls erstmals auf der inter-
bad statt und prisentiert Zukunfts-
visionen renommierter Architekten
und Planer fiir die Wellnessland-
schaften von morgen. Das Thema
»Aquafitness® ldsst sich mit verschie-
denen Vorfithrungen wihrend der
Fachmesse in einem Pool erleben.

In der Sonderschau des Spa Unit
Muster Clubs konnen Besucher auf der
interbad die einzelnen Elemente des
Spa begutachten. Dabei wird deutlich,
wie die Bereiche miteinander in
Verbindung stehen, wie sich neue
Komponenten anschliefSen lassen und
wie man die gesamte Anlage zentral
steuert. Eine Sonderschau der Euro-
pean Waterpark Association zeigt
verschiedene Ruhezonen und Ruhe-
raume als Erlebniswelten sinnlicher
Erfahrung - fiir interbad-Besucher die
Gelegenheit, Entspannung und Well-
ness gleich vor Ort zu genief3en. |

Der Erfolg einer Veranstaltung setzt ein prazises
Zusammenspiel der verschiedensten Faktoren
voraus. Durch unsere langjéhrige Erfahrung haben
wir diese Erkenntnis zu einem umfangreichen und
ganzheitlichen Leistungsportfolio verdichtet.

Wir vereinen das gesamte Spektrum maoglicher
Dienstleistungen rund um lhre Veranstaltung:
beginnend bei der Beratung, Planung und Konzep-
tion Uber die Organisation und Durchfiihrung bis hin

zur Nachbereitung.

ACS Medientechnik GmbH

ACS Medientechnik GmbH -« Sielmingerstr. 49
70771 Leinfelden-Echterdingen - Telefon: 0711/9 47 06 0
E-Mail: info@acs-medien.de « Internet: www.acs-medien.de



Messen — Markte

Sind nach rund einem Messejahr auf den
Fildern rundum zufrieden: Messemacher
Paul E. Schall und Gattin Bettina.

P. E. Schall GmbH:

Starkes Wachstum

30 bis 50 Prozent Plus: Nach rund
einem Jahr auf den Fildern zieht Paul
Eberhard Schall - wichtigster Gastver-
anstalter der Messe Stuttgart—ein iiber-
aus positives Resiimee. Das vergangene
Jahr brachte fiir die P. E. Schall GmbH
gleich mehrere Feuerproben, denn mit
der BLECHEXPO und der SCHWEISS -
TEC im Sommer sowie der Weltleit-
messe MOTEK und der BONDexpo im
Herbst fanden vier wichtige Fachmessen
am neuen Standort der Messe Stuttgart
statt. Paul Eberhard Schall ist zufrieden:
,Die Zusammenarbeit mit der Ge-
schiftsfithrung der Landesmesse Stutt-
gart liuft aus unserer Sicht bestens,
schlielich sind wir alle Profis in diesem
Geschift. Das gegenseitige Verstindnis
fiir die Probleme und Wiinsche der Part-
ner ist sehr hilfreich, zumal wir alle den

Tagen in der Holderlinstadt Niirtingen

Fernab der GroBstadthektik, jedoch miihelos erreichbar.

< Zwischen Stuttgart und der Schwabischen Alb
< 15 km vom Stuttgarter Flughafen/Neuen Messe entfernt

2 6 km zur A8

finden Sie den idealen Ort fiir Ihre Veranstaltungen.

K3N - die neue Stadthalle Niirtingen
[Tel. 07022/2434-0 - www.k3n.de]

2 7 lichtdurchflutete Raume 2.200 m’
2 moderne Kommunikations- und

Prasentationstechnik

2 angegliedertes Parkhaus mit 475 Stellplatzen
< leistungsfahiger Catering-Partner

Best Western Hotel Am Schlossherg
[Tel. 07022/7040 - www.hotel-am-schlossberg.de]

< 163 Komfortzimmer

2 16 Tagungsraume bis 430 Personen

< 3 Restaurants

< Wellnessanlage mit Schwimmbad, Sauna,
Dampfbad...

Ubernachten in der Hélderlinstadt Niirtingen!

Best Western

HOTEL

AM
SCHLOSSBERG

Stuttgart/Nurtingen

Messestandort Stuttgart und damit die
Region nach vorne bringen wollen.“

Der Wechsel nach Stuttgart hat den
Schall-Messen Zuwichse in Hohe von
30 bis 50 Prozent bei den Ausstellern
und der belegten Hallenfliche gebracht.
,,Wir konnten die bereits zuvor schon
sehr gut etablierten internationalen Leit-
fachmessen MOTEK und CONTROL
qualitativ und quantitativ weiterent-
wickeln und deren Position im Welt-
markt festigen®, freut sich Schall.

Der Trend fiir die Zukunft gehe klar
in die Richtung spezialisierter Fach-
messen und damit weg von den
polytechnischen Grofdmessen. Enormes
Potenzial sieht Schall etwa im Bereich
der Mikrosystem- und Nanotechnik
und den dazugehorigen Fertigungs-
verfahren. Ob neue Technologien,
Mirkte oder Zielgruppen, Schall ist sich
sicher: ,,Der Markt muss zum Kunden
kommen und nicht umgekehrt®, verrit
er eines seiner Erfolgsgeheimnisse. |

MiNaT 2008: Mikro-/Nanotechnik
Wissenstransfer

Von A wie Anlagenbau bis Z wie
Zulieferer fiir die Automobilindustrie:
Kaum ein produzierender Wirtschafts-
zweig, in dem Mikro- und Nanotechnik
oder Feinwerk- und Ultraprazisions-
technologien nicht relevant wiren. Die
MiNaT, Deutschlands einzige Messe,
die sich exklusiv diesen Bereichen wid-
met, findet vom 7. bis 9. Oktober 2008
auf dem Gelinde der Neuen Messe
Stuttgart statt. Mit einem umfang-
reichen Vortragsprogramm ermoglicht
die Fachmesse einen intensiven
Wissenstransfer zwischen Industrie,
Forschung und Anwendern aus ver-
schiedenen Branchen. |

Die Stuttgarter MiNaT présentiert Mikro- und

Nanotechnik auf dem neuesten Stand.



VISION 2008: innovativ
und international

Die deutsche Bildverarbeitungsindustrie steuert seit

Jahren auf einem stabilen Wachstumskurs.

Diese Zahlen kénnen sich sehen
lassen: Die deutsche Bildverarbeitungs-
industrie erzielte im vergangenen Jahr
einen Umsatzzuwachs von drei Prozent
und lieferte damit Bildverarbeitungs-
produkte im Wertvon 1,15 Milliarden
Euro in alle Welt. Fiir 2008 erwarten
die Hersteller ein deutlich kriftigeres
‘Woachstum von sechs Prozent auf 1,22
Milliarden Euro.

,,Die Bildverarbeitungstechnologie
entwickelt sich weiter und ist in ein
dynamisches Marktumfeld mit zahl-
reichen Einflussfaktoren eingebettet, auf
die sie mit den passenden Produkten
reagiert. Die Mirkte sind in Bewegung,
und daraus ergeben sich auch neue
Chancen fiir unsere Branche“, kommen-
tiert Dr. Dietmar Ley, Vorstandsvorsit-
zender der Basler AG und Vorstandsvor-
sitzender von VDMA Industrielle Bild-
verarbeitung, die aktuelle Entwicklung.

Starke Zuwachsraten

Wihrend der Umsatz der Bild-
verarbeitungssysteme 2007 stagnierte,
zeigt der um elf Prozent gestiegene
Stiickzahlverkauf, dass die industrielle
Bildverarbeitung weiterhin starke Zu-
wachsraten verbucht und der Bedarfan
dieser Technologie stetig zunimmt. Die
unterschiedliche Entwicklung von Um-
satz und Stiickzahlen ist dabei haupt-
sichlich auf den verstirkten Einsatz von
preisgiinstigen und einfach einsetzbaren
Standardprodukten zuriickzufithren.
Durch leistungsfihigere Hard- und
Software iibernehmen diese vermehrt
Aufgaben, fiir die bislang komplexere
Losungen kundenspezifisch erstellt
werden mussten.

Die deutsche Bildverarbeitungs-
industrie konnte ihre Lieferungen ins
Ausland in den vergangenen Jahren
tiberproportional steigern. So stieg die
Exportquote von 38 Prozent im Jahr
2003 auf 56 Prozent im Jahr 2007.

Damit gelang es den mittelstindisch
gepragten Unternehmen, die weltweiten
Wachstumspotenziale zu nutzen und
international Distributions- und Service-
strukturen aufzubauen. Auch Kom-
ponenten aus Deutschland — insbeson-
dere Kameras — finden zunehmend

Kunden im Ausland.

Die neuesten Branchentrends glbt es Die deutsche Bildverarbeitungsindustrie ist eine
auf der Stuttgarter VISION, Weltleit- klassisch mittelstandisch gepréagte Branche, die seit
messe fiir industrielle Bildverarbeitung, Jahren ein stabiles Wachstum vorweisen kann.
vom 4. bis 6. November zusehen. |

IHR LOSUNGSANBIETER FUR

NETZWERK- UND
KOMMUNIKATIONSTECHNIK

. PASSIVE NETZWERKE
. TELEFONANLAGEN

. AKTIVE NETZWERKE

. SOLUTIONS

. SERVICE UND SUPPORT

WIR KNACKEN JEDE NUSS

HOPPENLAUSTRASSE 3-5.70174 STUTTGART
Z I EG L E R TeL. 0711/22 00 778-0 . INFO@ZIEGLER-SH.DE

WWW.ZIEGLER-SYSTEMHAUS.DE

sysztemhaus gmbh
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M O DERN
PROFESSIONELL
WIRTSCHAFTLICH

SALESFOLDER
KATALOGE
KALENDER

BERTSCH KG
MEDIENPRODUKTION
FRIEDRICH-LIST-STRASSE 4
70771 LEINFELDEN- ECHTERDINGEN
TEL.  0711/79 68 86
FAX  0711/7 97 98 10
EMAIL: KONTAKT@BERTSCH-MEDIA.DE
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Die Werkfeuerwehr der Neuen Messe Stuttgart ist fiir alle Eventualitaten gewappnet.

Auf der sicheren Seite

Die Werkfeuerwehr der Messe Stuttgart ist fur den

Ernstfall geristet. Und fur den Normalfall auch.

Rund 380 Einsitze im Jahr 2008
zihlte Holger Bauer, stellvertretender
Kommandant der Werkfeuerwehr, bis
Anfang August. ,,Unsere grofiten Brand-
fille waren bislang Gott sei dank nur eine
aufler Kontrolle geratene Friteuse®, er-
klart der Brandschutzbeauftragte der
Messe Stuttgart, ,,und ein Pkw-Brand auf
dem Parkplatz P 25.“ Aber selbst auf den
absoluten Ernstfall wiren Bauer, Feuer-
wehrkommandant Michael Grieninger
und ihre 23 hauptamtlichen Kollegen
optimal vorbereitet. Rauch- und Wirme-
differenzialmelder tiberwachen auto-
matisch die Hallen und Riume der Neuen
Messe. Rauchansaugsysteme tiberpriifen
die angesaugte Luft aus rund 34.000
Metern Spezialrohr auf Rauchpartikel

und l6sen beim Uberschreiten eines
Grenzwertes Alarm aus. Der lauft bei der
Alarmzentrale am Tor 1 auf, die rund um
die Uhr 365 Tage im Jahr von einem
Feuerwehrmann besetztist.

Im Alarmfall geht dann alles sehr
schnell. ,,Unsere Eintreffzeit betrigt
maximal drei Minuten®, rechnet Bauer
vor. ,,Und finf Minuten fiir Bosch-Park-
haus und Verwaltungsgebiude.” Zum
Fuhrpark der Messe-Feuerwehr zahlen
ein 1.200 Liter fassendes Loschgruppen-
fahrzeug fiir neun Mann und bald auch
ein Mercedes-Benz Vito fiir kleinere
Einsitze. Das Loschwasser lagert iibrigens
im zweiten Untergeschoss des ICS:
2,3 Millionen Liter, die man hoffentlich
nie brauchen wird. |

Die Alarmzentrale
der Werkfeuerwehr
am Tor 1 ist das
ganze Jahr rund um
die Uhr besetzt. Dort
laufen eventuelle

Notrufe ein.



Heimlicher
Milliarden-
markt

Immer mehr Menschen

haben ein Tier zu Hause.

Sehr zur Freude der Bran-

che fur Heimtierbedarf.

Thre Haustiere sind den Deutschen
lieb und teuer. Egal ob Hund, Katze,
Maus oder Federvieh: Die besten
Freunde des Menschen gelten als kri-
sensicherer Umsatzfaktor und spiilen
dem Heimtierhandel jedes Jahr Milli-
ardenumsitze in die Kassen. Das An-
gebot der Branche reicht vom einfachen
Fischfutter bis zum stindhaft teuren
Designerhalsband fiir Bello & Co.

Schlichte Hundenahrung kommt
fiir viele Herrchen und Frauchen lingst
nicht mehr in den Napf: Statt dessen
bringen Wild, Ente oder andere Lecke-
reien Abwechslung auf den Speisezettel
der tierischen Hausgenossen. Dass der
Biotrend mittlerweile auch beim Tier-
futter angekommen ist, wundert da
schon niemanden mehr. Auch das The-
ma ,,Convenience® ist lingst auf den
Hund gekommen: Statt angebrochener
Futterdosen im Kiihlschrank stapeln
sich dort jetzt mundgerechte Mahl-
zeiten im praktischen Becherchen.

Nach Expertenschitzung gaben
allein die Deutschen im vergangenen
Jahr zirka 3,3 Milliarden Euro fiir ihre

rund 23 Millionen Haustiere aus —nur
fiir Futter wohlgemerkt. Hinzu kom-
men Investitionen in die tierische
Dienstleistungsbranche: Ziichter, Tier-
arzte, Hunde- und Katzenfriseure, Tier-
trainer und -betreuer wihrend der
Ferienzeit, spezielle Tierversicherungen
und vieles andere mehr.

Krisensicherer Umsatzfaktor

Welche Haustierart rangiert auf der
Beliebtheitsskala der Deutschen ganz
oben? Es sind die Katzen. Knapp acht
Millionen dieser relativ pflegeleichten
und ruhigen Spezies bevilkern die
Wohnungen hierzulande. Dagegen hat
sich die Zahl der Hunde stabil bei rund
5,3 Millionen Exemplaren eingepen-
delt. Daneben zihlen Meerschweinchen
und Kaninchen nach wie vor zu den
Klassikern in Sachen Heimtierhaltung.

Tierfreunde erwartet auf der Stutt-
gart Animal, Ausstellung fiir Heimtier-
haltung, am 8. und 9. November 2008
ein attraktives Informationsangebot.
Zeitgleich findet die ,,Pferd Stuttgart™
auf dem neuen Messegelinde statt. |

Uber 23 Millionen Tiere
leben in Deutschlands
Haushalten. Auf der
Beliebtheitsskala ganz
weit vorn: Katzen und
Hunde.

parkhotel-ostfildern.de
| WP |

Herzliche Professionalitit
vor den Toren Stuttgarts.
Drei-Sterne-Komfort-Zimmer
und erstklassige Gastronomie

Zyadhotel
*x*x Ostfildern

KreuzbrunnenstraBe 103 - 73760 Ostfildern
Telefon: (0711) 341 688 -0, Fax: -430
kickbusch@parkhotel-ostfildern.de
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EB Hauptbahnhof

Nur 6 bzw.
7 Kilometer
zur Messe!

l Flughafen

Verkehrsgiinstig

Ruhig im Griinen gelegen
Komfortabel ausgestattete Zimmer
Tiefgarage und Parkplatz kostenfrei
Restaurant - W-LAN Hut'5sr

In den Anlagen 1

73760 Ostfildern-Nellingen
Telefon: (0711) 34 01 95 -0 - Fax: -55
info@filderhotel.de

www.filderhotel.de
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Kochen aus Leidenschaft: Sternekdche wie die
sympathische Luxemburgerin Léa Linster

prasentieren in Stuttgart Gourmetkiiche hautnah.

Lust auf Genuss 2008: Sternekdche aus der ganzen Welt zu Gast

Feinschmecker-Festival auf den Fildern

Paul Bocuse hatte seine {iber
40 Jahre, mancher Kochkiinstler trau-
ertihnen schon nach einem Jahr hin-
terher: Die Rede ist von den Sternen,
die der aus Frankreich stammende Ho-
tel- und Restaurantfiithrer ,,Michelin®
seit 1966 auch in Deutschland fir gas-
tronomische Spitzenleistungen jedes
Jahr im Herbst verteilt. Bewertet wer-
den dabei unter anderem die Qualitit
und Frische der Produkte, deren fach-
gerechte Zubereitung, der Geschmack
des Essens sowie die Kreativitit und
personliche Note des Kiichenchefs.

Wichtig ist auch noch die Bestin-
digkeit: Sind Vorspeise, Hauptgang
und Dessert alle auf demselben Ni-
veau? Schmeckt das Essen nicht nur an
einem Abend, sondern auch dreimal

Service mit Personlichkeit

Berufskleidungsservice * Waschraumhygiene
Schmutzfangmatten ¢ Arbeitsschutz
Hotel- und Gastronomiewasche

Tafelwasserspender m

Jardusch

Textil-Mietdienste

Seit 1871

Bardusch GmbH & Co. KG
Textil-Mietdienste
RotelstraBe 2

74076 Heilbronn

Tel. 07131/76 15-0
service@bardusch.de
www.bardusch.de

mittags, dazu an unterschiedlichen
Tagen? Erfillt jemand alle diese An-
forderungen, kann er mit einem Stern
rechnen. Kocht er besser als andere
Ein-Stern-Triger, kommt ein zweiter
hinzu; drei Sterne sind duflerst selten,
nur neun deutsche Restaurants kénnen
sich derzeit damit schmiicken.

Wer Sternekéchen live in die
Topfe schauen méchte, kann dies vom
21. bis 23. November 2008 auf der
2. Lust auf Genuss tun. Dort zaubert
unter anderem die Luxemburger Sterne-
kochin Léa Linster Leckeres unter den
Augen der Zuschauer. Ein Markt mit
rund 100 Ausstellern, informative
Talks beim Tasting-Theatre fiir Wein-
gourmets und weitere Liveeinlagen
runden das Messeangebot ab. |

NewCome 2008: Infoforum
Pflichttermin

Die NewCome, Stiddeutschlands
wichtigste Messe fiir Griindungsinter-
essierte, Existenzgriinder, Franchising
und junge Unternehmer, findet vom
27.bis 28. Mirz 2009 erstmals auf dem
Gelinde der Neuen Messe Stuttgart
statt. Der Pflichttermin rund um das
Thema ,,Selbststandigkeit” wurde vom
Dezember in den Frithling verlegt und
findet wie gewohnt im zweijihrigen
Turnus statt. Partner der Messe Stutt-
gart bei der Organisation der NewCome
sind das Wirtschaftsministerium Ba-
den-Wiirttemberg mit der Initiative fir
Existenzgrindung und Unternehmens-
nachfolge ifex sowie die L-Bank,
Staatsbank fiir Baden-Wiirttemberg.

Der Anstieg der Besucherzahl bei
der letzten Veranstaltung — im Dezem-
ber 2006 kamen tiber 8.000 Giste —
macht deutlich, welche Bedeutung die
NewCome als Informationsplattform
fur Jungunternehmer, Griinder und
Nachfolger mittlerweile hat. Die Neue
Messe Stuttgart und ihre Partner
rechnen auch fiir die kommende
Veranstaltung mit einem regen Besu-
cherinteresse und rund 100 teilneh-
menden Unternehmen, Behorden,
Kammern und Institutionen. |



Entdecken Sie das Wohlfihl-Flair !

Ein Haus mit Atmosphdre und Ausstrahlung, ein Haus zum Wohlfihlen
und Entspannen. Der Standort ist ideal, nah am Puls der Landeshaupt-
stadt Stuttgart, nur wenige Kilometer bis zur City, direkt bei der Autobahn
Miinchen-Karlsruhe-Frankfurt, in Nachbarschaft zum Stuttgarter Flughafen
und zum Musical Zentrum.

Erwarten Sie viel vom Hotel Filderland! Hier fihlen Sie vom ersten
Augenblick das attraktive Flair eines modernen Stadthotels.

lhr Hotel Filderland heif3t Sie herzlich willkommen.

70771 Leinfelden-Echterdingen - Tibinger Str. 16 - Tel.: 0711/ 94 94-6 - Fax: 0711/ 94 94-888 - E-Mail: info@filderland.de - www.Filderland.de
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STARTECH“

EI\(IDS'\;IRPEEEOEI\/’I\‘PifE:ZE-'\IITHER: SGT»':RBK'; IT_SeCurity, Tele_ und Daten_
kommunikation fur Geschaftskunden:
unsere Kompetenz - lhre Starke.

r

Personlich. Professionell. StarTech.

STARTECH - GROPIUSPLATZ 10 - 70563 STUTTGART - TEL. +49(0)711-490 409-0 - INFD@ETARTEEH-DC.DE * WWW.STARTECH-CC.DE
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Erfolgsgeschichte: Pellets sind als Brennstoff
weltweit auf dem Vormarsch. Auch die Zahl
der weltweit produzierenden Pelletswerke

steigt kontinuierlich weiter an.

Attraktive Alternative: Die Preise von
Ol und Gas steigen rasant, die Kosten

fur Pellets bleiben nahezu konstant.

Wachstumspotenzial

Der Markt fir Pellets boomt weltweit. Die Branche
trifft sich vom 28. bis 31. Oktober in Stuttgart.

Die Mirkte fiir den Brennstoff Holz-
pellets gewinnen weltweit an Bedeu-
tung: In Deutschland, Europaund Nord-
amerika wichst die Zahl der Pellets-
feuerungen. Um die Brennstoffversor-
gung kontinuierlich sicherzustellen,
steigt auch die Anzahl der weltweit pro-
duzierenden Pelletswerke. Umso wich-
tiger sind fiir die Pelletsbranche interna-
tionale Vernetzungen, Informationen
iber aktuelle Trends im Markt und bei
der Technik sowie ein qualitativ hoch-
wertiger Austausch unter Fachleuten.
All dies bieten das 8. Industrieforum
Pellets und die Fachmesse Interpellets
2008 in der Neuen Messe Stuttgart.
Beide Fachveranstaltungen konzentrie-
ren sich ausschliefSlich auf den Brenn-
stoff Holzpellets und dessen vielfiltige
Einsatzmoglichkeiten: Vom 28. bis 31.
Oktober treffen sich Akteure dieses
internationalen Wachstumsmarkts,
prasentieren neue Produkte, Techno-
logien und Dienstleistungen und tau-
schen sich iiber kiinftige Entwicklun-
gen der Branche aus.

Weltweit wichst die Anzahl der
installierten Pelletsfeuerungen stetig:
Allein 2006 wurden in Europa iiber
300.000 Pelletskessel und -6fen einge-

baut, rund 150.000 Pellets6fen wurden
im selben Zeitraum in den USA instal-
liert. Auch die Zahl der Pelletsproduk-
tionsstandorte nimmt zu. Einer Erhe-
bung der Fachzeitschrift ,,Bioenergy In-
ternational“ zufolge wurden im vergan-
genen Jahr an iiber 440 Standorten in
Europa und Nordamerika Pellets herge-
stellt. Die Produktionskapazitit aller
Werke belduft sich auf rund 14 Millio-
nen Tonnen. Mit dieser Menge lassen
sich 2,5 Millionen Haushalte beheizen.
Zu den weltweit fithrenden Holz-
pellets produzierenden Standorten
gehort Deutschland mit rund 1,8 Mil-
lionen Tonnen Pellets im vergangenen
Jahr. In Europa liegt Schweden mit einer
Produktionskapazitit von 2 Millionen
Tonnen Pellets an der Spitze. Unter-
nehmen aus Osteuropa, Nord- und Siid-
amerika und Afrika sind auf der Suche
nach Kontakten, Erfahrungsaustausch
und Informationen zum Aufbau einer
eigenen Pelletsproduktion und
internationalen Absatzmirkten. Das In-
dustrieforum Pellets und die Fachmesse
Interpellets sind mit Besuchern aus
knapp 60 Nationen die internationalen
Informationsplattformen fiir Interes-
senten aus dem In- und Ausland. |

Wil‘ sind eben

mitten in Stuttgart.

Was gibt es Schéneres, als nach einem Kongress in tollem Ambiente direkt zu FuB ins
Nachtleben der Stadt eintauchen zu kénnen? Und danach ganz bequem wieder ins
Hotel zurlickzukommen? Kommen Sie zu uns und erleben Sie es!

Kultur- und Kongresszentrum Liederhalle
Berliner Platz 1-3
70174 Stuttgart

Telefon: (0711) 20 27-7 10

Telefax: (0711) 20 27-7 60

E-Mail: info@liederhalle-stuttgart.de
www.liederhalle-stuttgart.de

Kultur- & .
Kongresszentrum

Liederhalle

mausner & apel Stuttgart




Erfolgreiche Friseure kénnen heute nicht nur Haare schneiden, sie sind auch im Marketing top.

Die eigene Marke leben

Waschen, Legen und ein wenig Dauerwelle reichen fir

Erfolg im Friseursalon schon lange nicht mehr aus.

Dr. Rebecca Kandler, Chefredak-
teurin von Top Hair International mit
Sitz in Gaggenau, kennt ihre Branche
aus dem Effeff. ,Rund 70.000 Friseur-
salons gibt es derzeit in Deutschland®,
rechnet sie vor, ,,Tendenz steigend”.
Zirka fiinf Milliarden Euro erwirtschaf-
ten die Friseure hierzulande jedes Jahr,
wobei die Umsitze laut Kandler ins-
gesamt eher riickliufig sind.

Unverwechselbares Profil

Der Umsatzschwund hat gleich
mehrere Griinde. Erstens: Frauen und
Minner gehen immer seltener zum Fri-
seur. Verantwortlich dafiir sind wirt-
schaftliche Griinde, aber auch ein nicht
finanziell bedingter Hang zum Do-it-
yourself. Soll heifSen: Schneiden und
eventuell Firben macht der Profi, das
Styling tibernimmt der Kunde selbst.
Vor allem bei pflegeleichten Kurzhaar-
schnitten ist das kein Problem.

Zweitens machen Discounter —so-
genannte Zehn-Euro-Salons - alt-
eingesessenen Friseursalons heftig zu
schaffen. Dr. Kandler: , Das ist ein
Phinomen, wie wir es auch in anderen
Wirtschaftszweigen, beispielsweise in
der Lebensmittelbranche, beobachten
konnen. Mit den Discountern haben
vor allem jene Friseure ernsthafte
Probleme, die kein eigenstindiges,
unverwechselbares Unternehmens-
profil aufweisen kénnen.

29 |

Dass die Qualitit und der Standort
eines Salons stimmen missen, gehort
dabei zu den Binsenweisheiten der
Branche. Soll heifden: ein trendiger
Szenefriseur macht in einem klassischen
Wohngebiet wenig Sinn. Wichtig sind
vor allem der Auflen- und Innenauftritt
des Inhabers selbst. ,,Der Chef ist der
wichtigste Vertreter seiner eigenen
Marke®, weif$ Dr. Kandler aus jahre-
langer Marktbeobachtung. ,,Er sollte fiir
seineZielgruppeglaubhaftsein.“ AufSer-
dem muss das Team des Salons die Mar-
ke mitleben. ,,Das geht von einer ge-
meinsamen Kleiderordnung bis hin zu
einheitlichen Servicestandards, die sich
jeder Salon selbst erarbeiten muss.*

Preistransparenz und eine effektive
Auflenkommunikation sind fiir den
Erfolg ebenfalls unverzichtbar. Viele
Friseure kntipfen heute beispielsweise
Netzwerke mit dem Einzelhandel vor
Ort. Das reicht vom Flyer im Fitness-
studio bis zur Friseuraktion im Auto-
haus, um die mannliche Kundschaft
gleich vor Ort abzuholen.

Lebenslanges Lernen ist fiir Friseure
heute ebenfalls Pflicht. Dazu dienen
Fachmessen wie die hair & style
management, die vom 30.11.bis 1.12.
auf den Fildern stattfindet. Thema
des diesjahrigen Top-Hair-Kongresses:
,,Kommunikation nach innen und
auflen” mit vier hochkaritigen, ziel-
gruppengerechten Fachvortrigen. |

Wo sich Arbeit und
Vergniigen begegnen.

Unser 4-Sterne-Hotel mit 257 modern ausge-
statteten Zimmern sowie Veranstaltungsmog-
lichkeiten fir bis zu 350 Personen bietet dem
Businessreisenden jeglichen Komfort.

Zwei Restaurants, eine Bar sowie unser Well-
nessbereich mit Pool laden zum Verweilen ein.

GenieBen Sie den aulergewodhnlichen Service
unserer Executive Etage sowie den Komfort
und die Privatsphare einer exklusiven Lounge.

Dartiber hinaus erwarten Sie weitere Annehm-
lichkeiten, die keine Winsche offen lassen.
Wir freuen uns auf Sie.

Zentral gelegen:
Das Stuttgart Marriott Hotel Sindelfingen
befindet sich in nur 15 Minuten Entfernung
zur neuen Messe und zum Flughafen.

A\arrioft

STUTTGART
SINDELFINGEN

Stuttgart Marriott Hotel Sindelfingen
MahdentalstralRe 68 - 71065 Sindelfingen
Tel. +49(0)7031-696-0 - Fax +49(0) 7031-696 - 880
www.stuttgart-marriott-sindelfingen.de
stuttgart. marriott@marriotthotels.com

Wir iibertreffen Ihre Erwartungen gerne - IT'S THE MARRIOTT WAY.™
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Fachgeschafte klar im Vorteil

Die SUFFA prasentiert Toptrends aus dem Fleischerhandwerk. Zukunfts-

forscher sagen unter anderem eine neue Hinwendung zum Fachhandel voraus.

,,Die Bedientheke ist tot — es lebe
die Bedientheke!* - fast paradox mutet
dieser iibergreifende Konsumenten-
trend fiir den kommenden Wandel an.
Die neue Hinwendung zur Bedien-
theke und zum Fachgeschift wird eine
weitgreifende Verinderung der Han-
delslandschaft nach sich ziehen und ist
fir das Fleischerhandwerk wie ge-
schaffen. Viele Aussteller auf der
SUFFA 2008, die vom 5. bis 7. Okto-
ber im neuen Stuttgarter Messege-

Die klassische Bedientheke mit

Fachpersonal ist wieder im Kommen.

Herzlich Willkommen in den Movenpick Hotels Stuttgart
Airport und Messe. Als Gast in einem unserer beiden Hotels
logieren Sie direkt neben dem Stuttgarter Flughafen und nur
wenige Meter von der Landesmesse entfernt. Ein einmaliger
Standort, zwei auBergewohnliche Hotels, doppelter Genuss.
Wir freuen uns auf Thren Besuch.

Movenpick Hotels Stuttgart Airport & Messe
Flughafenstrae 50-51, 70629 Stuttgart

Tel +49 711 553440, Fax +49 711 55344 9000
hotel.stuttgart.airport@moevenpick.com

MOVENPICK

Hotels Stuttgart
Airport & Messe

www.moevenpick-hotels.com
True Excellence in Swiss Hospitality.

linde stattfindet, zeigen praktisch und
anschaulich, wie sich aus einem neuen
Trend neue Umsitze im Fleischerfach-
geschift generieren lassen.

Fur die ,,Wiedergeburt” der Be-
dientheke spricht eine ganze Reihe
von gerade beginnenden Verinde-
rungen, die Zukunftsforscher Matthias
Horx in seiner Studie ,,100 Top-
Trends“ beschrieben hat. Gegenwirtige
Beobachtungen im Fleischerhandwerk
wie im Lebensmitteleinzelhandel
bestitigen diese Prognose.

Genuss wird fiir immer mehr
Menschen fester Lebensbestandteil. Es
gibt kaum eine Kaufentscheidung, die
nicht auch unter Genussaspekten ge-
troffen wird. Luxus und Genuss
werden in den kommenden Jahren
weniger an Status oder Prestige orien-
tiert sein. Im Mittelpunkt des neuen
Luxusgenusses stehen Lebensqualitit,
individuelles Wohlergehen sowie eine
besondere Service- und Erlebnis-
qualitit.

Fur das Fleischerhandwerk ist
dieser Trend ein Geschenk und gleich-
zeitig eine Marketingaufgabe: Hand-
werklich hergestellte Lebensmittel
eignen sich hervorragend, um person-
liches Wohlbefinden, Fitness und innere
Balance herzustellen — es muss dem
Kunden natiirlich von fachkundigen
und erklirungsfreudigen Bedien-
kraften niher gebracht werden.

Wird dieser neue Luxus zusitzlich
durch ,,innere Werte* gestiitzt, ist der
Konsumentenwunsch fiir die Flei-
scherfachgeschifte wie geschaffen.
Denn der wahre Luxus in der Zeit nach
dem Discounterboom heifst Hand-
werk. Genuss, das wird — zumindest
Zukunftsforscher Horx zufolge — in
den kommenden Jahren des Wandels
deshalb verstirkt wieder die primierte
Wourst vom Metzger oder das Bicker-
brotchen aus der einheimischen Back-
stube sein. Denn in Zeiten der Globa-
lisierung wichst bei den Konsumenten
der Wunsch nach Rickbesinnung aufs
Lokale und auf die eigene Region. |



Unternehmensportrat: Startech

Kompetenz

Startech, das Stuttgarter Unterneh-
men mit Sitz im 7. Stock des Vaihinger
Debitel-Towers, steht fiir professionelle
und qualitativhochwertige Losungen der
IT-Security sowie der Tele- und Daten-
kommunikation fiir Geschiftskunden.
Der 1996 gegriindete I'T- und TK-Dienst-
leister hat sich im Lauf der letzten Jahre
zu einem der erfolgreichsten Unterneh-
men in seinem Segment entwickelt.

»~Angespornt durch die Nachfrage
unserer Kunden, haben wir das Leis-
tungsspektrum I'T-Security immer wei-
ter ausgebaut”, lasst Startech-Geschifts-
fithrer Manfred Maier die positive
Entwicklung der letzten Jahre Revue
passieren. ,,Dies fithrte dann 2001 zur
Griindung des Schwesterunternehmens
Startech Competence Center GmbH.
Heute kénnen wir mit Produkten aus-

Global Connect 2008:

Starke Partner

International fithrende Dienstleis-
ter unterstiitzen die Global Connect,
das neue Forum fiir internationale Kon-
takte und Investitionen, das erstmals
vom 11.bis 12. November in der Messe
Stuttgart stattfindet. Mehrere global
tatige Finanz- und Logistikunterneh-
men haben ihre Partnerschaft mit der
Global Connect durch die Buchung von

Sponsoring-Optionen bekriftigt. Aus
dem Finanzbereich konnten Marktfiih-

Manfred Maier, Geschéftsfiihrer des Stuttgarter IT- und Dienstleisters Startech, residiert mit seinem

Unternehmen im siebten Stock des Debitel-Towers in Vaihingen.

gewihlter Partner individuelle Losungen
fiir Grofskunden und Kunden aus dem
Mittelstand anbieten.”

Dazu zihlen unter anderem die ex-
trem sichere Datenkommunikation in
offentlichen Netzen wie dem Internet
zum Schutz vor Hackerattacken und
Industriespionage, die Uberwachung
und Administration von Netzwerk-
schnittstellen, Festplattenverschliisse-
lung, Viren- und Spamschutz sowie
hoch qualitative Firewalllosungen.

Fur die Neue Messe Stuttgart hat
Startech in seiner Funktion als Ver-
triebspartner des Telekommunikations-
anbieters COLT Telecom unter anderem
einen breitbandigen Internetanschluss
sowie die gesamte TK-Infrastruktur
in modernster Glasfasertechnologie
realisiert. Aulerdem ist Startech auf der
Messe unter anderem fiir die Firewall
des Unternehmens, fiir die Spam- und
Virenabwehr sowie fiir das Content-
filtering verantwortlich. |

BUDD?
RED MANDARIN

2UNGE

rer im Firmenkundengeschift Landes-
bank Baden-Wiirttemberg (LBBW),
Unicredit Hypovereinsbank und Raiff-
eisen Zentralbank fiirden neuen Auf3en-
handelstreffpunkt gewonnen werden.
Zudem sind die weltweiten Logistik-
konzerne DHL und Fedex Sponsoring-
partner der neuen Fachmesse, die sich
mit den Themen ,,Export® und ,,Aus-
landsinvestitionen® beschiftigen. |

das exklusive Ambiente der Buddha Lounge - Red
Mandarin. WeiBer Sand, Himmelbetten aus Indien,
kulinarische Késtlichkeiten und molekulare Kreati-
onen laden Sie ein zu einem unvergesslichen Er-
lebnis.
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Portrat: Roma Rolladensysteme

Erfolgsgeschichte

Zufriedenheit in und mit den ei-
genen vier Winden, dafiir sollen Bau-
elemente von Roma sorgen. Der Her-
steller von Vorbau- und Aufsatzsy-
stemen fiir Rollliden und Raffstore so-
wie Aluminiumgaragentore hat hoch-
wertige Markenprodukte im Programm.
Vielfalt bei Formen, Farben und Ein-
satzmoglichkeiten kombiniert Roma
mit innovativen Entwicklungen fiir ein
PlusanSicherheit, Komfortund Wirme-
dimmung. Zusitzlich zur hohen Pro-
duktqualitit legt das Unternehmen
grof3en Wert auf die intensive Unter-
stiitzung des Fachhandwerks bei Schu-
lung, Marketing und Verkauf.
Gegriindet wurde die Roma Rolla-
densysteme GmbH 1980 aus einem
kleinen Handwerksbetrieb. Inzwischen
werden die Bauelemente tiber ein Netz

Die Roma Rolladensysteme GmbH mit Stamm-
sitz in Burgau wurde 1980 als Handwerksbetrieb

gegrindet und hat heute vier Niederlassungen.

von 2.500 Fachhindlern vor allem in
Deutschland, aber auch in Frankreich,
der Schweiz, Osterreich sowie den
Benelux-Staaten vertrieben. 450 Mit-
arbeiter an den Standorten Burgau,
Rostock, Oschatz und Essingen sorgen
fiir Qualitit, eine Weiterentwicklung
der Produkte und die Kundenbetreu-
ung. ,,Unser Erfolg beruht auf dem in-
tensiven Austausch mit dem Fachhand-
werk®, betont Firmengriinder und
Geschiftsfithrer Roland Thoma. ,,Wir
entwickeln fiir sie und machen sie fitin
Verkauf und Montage.” |

anhalt

Personalmanagement

Wir sind lhr Ansprechpartner fiir Messepersonal!

Wir bieten lhnen:
¢ Auf- und Abbauhelfer (m/w)
* Messehostessen (m/w)
* Fahrer (m/w)
* u.v.m.

Die Vorteile fur Sie liegen auf der Hand:

Sie entlasten |hre Personalabteilung, sichern sich kompetente

Beratung, professionelle Abwicklung, schnelle und kurzfristige

Bereitstellung von Mitarbeitern, sparen Zeit und reduzieren lhre
Kosten.

Unsere Standorte:
Ludwigsburg; L.- Echterdingen; Karlsruhe; Pforzheim

Wir sind gerne fiir Sie titig und vermitteln erfolgreich!
Anruf geniigt!

anhalt GmbH Personalmanagement
Tel.: 0711 72248989; Fax: 0711 72248990
info@anhalt-personal.de
www.anhalt-personal.de

drivelT 2008: Kongress-Messe

Mobile Zukunft

Weniger Verbrauch und Emissionen,
mehr Komfort und Sicherheit: Um diese
zentralen Forderungen an zukiinftige
Automobile umzusetzen, braucht es
innovative Elektronik- und Software-
l6sungen. Entwickeln lassen sie sich sinn-
voll nur in interdisziplinirer Zu-
sammenarbeit. Diesem Anspruch trigt
die hochkaritig besetzte drivel T Rech-
nung. Die Internationale Kongressmesse
fiir Automotive Software und Electronics
findet vom 4. bis 6. November 2008 erst-
mals auf den Fildern statt. Durch ihren
Fokus auf die Automobilindustrie bietet
sie Besuchern ein umfassendes Ausstel-
lungsportfolio aus den Bereichen Soft-
ware, Hardware, Engineering, Prozess-
und Qualititsmanagement, Unterneh-
mensberatung und Forschung. |

Softwareplattform Auto: die Stuttgarter drivelT



SCHENKER
e

Guter Stand, starker Auftritt. - SCHENKERfairs ~ Schenker Deutschland AG
bietet Messelogistik nach MaR. Damit Ihre Stuttgart-Messe

Exponate immer Vorsprung haben. Weltweit. Messepiazza

Mit dem Fullservice der Schenker Deutschland 70629 Stuttgart

AG. An allen wichtigen Messepldtzen sind wir Telefon +49 711 18560-3300

offizieller Messespediteur. Telefax +49 711 18560-3349
fairs.stuttgart@schenker.com
Alles eine Frage der Logistik. www.schenker.de

EOUCATION CITY | RELAMATION CITY | SUCCESS CITY | AIRPORT CITY | PLEASURE CITY | LTzl 44 / SPORTS CITY

Lelnlelden-£chterdingen

Leinfelden-Echterdingen is the nearest town to the new Stuttgart trade fair centre. And the town has everything you'd expect from an exhibition
venue, with hotels, restaurants, culture, nature, and sports and relaxation facilities. For more information, please visit wWww. welcomecity.de

Leinfelden-Lchterdingen - where élse.




Messen — Markte

Zeigt auf der Pferd Stuttgart ihr Kénnen: die

behinderte Turnierreiterin Hannelore Brenner.

Reiten als Therapie

Reiten wird immer mehr zum Breitensport. Als Hippo-

therapie kann es auch kranken Menschen helfen.

Reiten als Therapie? Was sich wie
eine medizinische Mafinahme aus dem
spaten 20. Jahrhundert anhort, ist in
Wahrheit viel dlter. ,,Die Geschichte des
Pferdes als Medium der Bewegungs-
therapie reicht bis ins Altertum zu-
riick”, weifd Renate Frey aus Bad Wild-
bad im Schwarzwald, Reiterin und
Physiotherapeutin mit Zusatzausbil-
dung Hippotherapie des Deutschen
Kuratoriums fiir Therapeutisches Rei-
tene. V. (DKThR).,,Schon in irztlichen
Schriften aus den nachchristlichen Jahr-
hunderten, vor allem aber in Abhand-
lungen des 16. bis 18. Jahrhunderts fin-
den sich zahlreiche Zeugnisse iiber das

Wirtschaftsraum Nirtingen

Der Standort

der Neuen Landesmesse

grinung

erschlossen

Versorgungsinfrastruktur

Wohnumfeld

Gewerbezweckverband Wirtschaftsraum Nirtingen
Judith Pflipsen Tel. 0 70 22 / 75 295

www.wirtschaftsraum-nuertingen.de
info@wirtschaftsraum-nuertingen.de

Das Gewerbegebiet Bachhalde in Nirtingen ist der
verkehrsglinstige Standort im Siiden der Region Stuttgart.

m ohne Ortsdurchfahrt in nur 3 Minuten auf der
Autobahn A8 Stuttgart-Minchen
® in nur 15 Minuten am Flughafen Stuttgart und auf

® hohe Standortqualitat mit groRzlgiger Durch-

m flexible Grundstiickseinteilung 1.000-12.000m?

m attraktive Grundstiickspreise ab 165 €/m? voll

= hervorragende Bildungs-, Dienstleistungs- und

m familienfreundliche Bauplatzpreise in attraktivem

Reiten als therapeutische Mafdnahme.*
Etwa Anfang der Finfzigerjahre des
letzten Jahrhunderts entdeckten Thera-
peuten und Arzte das ,,Bewegtwerden®
auf dem Pferd erneut. Frey: ,Man wurde
sich zu der Zeit zunehmend klarer
dariiber, dass nicht das Reiten im sport-
lichen Sinne die therapeutische Wir-
kung ausiibt, sondern die Bewegungen
des Pferdes, die sich auf den Korper des
aufihm sitzenden Menschen tibertra-
gen. Sie l6sen beim Reiter reflektorische
Bewegungsantworten aus, was wiede-
rum zu einem heilsamen Bewegungs-
dialog fithrt.”

Heute nutzt man den Terminus
therapeutisches Reiten als Sammel-
begriff fiir die eigentliche medizinisch-
bewegungstherapeutische Hippothe-
rapie und fiir die sich etwa ab Mitte der
Sechzigerjahre entwickelnde heilpida-
gogische Variante als Arbeit mit geistig
behinderten Menschen. Der Beginn des
Behindertenreitsports ldsst sich zeitlich
nicht genau festlegen. Denn behinder-
te, sportfihige Menschen, die nach Ein-
tritt einer Behinderung den Reitsport
nicht aufgeben oder sich ihm neu
zuwenden wollten, hat es schon
immer gegeben.

Alles zum Thema ,,therapeutisches
Reiten” sowie zu allen Themen rund
um Ross und Reiter erfahren Sie auf der
Pferd Stuttgart (6.- 9. 11.2008.) |

Die medizinisch-therapeutische Hippotherapie
eignet sich auch fiir geistige behinderte Kinder.



N E 5 Etagen
mit Klimaanlage

Schon gebucht?

,Vision ist die

Kunst Unsichtbares
zu sehen.”

Sie planen MEETING INCENTIVE CONGRESS EVENT

GALL ist lhr Partner fur professionelle internationale und nationale Kongress-, Event-, und
Veranstaltungsorganisation aller GroRenordnungen. Unsere Stérke ist die Logistik — wir verstehen
uns als prézise Praktiker. Bei allen Aufgabenstellungen sucht GALL umsetzbare und effiziente I
Losungen. Unsere GALL Leistungen sind transparent — Sie sparen Geld und Aufwand da Sie alles I
aus einer Hand bekommen. F,

\z eling
Machen Sie es wie eine GALL-Kundin, sie sparte durch GALL . 70188 OH;/%«O 29
(S

und lhr Resiimee war ,,...und auf einmal war alles ganz leicht!* siemens® A-gmo"

Die clevere Alternative zum Hotel

Ein eigenes Zuhause auf Zeit — Hotelzimmer
mit Kiichenzeile zum glinstigen Pauschalpreis.

Nur 7 km vom neuen Messegelande
@» und dem Stuttgart-Airport entfernt.
Uberzeugen Sie sich selbst.
Wir freuen uns auf lhren Besuch.

APARTMENTHOTEL

RESIDENZ ¢

STEINENBRONN

Tel. +49(0)7157. 73 60 - www.residenz-hotel.de




Messen — Markte

Messe-Menschen (4): ,Kennen Sie eigentlich ...”

Ulrike Siegle

Assistentin der Werbeabteilung der Messe Stuttgart

,Und wenn ich nicht mehr weiter weil3, dann bild’ ich einen Arbeits-
kreis”, heif3t ein gern zitierter Spruch aus der Arbeitswelt. Bei der
Messe Stuttgart heif3t es: ,Dann frag’ ich Frau Siegle.” Seit Uber
14 Jahren ist Ulrike Siegle die ,Seele” der Werbeabteilung. Die
Abteilungsassistentin Siegle kennt jeden und ist kompetente Ansprech-
partnerin fur Messekataloge, Drucksachen, Druckvorlagen, Terminplane
fur Messen, Jahresplaner, Werbegeschenke. Immer engagiert und
freundlich werden alle Anfragen erledigt, ob sie nun zusténdig ist oder
nicht. ,Meist weil3 ich, wen es betrifft, und besorge die Infos einfach”,
beschreibt Siegle ihre , Vermittlerrolle”.

Vor allem die Kataloge haben es in sich. Zwischen 25 und 40 pro Jahr
laufen Uber Siegles Schreibtisch, teilweise auch in Form eines Messe-
guides oder Messemagazines mit redaktionellen Beitragen. ,Ich bin
fur die komplette Katalogkoordination zustandig, kiimmere mich in
Absprache mit dem fir den Druck zustandigen Verlag um Terminsteu-
erung und Terminkontrolle und sorge daflr, dass die GruBworte des
Ministerprasidenten, des OB, von Verbandspréasidenten und naturlich
auch die unserer beiden Geschéftsfiihrer Ulrich Kromer und Roland
Bleinroth rechtzeitig geliefert werden”, umreil3t Siegle ihre Hauptauf-
gaben. Das Gros der Kataloge wird dabei von den Verlagen selbst ver-

marktet. Bei kleineren, von

der Messe in Eigenregie

produzierten Katalogpro-

jekten steht Siegle zusatz-

lich in direktem Kontakt

mit den Ausstellern, die an

einer Zusatzwerbung inte-

ressiert sind und neben

ihrem Namen auch ihr Logo eingedruckt haben méchten. Erganzend
kimmert sie sich um die redaktionellen Beitrage der Messebroschtiren,
deren termingerechte Lieferung sie iberwacht. Bei der Erstellung der
Messeterminpléne und der -jahresplaner sorgt Siegle fiir das
Zusammenflhren aller anstehenden Veranstaltungen. Dazu gehért die
Abstimmung mit der Abteilung Marktforschung im Haus, der Termin-
abruf bei Gastveranstaltern und beim Internationalen Congresscenter
Stuttgart. Mit Drucksachen hat Siegle immer gern gearbeitet. Nach
ihrer Ausbildung zur Verlagskauffrau war sie bei einem Verlag tatig. Die
Stelle der Messe Stuttgart hat sie deshalb vom Aufgabenbereich her
gleich angesprochen. In ihrer Freizeit geht die 46-jahrige in Konzerte
und Opern oder erkundet die Natur auf ihrem Fahrrad.

Intervitis Russia/Interbath China

Global agieren

Die Messe Stuttgart setzt ihren
Internationalisierungskurs auch im
Outboundgeschift konsequent fort.
Wenige Tage vor der 2. INTERVITIS
VIENNA, die Mitte April mit 198
Ausstellern und 5.364 Fachbesuchern
aus 21 Lindern erfolgreich zu Ende
ging, fand in Krasnodar die 1. INTER-
VITIS RUSSIA statt. Die vom Partner
Krasnodarexpo organisierte Leistungs-
schau der Weinwirtschaft in Russland
und seinen Nachbarstaaten Ukraine,
Moldova, Armenien, Georgien, Aser-
baidschan und Kasachstan zihlte 184
Aussteller aus neun Lindern und
7.628 Besucher.

Weltweite Kompetenz

Bereits zum dritten Mal ging
Anfang September in Talca/Chile die
INTERVITIS INTERFRUCTA SUD-
AMERICA mit gut 3.000 Besuchern
iiber die Bithne. Ende September stand
die 2. INTERVITIS CHINA in Yantai
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Stuttgarter Auslandsengagement: die Interbath China (links) und die 1. INTERVITIS RUSSIA.

auf dem Programm. Wihrend die Messe
Stuttgart in Sachen IVIF inzwischen
sichtbar tiber globale Kompetenz ver-
fugt, betrat sie mit der Interbad jetzt
Neuland. Die Abteilung MSI organi-
sierte vom 11. bis 13. Juni 2008 die
erste ,,Interbath China“ im Shanghai
New International Exhibition Cen-
tre (SNIEC). Der asiatische Ableger der
winterbad Stuttgart®, Europas wichtigs-
ter Leitmesse fiir Schwimmbad, Sauna,
Spa und Whirlpool, fand im Rahmen
der ,,Design Week Shanghai® parallel zu
den Fachmessen Design Week Expo

(Interior, Commercial and Hospitality
Design), CRC (Shopdesign) und
Garden and Landscape Design statt.
Die ,,interbath China“ist nach der R+T
Asia das zweite Joint Venture zwischen
der Messe Stuttgart International und
VNU Exhibitions Asia. 75 asiatische
Aussteller und vertretene Firmen wie
auch Marktfithrer aus Europa pri-
sentierten den 1.663 Fachbesuchern
Produktinnovationen und neue Trends
bei der Technik wie auch bei der
Einrichtung von Bidern, Spas und
Wellnessanlagen. |



e FUihrende Agentur fir
Events & Geschaftsreisen

e Fullservice-Agentur e I. I. I S

e Professionelle Kongress- | EVENTS
ellis EVENTS GmbH

Organlsatlon FrischlinstraBe 25

72336 Balingen
Germany
Tel. 07433 /99910

e Eigene Registrierungsseite Fax 07433 /999123
E-Mail info@ellis-events.com

|m Intern et Internet www.ellis-events.com

Hohenstaufenstadt Goppingen

£ Nur 30 Minuten bis zur Messe:
@ zentrale Lage zwischen Stuttgart, Ulm und Umgebung
= direkte Bahn- und Autobahnanbindung
<= moderne, iberschaubare Innenstadt mit vielen Einkaufs-
et mégliChkeifen, gemUﬂichen Cafés und Restaurants Familienwohnen Einfamilienhduser Natur und Entspannung
= Entspannung vom Messealltag in unserer
- naturgeprégten Stadt
o Gastezimmer
= ,Gewdhnliche, aber auch ungewdhnliche Wohnungsangebote”:
Familienwohnungen
: Appartementwohnen: Kurzzeitwohnen fir Pendler, Berufseinsteiger, ...
o Gaistepension in zentraler Innenstadtlage: tageweise Unterbringung
@ z.B. von Reisegruppen, Monteuren, Messemitarbeitern, Besuchern, ...
wll T [
Wohnbau GmbH Géppingen

Das Kommunale Wohnungsunternehmen

KonfClld': 07] 6] /600825, WWW.ng.de, |nFO@ngde Grabenstrafle 42, 73033 Géppingen
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Das
Vergnugen
Gast

ZU sein.

Inr Partner flr perfelte Organisation

und perfekte Technik

Ihre Garantie flr erfolgreiche
Veranstaltungen
Gastronornie auf hochstern Niveau

mit gepflegten, reglonalen Bezligen

Jon 5 bis 1.200 Personen in der

Salen und Konferenzrédumen
zentral gelegen mit optimaler

Jerkehrsanbindung, Tiefyarage

Messen — Markte

Wachstumsschub fur
die Stuttgarter R+ T

Die Weltleitmesse fir Rollladen, Tore und Sonnen-

schutz entwickelt sich auf den Fildern dynamisch weiter.

Die R + T, Weltleitmesse fiir Roll-
liden, Tore und Sonnenschutz, hat sich
seit Jahren dynamisch entwickelt und
verzeichnete bei der letzten Veran-
staltung im Februar 2006 eine Rekord-
beteiligung von 545 Ausstellern aus
38 Lindern und von 54.117 Fachleuten
aus 91 Lindern. Mehr war damals auf
dem alten Messegelinde nicht machbar;
die Hallen waren dank zahlreicher
Doppelstockstinde buchstiblich voll bis
unters Dach.

Zur nichsten R + Tvom 10. bis 14.
Februar 2009 auf dem doppelt so
grof3en neuen Messegelinde nutzen nun
viele Aussteller die Gelegenheit, sich in
einem grof3eren Rahmen zu prisentie-
ren. ,,Stinde von 1.300 Quadratmetern
Fliche sind keine Seltenheit. Schon jetzt
steht fest, dass die R + T den Umzug
nicht nur fiir eine Verdoppelung der
Fliche und ein noch umfangreicheres
Angebot der Aussteller nutzt, sondern
auch fiir attraktive Neuerungen®, erklirt
Messechef Ulrich Kromer.

Die Halle 1, direkt am 6stlichen Ein-
gang des Messegeliandes gelegen, wird
beispielsweise zur zentralen Informa-
tionshalle. Unter dem Motto ,Meet
Experts® stehen dort die beiden Triger-
verbande der R + T, der Bundesverband

Rollladen + Sonnenschutz sowie der
BVT — Verband Tore, ebenso wie der
BKTex, Bundesverband Konfektion
Technischer Textilien, fiir Fragen und
Woiinsche der Besucher zur Verfiigung.
Neu istauch eine Sonderausstellung
,,Objektfotografie®, bei der Sonnen-
schutz am praktischen Objekt in seiner
gelungensten Form im Mittelpunkt
steht. Ergianzt durch technische Zeich-
nungen, die wichtige Details abbilden,
wird den Fachbesuchern so ein rundes
Bild modernen Sonnenschutzes vermit-
telt. Zu den bewihrten Messeangeboten
zihlen der R + T Innovationspreis sowie
der R + T Architektentag. Er findet we-
gen der grofen Resonanz gleich an zwei
Tagen statt (11.und 13. Februar). |

Auf der Stuttgart R + T trifft sich die internatio-

nale Rollladen-, Tore- und Sonnenschutzbranche.



Tolle Destinationen

Argentinien, Rumanien und Norwegen sind die
attraktiven Partnerlander und -regionen der CMT 2009.

Die Touristikmesse CMT 2009
(17.bis 25. Januar) wird die neun Hallen
auf dem neuen Stuttgarter Messe-
gelinde erneut komplett belegen. Daran
haben auch die beiden Partnerlinder
sowie die Partnerregion fiir den
Caravaning-Teil einen grof3en Anteil.
Den Messeveranstaltern ist es gelungen,
als auflereuropidischen Partner das
,Land der Gauchos®, Argentinien, fiir
Europas grof3te Publikums-Touristik-
messe zu gewinnen.

Europa wird in Stuttgart durch den
,,Geheimtipp“ Ruminien reprisentiert.
SchliefSlich zeigt Norwegen als Partner-
region den Liebhabern des Caravaning

Fachdental Stidwest 2008:

Leistungsschau

Die Fachdental Siidwest, wichtigste
regionale Leistungsschau fiir die Dental-
branche im Stiden Deutschlands, findet
vom 24.bis 25. Oktober auf den Fildern
statt. Auf dem jahrlichen Pflichttermin
treffen sich Zahnirzte, Praxispersonal,
Zahntechniker, Laborbesitzer und der
Dentalfachhandel. Rund 200 Aussteller
informieren die Fachbesucher tiber Pro-
duktneuheiten und Trends. ,, Die Dental-
branche blickt optimistisch in die Zu-
kunft", sagtJoachim Klein, Sprecher der
veranstaltenden Dental-Depots. ,,Aber
die Herausforderungen an die Labors und
Zahnarztpraxen durch den wachsenden
Wettbewerb bleiben bestehen.* |

Die Stuttgarter Fachdental Stidwest ist der

Pflichttermin fir die Dentalbranche.

seine Schokoladenseiten, speziell die
landschaftlich tiberaus beeindrucken-
den Fjorde.

Uberseepartner Argentinien wartet
mit zahlreichen Klima- sowie Vege-
tationszonen auf und fasziniert mit
spektakuldren Landschaften zwischen
den Gletschern Patagoniens im Siiden,
den Anden im Westen und dem Urwald
im Nordosten Argentiniens. Ruminien,
das Reiseland zwischen Pannonischer
Tiefebene, Karpaten und Schwarzem
Meer, verfiigt ebenfalls iiber ein riesiges
touristisches Potenzial. 2008 reisten
immerhin schon 475.000 Deutsche als
Urlauber dorthin. |

Traumziele: Norwegen mit seinen Bilderbuchlandschaften ist
das Caravaning-Partnerland der CMT 2009. Als européische
Partnerdestination lockt Rumé&nien mit noch weitgehend
unbekannten Sehenswirdigkeiten (unten rechts); Argentinien

ist das auBereuropéische Partnerland der Touristikmesse.
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gmbh

IHR LOSUNGSANBIETER FUR

ELEKTROTECHNIK

. ELEKTROANLAGEN

. BELEUCHTUNGSANLAGEN

. GEBAUDELEITTECHNIK

. NIEDERSPANNUNGS-
SCHALTANLAGEN

WIR KNACKEN JEDE NUSS

HOPPENLAUSTRASSE 3-5.70174 STUTTGART
TeL. 0711/22 00 778-0 . INFO@ZIEGLER-SH.DE
WWW.ZIEGLER-SYSTEMHAUS.DE




Medien — Menschen

,Noch mehr
internationales
Messegeschaft”

Message-Portrat: Silvia Blumen-

schein, Leiterin International

Business Development (IBD)

der Messe Stuttgart

,,Dicke Bretter bohren®—auf diesen
einfachen Nenner lisst sich, salopp
gesagt, die Arbeit von Silvia Blumen-
schein bringen. ,,Im Zeitalter der Globa-
lisierung ist die Messe Stuttgart nicht
der einzige Messeplatz, der neue Mirkte
in Europa und Ubersee erschlieflen
will“, weifd die Leiterin International
Business Development (IBD) der Messe
Stuttgart. Hinzu kommen teils erheb-
liche landerkulturelle Unterschiede,
die Empathie, Flexibilitit und vor allem
Respekt erfordern. ,Fir jedes Land
braucht es eine eigene, individuelle
Herangehensweise. Und vor allem
Durchhaltevermdgen, denn vom Erst-
kontakt bis zum geschiftlichen Erfolg
kann es Jahre dauern®, berichtet Blu-
menschein aus ihrer fast 20-jihrigen
Erfahrung im Auslandsgeschift.

Gemeinsam mit derzeit drei Mit-
arbeiterinnen bearbeitet sie messe-
relevante Mirkte in aller Welt. Eine
weitere Person soll das Team im Herbst
verstirken, denn die Messe Stuttgart
will wachsen. Vor allem mit dem Aus-
landsgeschift, das mittelfristig 20 Pro-
zent des Umsatzes ausmachen soll. Zu
diesem Zweck wurde Juni 2007 die Ab-
teilung IBD gegriindet. Im Moment
unterstiitzen 31 Vertretungen und neun
Infostellen die Messe Stuttgart bei diesen
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Bestrebungen — zumeist Industrie- und
Handelskammern, aber auch allgemeine
Vertretungen und Dienstleister.

Im Fokus stehen, gemeinsam mitden
auslindischen Messepartnern, im We-
sentlichen die Aussteller- und Besucher-
akquise, Marketingmafénahmen und die
Zusammenarbeit mit Multiplikatoren
wie Verbanden, Wirtschaftsforderern
oder Instituten. Dabei bearbeitet IBD
zwei Schwerpunkte. Beim Inbound-Ge-
schift geht es darum, die Internationali-
sierung der bestehenden Messen am
Standort Stuttgart weiter voranzu-
treiben. Im Mittelpunkt stehen hier vor
allem die Linder Osteuropas, China,
Russland, Asien und Nordamerika.

Im Outbound-Geschift werden
Messethemen exportiert, um an ande-
ren Standorten ,,Satelliten® bestehender
Messen zu installieren oder in Koopera-
tion mit thematisch dhnlichen Auslands-
messen eine gemeinsame Veranstaltung
durchzufiihren. Eine vorab erfolgte
grindliche Marktanalyse, inklusive
Strategiepapier, liefert die Basis fiir die
Entscheidung. An dieser Stelle befindet
sich die Schnittstelle zur Abteilung Messe
Stuttgart International MSI, die Eigen-
veranstaltungen im Ausland und welt-
weit Messegemeinschaftsbeteiligungen
organisiert. ,,Wir liefern die Vorarbeit zur

Entscheidung, ob in einem bestimmten
auslindischen Marktsegment ein Messe-
Spin-off Erfolg versprechend sein konnte,
oder ob ein Engagement mit einer Betei-
ligung sinnvoller wire. Dann {tber-
nehmen die Kollegen von MSI, erldutert
Blumenschein die Herangehensweise.

Seit fast 20 Jahren arbeitet die 39-
Jahrige in internationalen Unternehmen,
zunichstals Exportkauffrau fiir Brillen,
dann als Exportleiterin fiir Druckfarben.
Zuihren Aufgaben damals gehorten auch
die Organisation und Durchfithrung von
Messen und Unternehmensauftritten
weltweit. Erfahrungen, die ihr jetzt
zugute kommen. Im Januar 2000 startete
Blumenschein bei der Messe Stuttgart,
zunichst als Auslandsreferentin, bevor
sie die Abteilungsleitung von IBD tiber-
nommen hat. Im Laufe ihres Berufs-
lebens hatsie sich ,,nebenher” zur Han-
delsfachwirtin weitergebildet und spiter
ein BWL-/VWL-Studium an der Ver-
waltungs- und Wirtschaftsakademie
VWA in Stuttgart angehangt.

Wenn sie Zeit fiir MufSestunden
hat, fordern vier Patenkinder ihre Auf-
merksamkeit. Da sie beruflich dauernd
auf Achse ist, gentigt Blumenschein im
Urlaub ,.eine Berghiitte im Allgiu. Aber
ohne Handyempfang®, wie sie augen-
zwinkernd sagt. 1



ICS Stuttgart: Onlineauftritt

Aus erster Hand

Das Internationale Congresscenter
Stuttgart (ICS) hat pinktlich zum
Umzug der Messe ins neue Verwal-
tungsgebiude auf den Fildern (siehe
hierzu auch Seite 4) seinen Online-
auftritt entscheidend erweitert. Unter
Federfithrung von ICS-Mitarbeiterin
Claudia Déttinger und mit tatkraftiger
technischer Unterstiitzung der Firma
JANUS Communications erstrahlt das
ICS jetzt auch im World Wide Web
in neuem Glanz. Der Auftritt unter
www.ics-stuttgart.de wird in nichster
Zeit bestindig weiterentwickelt, eine
englische Version der Seiten ist momen-
tan in Arbeit, weitere Bereiche folgen.
Aber schon jetzt ist klar: Die neue Web-
site des ICS kann sich sehen lassen. |

Mehr Info: Interaktive Hallenplane (Bild
unten) sind nur eines von vielen sinnvollen

Features des neuen ICS-Webauftritts.

Messe Stuttgart: AFTERWORK:-Service erweitert
Freizeit mitten im Markt

Welche Unternehmungen lohnen nach Messeschluss? Bei der Beantwortung
dieser und vieler weiterer Fragen hilft der AFTERWORK-Service der Messe Stutt-
gart Ausstellern und Besuchern — direkt vor Ort oder im Internet. Den Umzug der
Messe auf die Fildern hat die Holzgerlinger Betreibergesellschaft JANUS Commu-
nication zum Anlass genommen, den Service weiter auszubauen und auf einen
Umbkreis von 50 Kilometer rund um den Messestandort auszudehnen. Er bietet
heute Stadtinformationen, Sehenswiirdigkeiten, Ortsplane, niitzliche Telefon-
nummern, Veranstaltungsinformationen sowie viele weitere Tipps fiir Stuttgart
und die Region. Mehrals 160 Partnern aus Gastronomie, Fitness & Wellness und
Shopping unterstiitzen das Angebot. Auf der Neuen Messe Stuttgart wird
Besuchern und Ausstellern an zwei weithin sichtbaren Info-Countern im Besucher-
rundgang (Nihe Eingang-Ost und beim ,,Restaurant am Wasser") geholfen. Zu
finden sind die AFTERWORK-Infos auch in den umfangreichen Informations-
mappen oder im Internet unter www.afterwork-stuttgart.de. Eine eigene Zeitschrift
—das AFTERWORK-Journal - rundet kiinftig das attraktive Angebot ab. 1

Wohin nach der
Messe? Der
erweiterte
Stuttgarter
AFTERWORK-
Service gibt
Ausstellern und
Besuchern noch
mehr wertvolle
Tipps fiir eine
attraktive
Freizeitgestaltung

mitten im Markt.

LMS-Intern

Personalien:
Richard Costa (38,
links), seit 2004 bei
der Messe Stuttgart,
zuletzt als Teamleiter
im Kompetenzbe-
reich Lifestyle &
Freizeit, ist zum stellvertretenden Bereichsleiter
Stuttgart Messe Service aufgertickt. Der Diplom-
Betriebswirt kimmert sich dort unter anderem um
Vertriebssteuerung, internes Controlling, Konkurrenz-
analyse, Optimierung der Serviceunterlagen und die
Entwicklung neuer Serviceleistungen. Nachfolger
Costas ist im Messebereich Lifestyle & Freizeit Guido
von Vacano (28, rechts). Der Wirtschaftswissenschaft-
ler stieg nach zweieinhalb Jahren als Assistent der
Geschéftsleitung zum stellvertretenden Bereichsleiter
fur die Stuttgarter Publikumsmessen auf. Als neue
Assistentin im Geschaftsfihrungsbereich Bleinroth
arbeitet seit Oktober Vivien Probst (27).

Woussten Sie's schon? Die LMS ist jung und weiblich
—zumindest sagt das die Statistik. Und ein Gang mit
offenen Augen durch die neue Verwaltungszentrale
ergibt gefuhlt das gleiche Ergebnis. Stolze 60 Prozent
der 259 Beschéftigten sind Frauen. Auf die obere
Fiihrungsebene bei der LMS hat es zur Stunde nur
eine geschafft: Silvia Blumenschein, Abteilungsleiterin
International Business Development. Aber wir arbeiten

weiter daran. Versprochen!

World Wide Web: Die LMS knupft weiter an ihrem
weltumspannenden Netz von Auslandsvertretungen.
Zum 1. Oktober 2008 tUbernahm die Deutsch-Slo-
wakische Handelskammer mit ihrem Geschaftsfuhrer
Michael Kern die neue Vertretung der Messe Stuttgart
in Bratislava. Derzeit verfiigt die LMS tber 31 offizielle
Auslandsvertretungen und neun Infostellen. Im Fokus
fur die nachsten Monate stehen Rumanien, die
Ukraine, Taiwan, die Tirkei und Schweden. Mittelfristig
strebt die fir das Auslandsgeschaft zustandige
Abteilung International Business Development ein

Netz von etwa 50 Vertretungen an.

Blickfang: Schon nach wenigen Wochen hat sich die
Dachterrasse im vierten Stock des neuen Ver-
waltungsgebaudes zum echten Renner entwickelt. Sie
wird eifrig fur die Mittagspause oder mal eine kleine
Besprechung zwischendurch genutzt. Den Panorama-
rundblick von der beschwingten Messedach-
landschaft Uber Fernsehturm und Bosch-Parkhaus
bis hin zum Hohenstaufen, zur Schwabischen Alb und
zum Flughafen gibt's gratis. Den Larm der Autobahn
A8 allerdings auch.
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MESSE > HOTEL

20 MINUTEN

Schuell & Bequem
Neue Messe = BAB 8
- Ausfahrt Aichelberg =
Hotel = Tiefgarage = Busparkplitze.

30 km in 20 Min. Fahrtzeit. Perfekt!
Ankommen & Relaxen

161 First-class-Zimmer

3 Restaurants & Bar
Wellness-Areal, Sauna & Schwimmbad

Ubernachten zu moderaten Preisen!

Stuttgart

Stuttgart
+ Messegmgan

SEMINARIS

HOTEL BAD BOLL

Michael-Horauf-Weg 2 - 73087 Bad Boll
Tel. (07164) 805-0 - Fax (07164) 12886

daadboll@seminaris.de . www.seminaris.de/badboll)

Events — Kongresse

Die Kongressregion
Stuttgart begeistert

Variables Raumkonzept, starkes Standortmarketing,

Lage mitten im Markt: Das Internationale Congress
Center Stuttgart (ICS) spielt im Konzert der GroBBen mit.

Das ICS auf den Fildern mit bis zu 10.000 Platzen zahlt zu den gréBten seiner Art in Deutschland.

Knapp ein Jahr liuft jetzt der Betrieb
im Internationalen Congress Center
Stuttgart (ICS) der Neuen Messe auf
Hochtouren. Im Herbst und Winter
2008 kommen nun die grofSen medizi-
nischen Kongresse auf die Fildern: der
Deutsche Zahnirztetag (23.-25. Okto-
ber) mitrund 2.000 Teilnehmern und
die Jahrestagung der Gesellschaft fur
Senologie (30. Oktober bis 1. Novem-
ber) mit rund 1.500 Besuchern. Auch
fur das Kongressjahr 2009 sind be-
reits zahlreiche Medizinveranstaltungen
fest gebucht, darunter die Jahrestagung
der Deutschen Gesellschaft fiir Thorax,
Herz- und Gefif3chirurgie (14.-18.
Februar 2009). Und vom 24. bis 27. Sep-
tember 2008 war gerade die Deutsche
Gesellschaft fir Urologie mit ihrer
Jahrestagung samt Industrieausstellung

Der groBe Kongresssaal des ICS bietet
bequem bis zu 3.000 Besuchern Platz.

und 2.500 Teilnehmern zu Gast. ICS-
Chef Stefan Lohnert fithrt den Erfolg bei
der anspruchsvollen Mediziner-Ziel-
gruppe unter anderem auf die positive
Auflenwahrnehmung der Neuen Messe,
ihres attraktiven Kongressbereichs und
des Standorts Stuttgart insgesamt zu-
riick. ,,Nach einem Jahr ICS nehmen die
internationalen Veranstalter die Kon-
gress-Location Stuttgart ernst, unsere
Qualititen sind fiir jeden sichtbar, und
wir haben sie bereits vielfach unter Be-
weis gestellt.” Aulerdem habe sich auch
der Ruf der Stadt Stuttgart als attrak-
tive Kulturmetropole erneut gefestigt.
Lohnert: ,,Das ist auch das Verdienst
einer erfolgreichen Standortvermark-
tung in enger Zusammenarbeit mit der
Wirtschaftsforderung von Stadt und
Region, der Veranstaltungen und
Mirkte Stuttgart Verwaltungs-GmbH
und von Stuttgart Marketing.“

Die nichsten Veranstaltungshigh-
lights im ICS stehen bereits fest: der
grofse CDU-Bundesparteitag (30. No-
vember bis 1. Dezember, die beliebte
ZDF-Fernsehshow , Wetten, dass..?*
(13. Dezember) sowie die Enhanced
Safety Vehicle Conference (16.-18. Juni
2009). Kein Wunder, dass Lohnert sein
ICS-Team auch personell verstirken
musste: ,,Die vierte Projektleiterstelle ist
besetzt. Jetzt haben wir endlich volle
Kampfstirke erreicht.”
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Portrat-Meisterwerke von Matisse sind bis Januar 2009 in der Stuttgarter Staatsgalerie zu sehen.

GroBe Landesausstellung: Matisse — Menschen, Masken, Modelle

Wege zum ,wirklichen Portrat”

Henri Matisse ist zweifellos einer
der bekanntesten und beliebtesten Ver-
treter der malerischen Moderne. Die
Grof3e Landesausstellung in Stuttgart
konzentriert sich bis zum 11. Januar
2009 erstmals auf eine weniger be-
kannte Facette seines Werks: die Kunst
des Portrits. Wie versuchte Matisse den
wahren Charakter” eines bestimmten
Gesichtes zu erfassen? Wie schuf
Matisse, was er selbst das ,,wirkliche
Portrit“ nannte? Die Ausstellung in der

Staatsgalerie will genau dies nachvoll-
ziehbar machen, mit Skulpturen, Zeich-
nungen und zahlreichen bekannten
Werken aus alle Schaffensperioden des
Franzosen. Geplant ist eine konzen-
trierte Prisentation von rund 40 Ol-
gemailden, ebenso vielen Zeichnungen
sowie den Portritskulpturen des
Kinstlers. Die hochrangigen Leihgaben
stammen aus groflen Sammlungen in
Frankreich, der Schweiz, Russland,
Grofsbritannien und den USA.

Events — Kongresse 2008 | 2009

13.10.2008

Udo Lindenberg & das
Panikorchester
Der Panikrocker
prasentiert sein
neues Erfolgsalbum
. Stark wie zwei”
(Porsche Arena)

30.11.+ 01.12.2008
Michael Mittermaier
Deutschlands Standup-Comedian

Nummer eins auf Tour (Porsche Arena)

03.12.2008

Rosenstolz

Nach anderthalb Jahren Tourpause
wieder unterwegs (Schleyerhalle)

22.12.2008

Cecilia Bartoli

Die weltbekannte Sopranistin
prasentiert ihr neues Programm
+Rund um Rossini” (KKL)
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30.10. - 01.11.2008
CDU-Bundesparteitag

30.10. - 01.11.2008

28. Jahrestagung der
Deutschen Gesellschaft fiir
Senologie

20.-21.11.2008
Energie-Effizienz Forum

13.12.2008
+~Wetten, dass..?”

15.-18.02.2009

38. Jahrestagung der
Deutschen Gesellschaft
fur Thorax-, Herz- und
GefaBchirurgie

15. -18.06.2009
21. Enhanced Safety
Vehicle Conference

Schone
Traume

ANZEIGE

Millenium



lhr Messequartier im
Griinen mit **** Service

Raus aus dem Messetrubel, rein in
die entspannende Ruhe in griner
Umgebung, direkt am Kurpark auf
der schwabischen Alb gelegen.

52 komfortabel ausgestattete
Wohlflhlzimmer mit Dusche, WC,
Telefon, Minibar und TV, gréBten-
teils mit WLAN, stehen lhnen zur
Verfligung.

Hinter historischen Mauern finden
Sie vier Konferenzraume fir 5 bis
35 Personen, zwei Restaurants,
eine Hotelterrasse am Kurpark und
ein Thermalbad.

Als besondere Leistung bieten wir,
gegen Gebdhr, einen Bus-Shuttle
oder einen speziellen Limousinen-
VIP-Service an.

Und wenn Sie mide von der
Messe kommen, steht ihr Messe-
cocktail schon fir Sie bereit.

Verkehrsgunstig gelegen, 10 km
bis zur A8 und 35 Minuten bis zur
Neuen Messe Stuttgart.

Bad Hotel Bad Uberkingen
Otto-Neidhart-Platz 1

73337 Bad Uberkingen

Telefon 07331 / 3020, Fax 30220
www.bad-hotel.de
info-bad-ueberkingen@bad-hotel.de.

| Stuttgart Sightseeing

Sightseeing-Tipp: Kloster Bebenhausen

Kurz vor der
Universitats-
stadt Tlibingen
und gar nicht
weit von der
Neuen Messe
Stuttgart liegt
die Kloster-
anlage Beben-
hausen im
Schénbuch.

Kleinod im Schéonbuch

Jagdschloss, Sitz des Landtags von Wiirttemberg-Hohenzollern: Das

ehemalige Kloster Bebenhausen hat eine wechselvolle Vergangenheit.

Mitten im reizvollen Schonbuch
und gar nicht weit von der Neuen Messe
Stuttgart entfernt, liegt das ehemalige
Zisterzienserkloster Bebenhausen. Ver-
mutlich um 1183/84 von Pfalzgraf
Rudolph von Tibingen gegriindet,
erlebte es seine Bliitezeit vom 13.
bis zum 15. Jahrhundert. Nach der
Reformation wurde die malerische
Anlage als evangelische Klosterschule
genutzt; 1808 16ste sie Konig Friedrich

I. von Wiirttemberg auf und machte sie
kurzerhand zum Mittelpunkt prunk-
voller Hofjagden. In den Jahren 1947 bis
1952 diente das ehemalige Kloster gar
als Sitz des Landtags von Wiirttemberg-
Hohenzollern. Heute ist es eine ideale
Destination fiir einen musealen Kurz-
trip in die Geschichte des Landes.
Weitere Informationen erhalten Sie
unter: 07071/602802. E-Mail: info@
kloster-bebenhausen.de 1

Hotel-Tipp: SI Suites im SI-Erlebnis-Centrum Stuttgart

Wohnkomfort in
Messenahe

Wo l&sst sich’s entspannt wohnen und

effektiv tagen? Message stellt attraktive

Hotels in der Region Stuttgart vor.

Vier Kilometer und damit nur wenige
I Fahrminuten von der Neuen Messe Stuttgart
entfernt, liegen die Sl-Suites direkt am SI-
Erlebnis-Centrum in Stuttgart-Mohringen. Das
auBergewdhnliche Wohnhotel bietet seinen
Gasten 192 individuell und hochwertig ge-
staltete Zimmer und Suiten. Zur Zimmer-
ausstattung zahlen eine Kitchenette (Mikrowelle,
Kiihlschrank mit Minibar, kostenfreie Kaffee- und

Die Sl-Suites in Messenahe (unten)
bieten auch Zimmer speziell fiir
weibliche Businessreisende.

Teebar), ein kostenpflichtiger WLAN-Zugang sowie ein grof3es Badezimmer. Ein Balkon

oder eine Terrasse geben den Blick frei ins Griine. Neu: besonders aufwendig aus-

gestattete Lady-Zimmer fur Geschaftsfrauen auf Reisen. Auch fir die Unterhaltung nach

getaner Arbeit ist gesorgt: Am Abend nach der Messe lockt in unmittelbarer Nahe das

Sl-Erlebnis-Centrum mit zwei Musicaltheatern, Wellnesslandschaft, Spielbank,

Kinocenter sowie 19 Restaurants, Bars und Cafés. Zu ausgewahlten Zeiten bieten die

SlI-Suites einen kostenfreien Shuttleservice zur Messe an. Weitere Informationen erhalten

Sie unter: 0711/727850 oder www.si-suites.de.



Highlights 2008/09

27.09.-12.10.
163. Cannstatter Volksfest

Cannstatter Wasen

04.11.-07.12.

14. Filmschau
Baden-Wiirttemberg
Innenstadt Stuttgart

19. - 23.11.
24. Stuttgart
German
Masters
Hanns-Martin-

Schleyer-Halle

27.11.-23.12.
Stuttgarter
Weihnachtsmarkt 2008

Innenstadt Stuttgart

11.12. -11.01.
Weltweihnachtszirkus
Stuttgart 2008

Cannstatter Wasen

Gastronomie-Tipp: Gui

Regionale Gourmetkiiche

Von der rustikalen Weinstube fiir die
Liebhaber schwabischer Kiiche bis zum
sternedekorierten Gourmettempel:
Stuttgart bietet alles.

Gui, das bedeutet Genief3en auf

Esperanto, der wohl internationalsten
aller Sprachen. Bei der Auswahl seiner
Gerichte und Weine setzt Restaurantchef
Jure Riibel dagegen eher auf eine , leichte,
ehrliche Gourmetkiiche mit regionalen
Produkten zu einem verniinftigen Preis-
Leistungs-Verhalmis®. Auch die Weine auf
der rund 150 Positionen fassenden Karte
stammen tiberwiegend aus der Region;
klassische Tropfen aus Frankreich, Italien
und Osterreich hilt Riibel ebenfalls vor.
Nach dem Umzug in die neuen Rium-
lichkeiten bietet Riibel, der dreizehn
Jahre lang als Restaurantdirektor der
Speisemeisterei titig war, seinen Gasten
zwei Mentis zur Auswahl: Neu ist das
fiinfgingige Fischmenti; parallel dazu gibt
es ein Degustationsmenii mit sieben

Gourmetkiche in der City: das ,neue” Gui.

Gingen, wobei sich deren einzelne Ginge
wiederum untereinander kombinieren
lassen. Achtung: Auch das ,,neue” Gui hat
nur 25 Sitzplitze, also unbedingt vorab
reservieren. Adresse: Gui, Olgastralde
133B, 70180 Stuttgart. Offnungszeiten:
Di.-Sa. 12-14und 19-22 Uhr, Tel. 0711/
6456777. E-Mail: ruebel@gui-stuttgart.
de; www. gui-stuttgart.de. |

Raume...

fir alle
Gelegenheiten

Neckar Forum

Zentrum Zell Altes Rathaus

ESSLINGEN [4¢v€

KULTUR UND KONGRESS GMBH

Osterfeldhalle

Esslingen am Neckar, die zweitgroBte Stadt in der Region Stuttgart, verfligt Giber vier Veranstal-
tungshiuser, die fiir Tagungen, Kongresse und Events aller GroBenordnungen geeignet sind:

lhr Ansprechpartner:
Esslingen live

Kultur und Kongress GmbH
EbershaldenstraBBe 12
73728 Esslingen am Neckar

= Zentrum Zell, multifunktionaler Komplex
mit zwei Sdlen und Tagungsrdaumen fiir
maximal 888 Personen

= Neckar Forum, GroBer Saal fiir bis zu 1200
Personen, acht Konferenzraume fiir 10-130
Personen, direkt angeschlossenes Hotel mit
150 Zimmern und 270 Tiefgaragenplatzen

= Osterfeldhalle Berkheim, eine Halle mit
zwei Salen und Seminarrdumen fiir bis zu
790 Personen

Telefon +49 (0) 7 11/4 11 11 - 700
Telefax +49(0) 7 11/4 11 11 - 999
info@esslingenlive.de
www.esslingenlive.de

= Altes Rathaus, eindrucksvoller Fachwerk-
bau aus dem 15. Jahrhundert mit modernen
Raumen fiir bis zu 150 Personen




Ansichten

Am 19. Oktober 2007 — mit der Einweihung der neuen Landesmesse — hat auch fiir unsere Stadt eine neue Ara begonnen:

Wir sind seitdem Gastgeber fiir Aussteller und Besucher aus aller Welt und haben uns darauf erfolgreich eingestellt. Unsere

Kooperation mit der Messe GmbH verlduft auf allen Ebenen gut und unkompliziert. Von der engen Zusammenarbeit mit

Roland Klenk, Oberblirgermeister
von Leinfelden-Echterdingen

dem messeeigenen Vermarktungsservice profitieren die Messe und unsere 6rtliche
Wirtschaft gleichermaf3en. Dass die Ubernachtungszahlen sprunghaft ansteigen, muss
ich nichterst eigens betonen. Der wachsende Bedarf an einem gehobenen Hotelangebot
zieht finanzkriftige Investoren in die Stadt. Und mehr Ubernachtungsgiste bedeuten
eine weitere Steigerung der bereits jetzt erfreulich positiven Entwicklung der 6rtlichen
Gastronomie, des Einzelhandels und der Freizeiteinrichtungen. Mit unserem gezielt auf
die Bediirfnisse des Messetages zugeschnittenen Marketing- und Werbekonzept wollen
wir die Messebesucher und vor allem die Aussteller fiir unsere Stadt interessieren, sie dazu
motivieren, hier zu essen, zu iibernachten, einzukaufen und ihre Freizeit zu verbringen.
Zur Unterstiitzung der relevanten Betriebe hat die Stadt ein Kompendium in handlichem

Format fiir die nahe gelegenen Servicestellen, Geschifte und Dienstleistungen in LE

Wechselseitige Impulse

herausgegeben und in Kooperation mit Janus Kommunikation die Basisdaten der Unternehmen in die Internetplattformen

LAFTERWORK Leinfelden-Echterdingen® und ,,ATWORK Leinfelden-Echterdingen® aufgenommen.

Unsere Pline gehen aber noch weiter. Im kiinftigen Gewerbegebiet Echterdingen Ost sollen vor allem messe- und flughafenaffine

Betriebe angesiedelt werden, ein Shuttlebusservice oder Hol- und Bringdienste zwischen dem Messegelinde und der Stadt

konnten daftir sorgen, dass Supermarkt und Stadtmuseum, Textilreinigung, Hallenbad oder Fitnessstudio schnell und bequem

zu erreichen sind. Auch unsere Vereine wollen wir in die gute Betreuung unserer Gaste einbinden: Erholung kénnten Aussteller

wihrend der anstrengenden Messetage auch durch die Teilnahme an regelmifigen offenen Angeboten vom Bouletraining bis

zur Skigymnastik, vom freien Mitsingen im Chor bis zur Teilnahme am Kreativkurs finden. Wir wollen zeigen, dass wir eine

gastfreundliche, offene Stadt sind, die ihre Géste und Besucher gerne empfingt. In Leinfelden-Echterdingen — wo sonst. 1
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Du hast zu viel Platz in meinem Leben eingenommen. Warst trage und teuer.
Nein, es hat keinen Spall gemacht, jeden Tag mit dir den richtigen Weg

zu suchen. Es ist aus. Keine Parkplatzsuche, keine Aufregung, kein Auto mehr.
Mehr Grinde? jetzt-umsteigen.com

VVS



MESSEBAU
EVENT
OBJEKTDESIGN

«Q

Seit 1994 steht DIMAH fiir Kompetenz im Messebau, Eventbereich und Objektdesign.
Wir setzen lhre Marke wirkungsvoll in Szene und bringen Sie so mit Ihrer Zielgruppe zusammen.
Uber 100 zufriedene Stammkunden vertrauen in unsere Full-Service-Leistung.

Wir bringen Menschen zusammen.

DIMAH

Messe+Event GmbH Tel. +49 711 341690-30
Nielsenstralle 12 Fax +49 711 341690-59
73760 Ostfildern info@dimah.de

Gewerbegebiet Zinsholz www.dimah.de MESSEBAU EVENT OBJEKTDESIGN




