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Die Stuttgarter Weltleitmesse R+T gewinnt mit der APA Expo by R+T in Barcelona ab 2022 einen neuen internationalen Satelliten hinzu.

Messe Stuttgart erweitert ihr Portfolio

Deutschland, China, Tiirkei, Brasilien — und jetzt Spanien: Die R+T, Weltleitmesse fiir
Rollladen, Tore und Sonnenschutz, erganzt ihr Netzwerk mit der APA Expo by R+T.

D ie Messe Stuttgart ist ab 2022 erstmals als Messeveran-
stalter in Spanien aktiv. Zusammen mit dem spanischen
Verband der Hersteller automatischer Tore (APA) richtet sie in
Barcelona die APA Expo by R+T in einem dreijahrigen Rhyth-
mus aus. Eine internationale Messe fliir automatische Tore
wurde vom Verband bereits 2017 und 2019 mit Gber 100
Ausstellern und 3.500 Fachbesuchern in Valencia erfolgreich
durchgefuhrt.

+Wir bringen unsere Expertise als Messeveranstalter ein.
Uber das Verbandsnetzwerk 6ffnen sich fiir uns auch neue

Die Delegationen der Messe Stuttgart und des spanischen Verbands

der Hersteller automatischer Tiren (APA) bei der Unterzeichnung

des Kooperationsvertrags fur die APA Expo by R+T.

4  Message 1|2020

Marktgebiete in Nordafrika und Lateinamerika”, erklért Ro-
land Bleinroth, Geschéaftsfihrer der Messe Stuttgart, die
Vorteile der neu beschlossenen Zusammenarbeit. ,,Die APA
Expo ergénzt das internationale Netzwerk unserer R+T, Welt-
leitmesse fir Rollladen, Tore und Sonnenschutz, perfekt. Mit
dem Verband gewinnen wir einen sehr erfahrenen Experten
auf dem Markt fur Tiren und Tore dazu.”

Ricardo Ricart, Generalsekretar des APA, duBert sich eben-
falls erfreut Uber die Kooperation: ,,Gemeinsam wollen wir
unsere Synergien nutzen und die Position als internationale
Messe fur automatische Tore weiter starken. Die Messe Stutt-
gart ist mit ihrer Erfahrung und Professionalitat dabei der ide-
ale Partner fur uns.” Seit 2016 besteht zwischen der Weltleit-
messe R+T und APA eine enge Partnerschaft. Im vergange-
nen Jahr organisierte der Verband zudem den internationa-
len Torekongress ICAD wahrend der R+T 2018 in Stuttgart.
Als Weltleitmesse ist die R+T gleichermaBen Branchentreff,
Trendbarometer und Innovationsplattform. Zusatzlich zur R+T
in Stuttgart gibt es aktuell mehrere erfolgreiche Tochtermes-
sen: die R+T Asia (Shanghai/China), die R+T Turkey (Istanbul/
Turkei) und die R+T South America (Sao Paulo/Brasilien).
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Messe Stuttgart

Neuer Partner

Die Firma Mahle hat sich die Na-
mensrechte an der Halle 4 der
Messe Stuttgart gesichert. Seit dem 1.
Januar 2020 heif3t diese jetzt ,,Mahle
Halle”, benannt nach dem 1920 ge-
griindeten, international agierenden
Unternehmen mit Sitz in Stuttgart-Bad
Cannstatt. Mahle ist einer der 20 groB-
ten Automobilzulieferer der Welt und
Entwicklungspartner der Automobil-
und Motorenindustrie.

Die offizielle Einweihung der Mahle
Halle ist zur CMT im Januar geplant.
Der Schriftzug und das Logo wurden
aus Witterungsgrinden bereits Ende
November an der Halle 4 angebracht.
Insgesamt haben jetzt sechs der zehn
Messehallen einen Namenspaten.

P71\
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LASYS

Place to be(am)

lektromobilitat spielt in Zukunft

eine groBe Rolle. ,Der Lasertechnik
kommt bei der Fertigung entscheiden-
der Fahrzeugkomponenten eine Schlis-
selfunktion zu”, sagt Gerhard Hein, Ge-
schéftsfihrer der Arbeitsgemeinschaft
Laser und Lasersysteme fur die Mate-
rialbearbeitung im VDMA. Die interna-
tionale Fachmesse LASYS begleitet vom
16. bis 18. Juni 2020 den produktions-
technischen Wandel. Sie bietet Lasersys-
tem- und Laser-Anlagenherstellern, Inte-
gratoren, Dienstleistern und Laser-An-
wendern eine branchenibergreifende
Messe-Plattform, die explizit auf Laser-
Materialbearbeitung zugeschnitten ist.
Zu den weiteren Trendthemen z3hlen
unter anderem Leichtbauweise dank
Laserverfahren und das hoch effiziente
Laserschweif3en von Buntmetallen. Ei-
nen weiteren wichtigen Einsatzbereich
von Lasern sehen Experten in Verbin-
dung mit kiinstlicher Intelligenz (KI).
P7INS
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EDITORIAL

Andreas Wallbillich,
Stellvertretender

Unternehmenssprecher der

Landesmesse Stuttgart GmbH. :
A,
Abschied und Willkommen

«Es schlug mein Herz, geschwind, zu Pferde! Es war getan
fast eh gedacht.” Uber 200 Jahre ist es her, dass Johann
Wolfgang v. Goethe in seinem Gedicht ,, Willkommen und
Abschied” diese Zeilen schrieb. In keinem anderen seiner
Texte stellt Goethe das Herz derart in den Mittelpunkt. Und
nur in wenigen Zeilen seines Gesamtwerks ist Emotionalitat
so sehr mit Handen zu greifen wie in diesem Gedicht.

Nun haben deutsche Lyrik und das internationale Messe-
wesen auf den ersten Blick nicht unbedingt etwas miteinan-
der zu tun. Und doch passen die Zeilen hervorragend in
die Zeit, in die aktuelle Situation. Denn in kaum einer ande-
ren Branche ist die Emotionalitdt so wichtig wie in der
unsrigen, dem Veranstaltungsgeschéaft. Sei es bei der
Begeisterung, die wir mit unserem Tun auslésen wollen.
Oder durch die unzéhligen persénlichen Begegnungen, die
wir mit unseren Veranstaltungen erst erméglichen.
Naturlich geht es auch bei der Messe Stuttgart um Kenn-
zahlen und Zielerreichung. Nattirlich treiben uns verkaufte
Quadratmeter und ein positiver Deckungsbeitrag um. Und
dennoch: Messewesen ist People’s Business. Hier arbeiten
Menschen mit Menschen fir Menschen.

Einer, der den Spagat zwischen eben diesen Kennzahlen und
der menschlichen, der emotionalen Seite des Geschéfts ver-
standen und gelebt hat, verabschiedet sich nun. Dieser
Schritt war nicht Uberhastet, nicht ,getan fast eh gedacht”.
Er hat sich nach vielen Jahren im Dienst fiir die Messe Stutt-
gart abgezeichnet.

Es ist aber nicht nur ein Abschied, es ist auch ein Willkom-
men: ein Willkommen in einer neuen Zeit — sowohl fir den
Gehenden als auch fiir den Kommenden. Nicht zu verges-
sen: auch fir die Bleibenden. Fiir sie alle verédndert sich
etwas. Fir manche im GroBen, fir manche im Kleinen.
Deshalb kénnen wir direkt zum nédchsten groBen Schrift-
steller springen und mit Hermann Hesse sagen: ,,Und jedem
Anfang wohnt ein Zauber inne, der uns beschiitzt und der
uns hilft, zu leben.” In diesem Sinne wiinsche ich lhnen, liebe
Leserinnen und Leser, viel Spal3 bei der Lektire dieser

auBergewdhnlichen Message.
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Control

Weltweit flihrende Fachmesse fiir Qualitatssicherung
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Die Control bringt die internationalen Marktfiihrer der QS-Branche auf die Messe Stuttgart.

ie 34. Control — Internationale

Fachmesse fur Qualitatssicherung —
lockt vom 5. bis 8. Mai 2020 Besucher
und Aussteller aus der ganzen Welt
nach Stuttgart. Auf der global fihren-
den Fachveranstaltung fir alle Themen
rund um die industrielle Qualitatssiche-
rung (QS) treffen sich internationale
Marktfihrer, um mit fachkundigen Besu-
chern aus der Industriepraxis das Thema
Null-Fehler-Produktion zu diskutieren
und dafiir neue Lésungen zu erarbeiten.
Rund 90 Prozent der Fachbesucher sind
direkt in Beschaffungsentscheidungen
involviert. Die Control von Gastveran-
stalter P. E. Schall GmbH & Co. KG un-
terstutzt den direkt fachlichen Austausch
zwischen Anbietern und Anwendern
und sichert den Technologietransfer bis
in den praktischen Produktionsalltag.

P/ 1NN
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Messe Stuttgart

,lch habe auf der Messe viele Menschenherzen erreicht”

-
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Messe-Diakon Martin Heubach geht im

Marz 2020 in den Ruhestand.
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er 18. Marz 2020 wird fir Martin

Heubach und die Messe Stuttgart
ein besonderer und sicher auch wehmii-
tiger Tag: Messe-Diakon Heubach geht
in den Ruhestand. Der gelernte Elektri-
ker mit dreijéhriger theologischer Aus-
bildung auf dem zweiten Bildungsweg
hat die Kirchlichen Dienste auf der Mes-
se Stuttgart seit 2008 von Beginn an mit
aufgebaut und, unterstiitzt von vielen
ehrenamtlichen Mitarbeitern, gestaltet.
Die Evangelische Landeskirche Wiirt-
temberg und die Dibdzese Rottenburg-
Stuttgart offerieren im Rahmen der 6ku-
menischen , Kirchlichen Dienste auf dem
Flughafen und der Messe Stuttgart” Rei-
senden, Messebesuchern, Ausstellern
und Mitarbeitern ein umfangreiches
seelsorgerisches Angebot. Auf der Mes-
se findet im Eingang Ost im Andachts-
raum flir Angehdrige aller Religionen re-
gelmaBig von 12.45 bis 13.00 Uhr eine

L~Atempause” statt, geleitet unter ande-
rem von Heubach als einem von drei
Messegeistlichen. Im Forum der Kirchen
auf der Messe informieren die christli-
chen Konfessionen Uber ihre Angebote.
Wahrend der CMT ist Heubach zum Bei-
spiel auf zahlreichen kirchlichen Veran-
staltungen prasent — unter anderem zum
Thema Pilgern. ,Meine Aufgabe ist es,
Menschen zu begegnen, auf Messen
das Gesprach zu suchen, auf Sorgen
und Probleme einzugehen”, sagt Heu-
bach. Und in — Gott sei Dank — seltenen
Extremfallen als ausgebildeter Notfall-
seelsorger Betroffenen und Rettern bei-
zustehen. ,,Ich habe in meiner Zeit auf
der Messe viele Menschenherzen er-
reicht, weil ich einer von ihnen bin”, re-
simiert Heubach. Die Menschen auf der
Messe Stuttgart werden ihn vermissen.

/NN
SEB” Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de
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INTERVITIS INTERFRUCTA

Neustart gelungen

ie INTERVITIS INTERFRUCTA in

Stuttgart wird vom 6. bis 8. Fe-
bruar 2022 die einzige Technikausstel-
lung fur Weinbau, Kellerwirtschaft und
Brennereitechnik in Deutschland sein.
Ein groBer Schritt, der den deutschen
Weinbau stérkt und im dreijahrlichen
Turnus den Wechsel zwischen regiona-
len Ansprichen und internationaler
Leistungsschau gewahrleistet.
»Die INTERVITIS INTERFRUCTA soll sich
in Zukunft als einer der wichtigsten
Branchentreffpunkte in Europa etablie-
ren”, erklart Ulrich Kromer, Sprecher
der Geschéaftsfihrung der Messe Stutt-
gart. ,Wir freuen uns, dass nach intensi-
ven Gesprachen dariiber ein Konsens
besteht, und dass es uns gelungen ist,
wichtige Aussteller erneut fur die Fach-
messe zu gewinnen.”
.l:‘\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/

wmm  intervitis-interfructa/
~wr f#intervitis, #interfructa

AUMA

Erfolg. Erleben.

er AUMA -

Verband der
deutschen Messe-
wirtschaft — kom-
muniziert die Qua-
litatsmerkmale von
Messen in Deutsch-
land national und
international mit
einer neuen Kam-
pagne. Motto: ,Erfolg. Erleben.” Ziel
der Kampagne ist es, Firmen von den
Vorteilen eines Messeauftritts zu Uber-
zeugen, vor allem auf dem internatio-
nal fihrenden Messeplatz Deutschland.
Exemplarisch fur die Qualitat deutscher
Messen stehen drei Motive. Sie insze-
nieren Messen als Bihne fir Unterneh-
mensprasentation, Geschaftskontakte
und als Innovationsplattform.

P/ 1NN
H Mehr Infos: www.auma.de
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Die AUMA-
Anzeigenkam-
pagne soll Fir-
men von den
Vorteilen eines
Messeauftritts

Uberzeugen.

MESSE(R)SPITZEN

Ulrich Kromer, Sprecher
der Geschaftsfiihrung der
Landesmesse Stuttgart GmbH.

,,Es war eine tolle Zeit"

Liebe Leserinnen und Leser, nach knapp 20 Jahren werde ich die
Messe Stuttgart verlassen und mich — wen wundert’s — in den Unruhe-
stand begeben. Es war, dank lhnen, eine spannende, interessante
und tolle Zeit.

Allem voran standen die Planung und dann 2007 die Eréffnung des
neuen Geldndes, der Aufbau und Ausbau unseres Messeprogramms.
Abgesehen von einigen wenigen Hiirden oder auch mal Riickschlagen
ging es damit nahezu immer vorwarts — oft dank lhrer Unterstiitzung
und lhrer Bereitschaft, uns zu vertrauen. Dafir lhnen allen, werte
Kunden, unseren Partnern, unseren Gesellschaftern und speziell
meinen Mitarbeiterinnen und Mitarbeitern der Landesmesse Stuttgart
GmbH (LMS), meinen persénlichen Dank!

Wenn ich zurlickblicke, gibt es natirlich viele Momente und Er-
lebnisse, auf die ich an dieser Stelle eingehen kénnte. Da wére zum
Beispiel der Wunsch eines ehemaligen Aufsichtsratsvorsitzenden an
die Geschéftsleitung der LMS, mit der Eréffnung der neuen Messe
Stuttgart misse doch auch die IAA nach Stuttgart geholt werden.
Damals war es aus Platzgriinden nicht méglich. Heute wére es —
warum soll denn die Geburtsstétte des Autos nicht auch die Geburts-
stétte einer Plattform der neuen Mobilitét werden — machbar, respek-
tive durchaus darstellbar.

Ein spezielles Erlebnis waren natiirlich die verschiedenen Gesprache
mit dem Privatveranstalter Paul E. Schall. Anfénglich strikt gegen
Stuttgart, konnten wir ihn doch fiir den Standort begeistern. Und trotz
Untersuchungsausschuss des Landtags von Baden-Wiirttemberg fand
die Blechexpo 2007 als erste Messe im neuen Geldnde statt. Ich
gedenke seiner voller Hochachtung.

Apropos Unruhestand: Vor Kurzen hat mich ein Headhunter tber
eine Social-Media-Plattform angesprochen und mir im Anschluss an
meinen im Januar 2020 auslaufenden Vertrag die Leitung eines
Messestandorts angeboten, der einen jungen und dynamischen
Geschéftsfihrer sucht, um langfristig die Zukunft zu planen. Na ja,
tber dynamisch kann man ja diskutieren, aber vielleicht hatte er
beziglich ,jung” doch etwas recherchieren sollen...

Bei der Messe Stuttgart wird es auf jeden Fall dynamisch weitergehen.
Unser Masterplan zeigt die Méglichkeiten, die sich in unserem Ge-
lande fir die Zukunft bieten. Das Messeprogramm des Jahres 2020
- trotz méglicher wirtschaftlicher Schwankungen — bietet viele High-
lights und wird wieder zu einem sehr starken Umsatzjahr fiihren,
vielleicht auch zu einem weiteren Rekordergebnis. Meinen Kollegen
Roland Bleinroth und Stefan Lohnert sowie allen Mitarbeitern
wiinsche ich weiterhin viel Erfolg. lhnen, liebe Leserinnen und Leser,

einen guten Start in das neue Jahr und persénlich alles Gute.

Message 1| 2020
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Ulrich Kromer hat die Geschicke der Messe Stuttgart seit 2001 maBgeblich mitbestimmt. Am 31. Januar 2020 ist sein letzter Arbeitstag.

,Ein echter Once-in-a-Lifetime-Job”

Nach 19 Jahren als Geschéftsfiihrer der Messe Stuttgart geht Ulrich Kromer Ende
Januar 2020 in den Ruhestand. Zeit fiir einen persénlichen Blick zuriick — und nach vorn.

FRAGE: Seit Juli 2001 sind Sie offiziell Geschéftsfiihrer der
Messe Stuttgart. Bis dahin waren Sie unter anderem Ge-
schéftsflhrer der Leipziger Messe GmbH und zuvor in meh-
reren Funktionen im internationalen Messewesen unterwegs.
Was konnte Sie da an der Aufgabe in Stuttgart noch reizen?

KROMER: Das Reizvolle an Stuttgart war, dass ich dort bei
der Planung und dem Bau des neuen Messegelandes, der
Logistikablaufe, der Auswahl der Dienstleister in Zusammen-
arbeit mit der Projektgesellschaft Neue Messe als Bauherrin

von Anfang an aktiv mitwirken konnte. In Leipzig hatte ich
zwar vorher schon mal einen Umzug mitgemacht und das
neue Messegeldnde erdffnet. Das Projekt in Stuttgart war
aber ein echter Once-in-a-Lifetime-Job.

FRAGE: Sicher erinnern Sie sich noch an den Tag der Grund-
steinlegung am 15. Juni 2005: ein Mittwoch, sonnig, rund
25 Grad. Bis dahin wars ein langer, mitunter steiniger Weg.
Was waren fir Sie die wichtigsten Stationen?

Altes Messe-Signet, neuer Geschéftsfiihrer:
Ulrich Kromer steigt 2001 bei der Messe
Stuttgart ein — noch auf dem Killesberg.

Der Umzug der Hightechmessen von
Paul E. Schall (rechts) auf die Fildern — ein

Meilenstein fir die neue Messe Stuttgart.

Baubeginn: Rund 1.000 Projektbeteiligte
feiern am 15. Juni mit Gasten aus Politik

und Wirtschaft die Grundsteinlegung.



KROMER: Anfangs gab es ja bekann-
termaBen einige Widerstande gegen
den Bau. Ich erinnere mich an gefuhlt
zahllose Gespréache, Vortrage, Prasen-
tationen des Projekts, in denen wir ver-
sucht haben zu erklaren, dass auf den
Fildern kein Betonmoloch entsteht, was
Messe Uberhaupt bedeutet und warum
ein neues, groBeres Messegeldnde in
einer prosperierenden Wirtschaftsre-
gion wie Baden-Wiirttemberg und vor
allem im Raum Stuttgart langst Uberfal-
lig ist. Parallel lief die Detailplanung
des Geléndes. Meine Aufgabe war es
unter anderem, in enger Zusammenar-
beit mit dem Team der damaligen SMK
die Anforderungen eines Betreibers an
ein neues Messegelénde, also die prag-
matischen Aspekte, zu definieren.

FRAGE: Und bereits potenzielle Kunden fiir die im Vergleich
zum Killesberg doppelt so groBe Ausstellungsfliche zu
akquirieren?

KROMER: Nattrlich. Neue Messethemen, neue Gastveran-
stalter. Parallel lief der Umbau der SMK, das Bilden von
Fachbereichen, in denen wir seither Messen mit ahnlicher
Thematik bundeln. Fir eine gezieltere Kundenansprache
und besseren Service. Das Messelogo wurde dynamisiert,
der Slogan , Mitten im Markt” erfunden. Alles auch, um nach
auBen und innen Aufbruchstimmung zu signalisieren. Mit
den Marketingpartnerschaften, zunéchst fir das Bosch-Park-
haus Uber der A8, dann dem L-Bank Forum (Halle 1), dem
Rothaus-Park und den zahlreichen weiteren Hallenpartnern
ist es uns zudem gelungen, die Verbundenheit von Unter-
nehmen mit der neuen Messe zu dokumentieren und Geld
fur Investitionen in die Kassen der Messe Stuttgart zu be-
kommen. Zuséatzlich galt es auch, unsere Mitarbeiter mental
auf die neuen Dimensionen der Messe Stuttgart und die da-
mit verbundenen Herausforderungen vorzubereiten. In der
Zeit war ich ein bisschen Madchen fur alles, pendelte zwi-
schen dem Killesberg und dem Blauen Container auf der
Messebaustelle. Hochspannend.

~MEINE AUFGABE WAR ES,
IM TEAM DIE ANFORDERUN-
GEN EINES BETREIBERS AN
EIN NEUES MESSEGELANDE
ZU DEFINIEREN."

Ulrich Kromer, Sprecher der Geschafts-
fihrung der Messe Stuttgart.

FRAGE: Dann die offizielle Eréffnung
am 19. Oktober 2007. Mit Bundesprési-
dent Horst Kéhler, 2.500 geladenen
Gasten aus Politik und Wirtschaft, Show-
programm, Feuerwerk. Der schdnste
Tag in lhrem Berufsleben?

KROMER: Mit Sicherheit. Der Weg bis
dahin war fur alle Mitarbeiter eine ech-
te Herausforderung. Aber bereits an
diesem Abend war zu spliren, dass wir
auf einem guten Weg sind. Das war
auBBerdem nicht nur so ein Gefihl, son-
dern basierte auch auf den schon un-
terschriebenen Vertragen.

FRAGE: Mit der Ansiedlung der Indust-
riemessen der Paul E. Schall GmbH &
Co. KG auf der neuen Messe Stuttgart
war lhnen ja bereits 2005 ein echter
Coup gelungen. Warum war das fir
den neuen Standort auf den Fildern so immens wichtig, und
wie kam es dazu?

KROMER: Paul E. Schall war damals fur seine international
ausgerichteten Hightech-Messen auf der Suche nach einem
groéBeren Messeplatz. Verhandelt habe ich mit ihm schon seit
2001. Im Jahr 2004 haben wir uns dann im Logo, dem Res-
taurant im Stuttgarter Haus der Wirtschaft, zu vorgertickter
Stunde die Hand drauf gegeben. Unterschrieben wurde der
Vertrag 2005 auf dem Killesberg. Gut Ding will Weile haben.
Einen Vertrag mit einer Laufzeit von 25 Jahren macht man
nicht tber Nacht. Schall ist bis heute der gréBte Gastveran-
stalter der Messe Stuttgart. Der Vertrag damals hatte auch
einen gewissen Dominoeffekt. Wenn renommierte Veranstal-
ter wie Schall einen neuen Messestandort akzeptieren, hat
das auch eine Signalwirkung fur andere. Im ersten vollen
Betriebsjahr 2008 hatten wir dann 17 neue Messethemen
und Events im Programm. Unter anderem die LASYS, den
ThyssenKrupp Ideenpark, den MARKT DES GUTEN GE-
SCHMACKS - die Slow Food Messe. Die Intralogistikmesse
LogiMAT war zwar bereits seit 2003 auf dem Killesberg da-
bei, hat von dem Umzug auf die Fildern aber enorm profi-
tiert. Heute fullt sie das komplette Messegelénde.

Bundesprasident Horst Kohler tragt sich

wahrend der offiziellen Eréffnung der

neuen Messe Stuttgart ins Gastebuch ein.

Bundeskanzlerin Angela Merkel ist anl&ss-
lich des 22. CDU-Bundesparteitags im
Dezember 2008 auf der Messe Stuttgart.

vei ':‘_I.l'i-'_q ore
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Anfang 2011 griindet die Messe Stuttgart
mit der Betreibergesellschaft des Messe-

geléndes in Nanjing die ,Messe Nanjing”.
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FRAGE: Ein Bilderbuchstart. Doch dann
kam 2008 die Wirtschaftskrise. Hatten
selbst Sie als gestandener Messeprofi

sent. Die Stuttgarter R+T, um nur ein
Beispiel zu nennen, hat mittlerweile
drei, bald vier, Auslandssatelliten. Doch

damals keine Angst, dass Sie mit der
neuen Messe unverschuldet doch noch
eine Bauchlandung hinlegen kénnten?
KROMER: Angst ist bekanntermaBen
ein schlechter Ratgeber. Natiirlich wuss-
ten wir, dass die Wirtschaftskrise auch
im Messewesen ihre Spuren hinterlas-
sen wiirde. Wir wussten aber auch, dass
eine der traditionellen Starken der
Messe Stuttgart die thematische Breite
ihres Portfolios ist. Rickgénge auf Sei-
ten der Fachmessen konnten wir des-
halb durch einen Zuwachs bei den Pub-
likumsveranstaltungen kompensieren
und umgekehrt. Zu einer stabilen Ent-
wicklung haben auch unsere erfolgrei-
che Kongresssparte sowie die vielen
Eigen- und Gastveranstaltungen beigetragen. Bis heute
konnten wir das Gastveranstaltungsgeschéft stetig weiter
ausbauen. Inzwischen macht es, je nach Messejahr, rund 30
bis 40 Prozent des Gesamtumsatzes aus. Gerade in wirt-
schaftlich schwierigen Zeiten muss man als unternehmender
Mensch aktiv werden, liberzeugt sein, dass man mit innovati-
ven Ideen und einem starken Team immer Chancen hat. Dass
wir bereits 2010, also schon zwei Jahre nach dem Umzug und
der Wirtschaftskrise zum Trotz, unser Zehnjahresziel erreicht
hatten, ist dafur der beste Beweis.

FRAGE: , Internationalisierung hat oberste Prioritat” lautete
die Headline der Message 3/2001 anlésslich lhres Starts in
Stuttgart. Was hat sich im Lauf der Jahre daraus entwickelt?

KROMER: Die Erfolge der Internationalisierungsstrategie der
Messe Stuttgart kénnen sich sehen lassen. Unser intensives
Engagement Uber die Jahre zahlt sich aus. Fast 30 Prozent
unserer Aussteller und mehr als zehn Prozent der Besucher
kamen 2018 aus dem Ausland. Davon profitiert die gesamte
Region. AuBerdem ist die Messe Stuttgart aktuell mit drei
Tochtergesellschaften, 19 Auslandsvertretungen und zahlrei-
chen Vertriebspartnern in 52 Landern fur ihre Kunden préa-

GESCHAFTSFUHRUNG
WEITERHIN VIEL ERFOLG
SOWIE DEN MUT UND DIE
KRAFT ZUR EXPANSION.”

Ulrich Kromer, Sprecher der Geschéfts-

fihrung der Messe Stuttgart.

es gab auch Ruckschlége. Unser sehr
erfolgreiches Engagement mit der
AMB Iran mussten wir wegen der poli-
tischen GroBwetterlage komplett ein-
stampfen. Das ist uns schwer gefallen,
denn wir hatten Mitarbeiter eingestellt
und vor Ort Arbeitsplétze geschaffen.

FRAGE: Neue Paul Horn Halle im Ja-
nuar 2018, erweiterter Eingang West,
Masterplan 2025: Die Messe Stuttgart
ist wihrend Ihrer Amtszeit gewachsen
und soll dies auch weiter tun. Was wiin-
schen Sie sich fir das Unternehmen
nach der Ara Kromer?

KROMER: Ich wiinsche der neuen Ge-
schéftsfUhrung mit Roland Bleinroth
und Stefan Lohnert viel Erfolg sowie den Mut und die Kraft
zur Expansion. Der Masterplan 2025 ist dafir eine gute
Grundlage. Neue Parkpldtze miissen gebaut werden, Dienst-
leister bendtigen mehr Flache, die Feuerwehr braucht ein
neues Zuhause, die Verkehrssituation auf der L1192 ist nicht
optimal. Fir diese Bedarfe haben wir Lésungen gefunden.
Der Masterplan enthélt auch Ideen fir eine neue Halle 11, ein
neues Kongresszentrum West. Hier geht es aus meiner Sicht
darum, Finanzierungsmdglichkeiten zu prifen und die Pléne
mit dem Aufsichtsrat zu diskutieren. Die Nachfrage nach
mehr Ausstellungsflache ist bei groBBen und kleineren Messen
auf jeden Fall vorhanden.

FRAGE: Wer Ulrich Kromer kennt, kann ihn sich als klassi-
schen Ruhestandler schwerlich vorstellen. Was planen Sie fiir
die Zeit nach dem 31. Januar 20207

KROMER: Knapp 20 Jahre in einem tollen Team fur die
Messe Stuttgart arbeiten zu dirfen, ist eine Aufgabe, die ich
echt vermissen werde. Dass ich endlich die Chance habe,
meinen Terminkalender selbst bestimmen zu kénnen, wiegt
diesen Verlust nicht auf. Ansonsten geht die Tendenz Rich-
tung Unruhestand. Fir Ideen bin ich offen.

Seit 2015 dokumentiert die Messe Stuttgart
mit ihrem Beitritt zur WIN-Charta ihr
Engagement fir nachhaltiges Wirtschaften.

Geschaftszahlen — und einer Riesentorte.

2018
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Die Messe Stuttgart feiert 2015 ihr 75-jah-

riges Jubildum. Mit guter Laune, guten

Feierlicher Startschuss fir die Paul Horn
Halle (Halle 10) mit Geschaftsflihrer Lothar
Horn (Mitte) auf dem Neujahrsempfang.



Bei ,Servicepartner” gefallen uns zwei Worte hesonders gut:
Service” und ,Partner”
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Dariiber hinaus sind wir als langjéhriger Partner der Messe Stuttgart direkt vor Ort auf dem Gelédnde. Wir bieten fiir
alle Gewerke das komplette Leistungsspektrum in den Bereichen Seilabhdngungen und Medientechnik an —
dafiir steht lhnen ein hochqualifiziertes Team zur Seite.
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Wirtschaftsfaktor Bildung

Vom 24. bis 28. Méarz 2020 kommt mit der didacta - die Bildungmesse die weltweit
gréBte Plattform fiir den gesamten Bildungssektor auf die Messe Stuttgart.
Mit circa 90.000 Fachbesuchern und liber 900 Unternehmen aus rund 40 Landern.

Uber 900 Unter-
nehmen aus rund
40 Landern zeigen
auf der didacta
ihre neuesten
Produkte und

Dienstleistungen.
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ildung begegnen: Der Doppelsinn des
BCIaims der didacta - die Bildungsmesse

ist Programm. Denn Begegnung und Dia-
log — zwischen den Akteuren des Bildungswe-
sens und in der Beschaftigung mit Technologien,
Produkten und Methoden — stehen vom 24. bis
28. Marz in Stuttgart im Zentrum der weltweit
gréBten Messe fur den gesamten Bildungssek-
tor. Feierlich eréffnet wird die Fachmesse von
Bundesbildungsministerin Anja Karliczek.
Auf der didacta 2020 in Stuttgart zeigen Uber
900 Unternehmen aus rund 40 Léndern funf
Tage lang ein umfassendes Leistungsspektrum
von Ausstattungen und Einrichtungen, Bildungs-
medien und didaktischen Materialien fur alle
Bildungs- und Erziehungsbereiche. Zu den Aus-
stellern der didacta z&hlen unter anderem samt-
liche namhafte Bildungsmedienanbieter sowie
die fihrenden Soft- und Hardware-
Unternehmen der Branche. Hinzu
kommen zahlreiche Bildungseinrich-
tungen, Verbande und Ausstatter.
Durch ihr umfangreiches Rahmen-
und Kongressprogramm mit Gber
1.500 Events, Foren, Workshops
und Vortrédgen betont die didacta in
Stuttgart erneut ihre Leitfunktion als ,Bildungs-
gipfel” fir Fachwelt und Offentlichkeit. Hinzu
kommen Fachtage — darunter die KITA-Seminare
— und der Bildungskongress der kommunalen
Landesverbande mit einer Rede des baden-
wirttembergischen Ministerprasidenten Win-
fried Kretschmann.
Strukturiert ist die didacta 2020 in die vier
Ausstellungsbereiche Frihe Bildung, Schule/
Hochschule, Berufliche Bildung/Qualifizierung-
myQ und didacta DIGITAL. Gezeigt werden in
sieben Hallen Produkte, Lésungen und Trends
aus den Bereichen Lehrmittel, Musik-, Spiel- und
Sportmaterialien, Verlagserzeugnisse und digita-
le Medien, Multimedia, Prasentationstechnik
und Software. Darliber hinaus prasentieren Aus-
steller Gerédte und Systeme fiir Naturwissen-
schaft und berufliche Bildung, Raum- und Labor-

einrichtungen, Training, Weiterbildung, Beratung
und E-Learning.

Die Fille der Angebote und die Marktmacht der
ausstellenden Unternehmen belegt: Bildung ist
in Deutschland nicht nur ein gesamtgesellschaft-
lich relevantes Thema, sondern auch ein bedeu-
tender Wirtschaftsfaktor. Wie bedeutend, belegt
eine von der WifOR GmbH im Auftrag des Bun-
desministeriums fir Wirtschaft und Energie
(BMWi) erstmals erstellte Studie aus dem Jahr
2018, die Kennzahlen zur volkswirtschaftlichen
Bedeutung des Bildungssektors ermittelt und
detailliert auswertet.

Demnach erwirtschafteten im Jahr 2017 die un-
ter dem Begriff , Bildungswirtschaft” zusammen-
gefassten Akteure 133,3 Milliarden Euro. Das
entspricht einem Anteil von 4,6 Prozent an der
Bruttowertschopfung in Deutschland. Zum Ver-

»BILDUNG IST NICHT NUR EINE WICHTIGE
RESSOURCE DER WISSENSGESELLSCHAFT,
SIE IST AUCH EIN WIRTSCHAFTSFAKTOR."

Christian Hirte, Parlamentarischer Staatssekretar Bundes-

ministerium fur Wirtschaft und Energie

gleich: Die Tourismuswirtschaft generierte im
selben Zeitraum eine Bruttowertschdpfung in
Hohe von 105,3 Milliarden Euro. Im Jahr 2017
waren in der Bildungswirtschaft in Deutschland
rund 2,5 Millionen Erwerbstétige beschaftigt.
Der Anteil am gesamtwirtschaftlichen Arbeits-
markt lag bei 5,6 Prozent. Das bedeutet konkret:
Etwa jeder 18. Erwerbstatige in Deutschland ist
in der Bildungswirtschaft beschéftigt.

»Dass Bildung der Schlussel fir unsere Zukunft
ist, héren wir allenthalben”, erklart hierzu Chris-
tian Hirte, Parlamentarischer Staatssekretér beim
BMWi. ,Bildung ist aber nicht nur eine wichti-
ge Ressource der Wissensgesellschaft, sondern
auch ein Wirtschaftsfaktor. Die deutsche Bil-
dungswirtschaft trégt mit ihren innovativen Pro-
dukten und Ideen maBgeblich zur Bruttowert-

didacta digital:

messe in Stuttg
prasentiert

die Branche

nik bis hin zu
AR- und VR-

Anwendungen.

schépfung in Deutschland bei. Damit das so »
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Das Thema Beruf-
liche Bildung/
Weiterbildung ist
traditionell ein
Schwerpunkt der
didacta am Stand-
ort Stuttgart.

% Baeh ofizr

—
Vor Ort: Festo
Didactic, der
weltweit fihren-
de Dienstleister
im Bereich der
technischen
Bildung.
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bleibt, ist auch die Politik gefragt. Zum Beispiel
beim Ausbau der digitalen Infrastruktur.”

Der wachsenden Bedeutung digitaler Bildung in
Unternehmensprozessen, in der schulischen, der
Hochschulbildung und der friihkindlichen Bildung
tragt die didacta 2020 verstarkt Rechnung. Die
Plattform dafir bieten sowohl ein eigener Ausstel-
lungsbereich in Halle 9 als auch zahlreiche Ange-
bote in den sechs weiteren Messehallen und den
begleitenden Kongressen. Die didacta ist damit
die deutschlandweit groBte Messe mit einem
Angebot zur digitalen Bildung.

DIGITALISIERUNG - CHANCE UND REALITAT

.Die Digitalisierung eréffnet uns Chancen”, erklart
Dr. Theodor Niehaus, Prasident des Didacta Ver-
bandes der Bildungswirtschaft. ,Sie schafft aber
auch disruptive Elemente, die unsere Branche vor
ganz neue Herausforderungen stellt. Diese Verén-
derung gilt es, zu gestalten.” Ziel der Bildungs-
wirtschaft musse es laut Dr. Niehaus sein, die Bil-
dungsqualitét zu steigern. Mit guten Produkten,
Dienstleistungen und Fortbildungsangeboten.
.Diese werden digitaler, aber nicht ausschlieBlich.
Um Bildungsprozesse zu stérken, werden kreative
Kombinationen von analogen und digitalen Instru-
menten ndtig sein”, betont Dr. Niehaus.

Dr. llas Korner-Wellershaus, Vorstandsvorsitzender
beim Verband Bildungsmedien e.V., gemeinsam
mit dem Didacta Verband einer der zwei ideellen
Trager der Fachmesse, ergénzt: , Karteikarten und
Overheadfolien kénnen ebenso sinnvoll sein wie
Onlineportale und Augmented-Reality-Anwendun-
gen. Lehrkrafte sind Fachkréfte und wissen sehr
genau, wie ihre jeweilige Unterrichtsstunde ablau-
fen soll und welche Unterrichtsmaterialien sie dazu
sinnvollerweise einsetzen.”

An den dazu nétigen Angeboten im digitalen
Bereich fehlt es hierzulande nicht. ,Die Bildungs-
medienverlage unterbreiten fir alle Bildungsberei-
che, von der frithen Bildung uber die allgemeinbil-
denden und beruflichen Schulen bis zur Erwachse-
nenbildung und der Aus- und Weiterbildung von
Lehrkréften Angebote”, wei3 Dr. Kdrner-Wellers-
haus. ,Wir haben AR- und VR-Anwendungen,
Simulationssoftware, Onlineportale fur die Lern-
standsmessung und individuelle Férderung. Dari-
ber hinaus gibt es Software speziell fur Unter-
richtsvorbereitung und noch vieles mehr.” Mit der
GameZone des Internationalen Trickfilmfestivals
Stuttgart (ITFS) bietet die didacta 2020 erstmals
einen Sonderbereich, der mit kuratierten Serious
Games die Rolle von virtueller Realitat und Ani-
mation bei der Darstellung und Vermittlung von
Bildungsinhalten verdeutlicht.

Dringenden Nachholbedarf sehen beide Verbande
allerdings bei den politischen, strukturellen und
organisatorischen Rahmenbedingungen fir die Di-
gitalisierung in der Bildung. , Alle Akteure missen
— und wollen sicher auch — an einem Strang zie-
hen”, sagt Dr. Kérner-Wellershaus. ,Die Schulen
mochten beginnen, die Verlage verfigen tber ein
breites Angebot, Bund, Lander und Kommunen
sind bereit, Gelder zur Verfligung zu stellen. Ein-
malfinanzierungen reichen aber nicht aus. An
vielen Schulen fehlt beispielsweise eine anforde-
rungsgerechte |T-Infrastruktur.”

Der Fachausschuss didacta DIGITAL im Didacta
Verband unterstiitzt deshalb Schulen und Lehrkraf-
te unter anderem mit einem Leitfaden zur Umset-
zung der Digitalisierung. Dabei geht es zum Bei-
spiel um grundlegende Fragen wie: Welche bauli-
chen, infrastrukturellen und technischen Voraus-
setzungen vorhanden sein missen, um in enger
Abstimmung mit den Fachkraften die mit der Digi-
talisierung zusammenhéngenden Herausforderun-
gen im schulischen Alltag erfolgreich angehen zu
kénnen und die Lernenden angemessen abzuholen.

.DIE SCHULEN MOCHTEN BEGINNEN. AN VIELEN
FEHLT ABER BEISPIELSWEISE NOCH EINE
ANFORDERUNGSGERECHTE IT-INFRASTRUKTUR."

Dr. llas Kérner-Wellershaus,

Vorstandsvorsitzender Verband Bildungsmedien e. V.

Immensen Nachholbedarf sieht man beim Verband
Bildungsmedien unter anderem bei der regelmaf3i-
gen Aus- und Weiterbildung der Lehrkrafte, beim
Datenschutz — beispielsweise durch die Vergabe
von Schuleridentitats- und Schulidentifikations-
nummern — und bei den administrativen Strukturen
fur die Wartung der digitalen Infrastruktur. Dinge,
die in Unternehmen langst zum Alltag gehéren.

SCHWERPUNKT LEBENSLANGES LERNEN

Ein weiterer Schwerpunkt der didacta in Stuttgart
— und damit in einer der wirtschaftsstarksten Me-
tropolregionen Europas - ist das Thema Berufliche
Bildung/Qualifizierung. ,Die didacta verfolgt als
einzige Bildungsmesse konsequent das Konzept
des lebenslangen Lernens — von der friihen Bil-
dung Uber Schule und Hochschule bis zur beruf-
lichen Aus- und Weiterbildung”, beschreibt Dr.
Niehaus das Konzept. ,Die duale Ausbildung und
die Qualifizierung sind dabei zentrale Themen, die
wir kontinuierlich starken. Berufsschullehrer, Aus-
bilder und Trainer sch&tzen die vielfaltigen Még-
lichkeiten, sich zu vernetzen und sich Uber Losun-
gen fur aktuelle Aufgaben zu informieren.”

Message 1| 2020
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Neu in diesem Bereich ist auf der diesjahrigen
didacta das Forum myQ in der Halle 7, das die Ak-
tivitdten der Aussteller zum Thema Weiterbildung
bundelt. ,Mit myQ sprechen wir gezielt die Perso-
- nalverantwortlichen der Wirtschaft an und bieten
<TUTTGA ) o .
TEN FC ihnen vyertvolle Impu'lse fur die Quallflz!.efung von
7U Fachkraften”, sagt Didacta Verbandsprasident Dr.
Niehaus. ,Es freut mich besonders, dass der Start-
schuss fir myQ in Baden-Wirttemberg fallt. Denn
das Land ist mit seinen starken wirtschaftlichen
Strukturen dafiir das ideale Umfeld.”
Zusatzlich zum traditionell starken Angebot an
Inklusion, Bildungsgerechtigkeit, Demokratieerziehung: Die Themen TrainingsmaBnahmen und -methoden setzt myQ
der didacta 2020 sind ein Spiegelbild unserer Gesellschaft. Schwerpunkte im B2B-Bereich. Die Veranstalter
bieten hierzu erstmals auch Tagesausstellern eine
Plattform. Begleitet wird die Ausstellung von
einem vielfaltigen Vortragsprogramm. Dort refe-
rieren Experten der beruflichen Qualifizierung un-
ter anderem zu den Themen ,Digitale Ethik”,
»Quo vadis Trainer/Coaches?” oder ,Das Personal
der Zukunft entwickeln.” Weitere Veranstaltungen

~DIE DIDACTA VERFOLGT ALS EINZIGE
BILDUNGSMESSE KONSEQUENT DAS

KONZEPT LEBENSLANGEN LERNENS."
Dr. Theodor Niehaus, Prasident Didacta Verband e. V.,
Verband der Bildungswirtschaft

informieren unter anderem Uber die Integration
von Gefluchteten in den Arbeitsmarkt und neue
Wege bei der Pflegeausbildung. Ebenfalls neu in
Stuttgart ist 2020 der Sonderbereich didacta
START-UPS am Eingang der Alfred Kércher Halle
(Halle 8). Dort prasentieren auf circa 450 Quadrat-
metern rund 50 Unternehmensgriinder aus der
Bildungsbranche innovative digitale und analoge
Begegnung, Beratung, Dialog: Die didacta ist die ideale Plattform Angebote auf einem gemeinsamen Stand.

fir Lehrkréfte aus allen Bildungs- und Erziehungsbereichen. Bereits dieser knappe Uberblick iiber die didacta

2020 belegt: Die Bildungsmesse greift aktuelle
Themen auf und treibt die Diskussion voran. Die
Kompetenz und Prominenz aus Politik, Bildungsver-
waltung und Wissenschaft stellt sich traditionell im
Forum Bildung in der Jacques Lanners Halle (Hal-
le 3). Auf der Agenda stehen dort Themen wie ,,In-
klusion in der Schule”, ,Gewalt gegen Lehrkréfte”,
«Wie viel Foderalismus vertrédgt das Bildungs-
system?”, ,Bildung fir nachhaltige Entwicklung”,
«Verlasslichkeit und Qualitat: Bildungspolitik in
Baden-Wirttemberg” mit Dr. Susanne Eisenmann
Ministerin fur Kultus, Jugend und Sport des Landes
Baden-Wirttemberg. Bildung begegnen — auf der
AMKAALY didacta 2020 ist der Claim Programm.

Im Bereich Friihe Bildung auf der didacta dreht sich alles um PN

amm> Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/didacta
Produkte und aktuelle Themen fir die frihkindliche Entwicklung. WB®  #didacta20

16 Message 12020


https://www.messe-stuttgart.de/didacta/

<
G

)

TURKISH AIRLINES

WIDEN YOUR WORLD

turkishairlines.com




STANDORT STUTTGART

Top-MICE-Location: Das ICS Internationales Congresscenter Stuttgart zéhlt zu den gréBten und modernsten Kongresszentren Deutschlands.

Spitzenplatz bei Kongressen und Events

Meetings, Incentives, Kongresse und Ausstellungen (MICE) sind fiir den Tourismus in
Baden-Wiirttemberg von groBBer Bedeutung. Der Siidwesten ist hier bestens aufgestellt.

Persénliche Begegnungen gewinnen gerade in einer
zunehmend digitalen Welt immer mehr an Bedeutung.
Dies belegt eine aktuelle Studie zum Thema MICE-Tourismus
des Baden-Wirttembergischen Industrie- und Handelskam-
mertags (BWIHK). Das Ergebnis: Der Stidwesten ist hier bes-
tens aufgestellt. Wissenschaftlich begleitet wurde die Studie
von Prof. Stefan Luppold, Studiengangsleiter BWL — Messe-,
Kongress- und Eventmanagement an der DHBW Ravensburg,
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Zu Gast auf den Fildern: , The Spirit of Lifeplus” ist ein jahrlich

stattfindendes Firmen-Event mit rund 10.000 Teilnehmern.
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und von Prof. Dr. Michael Thaddéus, Leiter des Europaischen
Instituts fir TagungsWirtschaft (EITW).

+Wer Geschaftsreisende durch attraktive Veranstaltungen an-
ziehen méchte, braucht vor allem gute Locations: Dies sind
Kongresszentren, Stadthallen, Tagungshotels, aber auch be-
sondere Event-Locations, die den Eintritt in diesen Markt erst
ermoglichen”, sagt Martin Keppler, Hauptgeschéaftsfihrer der
fur den BWIHK im Tourismus federfihrenden IHK Nord-
schwarzwald. ,Hier steht Baden-Wirttemberg im bundes-
weiten Vergleich bestens da, so das Fazit unserer Studie
,MICE-Tourismus in Baden-Wiirttemberg'.” In allen Regionen
spielt die Tagungs- und Eventbranche eine herausragende
Rolle, unterstitzt von der wirtschaftlichen Starke und der
Dichte an groBBen wie mittelstandischen Firmen im Land. ,In
den zwélf IHK-Regionen sind besonders die Region Stuttgart
und das Gebiet Rhein-Neckar von einer hohen Dichte an
Veranstaltungsstatten gepragt”, sagt Keppler.

Nicht nur bei der Zahl von Veranstaltungsstatten hat das Land
im bundesweiten Vergleich sehr gute Karten. Auch die Anzahl
der Belegtage liegt mit durchschnittlich zwdlf Tagen Uber
dem Deutschlandwert. Beim Anteil der internationalen Veran-
staltungen und Events mit vielen auslandischen Teilnehmern



DREI FRAGEN AN:

Fritz Link, Prasident Heilbader-
verband Baden-Wirttemberg e. V.

1 | Der Heilbdderverband Baden-Wiirttemberg e. V. feiert
2020 auf der CMT sein 50-jahriges Bestehen. Wie hat sich das
B&aderwesen in den fiinf Jahrzehnten verandert?

Die maBgeblichen Verdnderungen der vergangenen finf Jahr-
zehnte resultieren vorwiegend aus den einschneidenden
Gesundheitsreformen in den 90er-Jahren. Die Zahl der ambu-
lanten VorsorgemaBnahmen ist dadurch stark eingebrochen,
und die Heilbader und Kurorte waren mit sinkenden Ubernach-
tungszahlen konfrontiert. Es waren neue Konzepte gefragt.
Die Heilbéder und Kurorte haben daraufhin gemeinsam mit dem
Heilb&dderverband neue, innovative Konzepte fiir privat zah-
lende Gé&ste entwickelt. Hierbei ging es vor allem um das
Thema Pravention, welches nach wie vor eine zentrale Rolle
spielt. Auch das Thema betriebliches Gesundheitsmanage-
ment wurde von unseren hierflir pradestinierten Orten am
Markt platziert.

2 | Mit welchen neuen Themen macht sich der Verband fit fiir
das nachste halbe Jahrhundert?

Durch eine strategische Neuausrichtung unserer Arbeit ist das
Thema Marktforschung stérker in den Fokus gertickt und damit
ein dezidiert kundenorientiertes Marketing. Grundlage unserer
Arbeit fir das nachste halbe Jahrzehnt ist es, den Gast mit sei-
nen Bediirfnissen im Fokus zu behalten, darauf abgestimmte
Produkte zu gestalten und MarketingmafBBnahmen durchzufiih-
ren. 2018 haben wir eine représentative Motiv- und Zielgruppen-
analyse durchgefiihrt. Zentrale Erkenntnis: Unsere Géste suchen
in Heilb&dern und Kurorten vor allem Erholung, Natur und Ge-
sundheit. Darauf haben wir unser Marketing neu ausgerichtet
und werden 2020 mit einer Imagekampagne an den Markt ge-
hen, die diese Themen ins Zentrum der Kommunikation stellt.
3 | Welche Rolle spielen die Heilbdder und Kurorte im Land
fir den Tourismus und auf der CMT 2020?

Der Tourismus und vor allem auch der Gesundheitstourismus
stellen mit ihren 12,6 Millionen Ubernachtungen und 3,3 Millio-
nen Ankiinften pro Jahr landesweit einen wichtigen Wirtschafts-
faktor dar. Aus der touristischen Nachfrage in den baden-wiirt-
tembergischen Heilbddern und Kurorten resultieren Brutto-
umsatze in Hohe von 3,5 Milliarden Euro. Die Heilbader und Kur-
orte sind also eine zentrale Séule des Tourismus des Landes. Es
freut uns sehr, dass wir die unterschiedlichen Facetten als Part-
ner auf der CMT 2020 présentieren kénnen.

IHR VORSPRUNG

hat der Stdwesten gegeniiber deut-
schen Durchschnittswerten auch die
Nase vorn. Der Anteil an Veranstaltun-
gen mit Ubernachtungen liegt im Land
um vier Prozent hdher als im Bund — ein
Drittel aller Veranstaltungen im Land
wird mit mindestens einer Ubernach-
tung durchgefihrt. Beruflich motivierte
Veranstaltungen, die vor allem in den
Kongresszentren und Tagungshotels ab-
gehalten werden, dominieren den

durch unsere Losungen

OFFIZIE_LL_ER VERTRAGSPARTNER DER LANDESMESSE STUTTGART
e

NS

Markt mit einem Anteil von knapp 70

Prozent. Mit 50,4 Prozent stellen die
Firmen den gréBten Part der Auftrag-
geber fur Veranstaltungen. Dies ist weit
mehr als im gesamten Bundesgebiet.

Spitze ist Baden-Wiirttemberg auch bei

ERFOLGREICH

"YVERNETZEN

el

. ELEKTROTECHNIK
. GEFAHRENMELDE- UND SICHERHEITSTECHNIK
. IT- UND KOMMUNIKATIONSLOSUNGEN

hybriden Events, bei denen virtuelle
Elemente klassische Veranstaltungen er-
génzen. Deutschlandweit wird der An-

teil solcher Kongresse und Meetings
auf 10,4 Prozent geschatzt, in Baden-
Wirttemberg erreichen diese einen

geschatzten Anteil von 14,5 Prozent.
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www.ziegler-systemhaus.de

Mehr Infos: www.bw.ihk.de
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STANDORT STUTTGART

STUTTGARTER KOPFE:

Philipp Keil, Geschaftsfiihrender
Vorstand der Stiftung Entwicklungs-
Zusammenarbeit Baden-Wirttem-
berg (SEZ).
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Worten Taten folgen lassen

Kinder und Jugendliche gehen fiir mehr Klimaschutz auf die
StraBe. Mit Fridays for Future fordert die junge Generation von
uns allen — nicht nur von der Politik —, den Worten Taten folgen
zu lassen. Zum Beispiel, die von der Staatengemeinschaft
unterschriebenen Nachhaltigkeitsziele der UN-Agenda 2030 zu
erfiillen. Denn unser Konsumverhalten in den Industrielédndern
beeinflusst das Leben aller Menschen, auch wenn uns das oft
nicht bewusst zu sein scheint. Zu den Aufgaben der Stiftung
Entwicklungs-Zusammenarbeit Baden-Wiirttemberg (SEZ) ge-
hért es, auf solche Zusammenhénge aufmerksam zu machen.

Zum Beispiel mit der Bewegung Future Fashion der SEZ fiir

nachhaltige Textilien und bewusstes Konsumverhalten. Damit

MESSAGE-SERIE: enjoyStuttgart

In der BAR im Stuttgarter Westen finden GenieBer noch klassi-

sche Bar-Atmosphére, abseits kurzlebiger Moden und Trends.

Klassiker variieren, neu interpretieren, revolutionieren: Die

Getrankeauswahl der BAR ist hochwertig und umfangreich.

20 Message 12020

setzen wir auf die Eigenverantwortung aller Baden-Wiirttem-
bergerinnen und Baden-Wiirttemberger, Mode nicht einfach
zu konsumieren, sondern mit dem Kauf von Kleidung bewusst
ein Zeichen zu setzen: fir Nachhaltigkeit, fir den Schutz von
Ressourcen und fiir mehr Klimagerechtigkeit.

Future Fashion trifft den Nerv der jungen — und zunehmend
auch élteren — Menschen in unserem Land. Mit Kleidertausch-
partys, Future-Fashion-Stadtrundgédngen und Aktionen wie
FutureFashion@school. In Kooperation mit dem Dachverband
Entwicklungspolitik BW (DEAB) bildet die SEZ Future Fashion
Experts aus und bietet Schulen an, sie zu Vortrdgen und Work-
shops einzuladen. Damit vernetzt die SEZ Menschen und zeigt,
dass jede und jeder die Welt ein wenig gerechter machen kann.
Der Sonderausstellungsbereich Future Fashion auf der Messe
Fair Handeln belegt auch in diesem Friihjahr, dass nachhaltig
produzierte Mode modern, chic und trendbewusst ist. Das be-
weisen unter anderem die vielen coolen jungen Labels, die wir
fir die Messe gewinnen konnten, und das spannende Rahmen-
programm mit inspirierenden Keynote-Speakern.

Denn es fihrt einfach kein Weg daran vorbei: Wir missen
unser Konsumverhalten dndern. Future Fashion und die Fair

Handeln sind dafir Wegweiser und Schaufenster zugleich.

Die BAR

Message stellt Ihnen ausgesuchte Bars
und Locations der Region Stuttgart vor.

m Stuttgarter Westen entstand 1997 die BAR. Laut der

Philosophie ihres Betreibers Ralf Groher ,ein Ort, an
dem man Ruhe findet, dennoch leicht ins Gesprach
kommt und noch leichter die Zeit vergisst.” Groher lenkt
seit 2001 die Geschicke der BAR. Mit einer ,gelebten Lei-
denschaft fur erstklassige Cocktails, liebevoll selektierte
Single-Malt-Whiskies, feinsten Rum und ein angenehmes
Mikroklima.” Zusatzlich zur Cocktailkarte warten tber 150
Single Malts, mehr als 60 Rumsorten, beste Qualitaten an
Tequila, Mezcal, Cognac, Vermouth, Port und Zigarren auf
geneigte GenieBer. Dazu gibts ausgesuchte Musik (analog
und sonntags live), angenehmes Licht, eine relaxte Atmo-
sphare und kompetente Beratung. , Uberlegenheitsgefiih-
le wegen Herkunft, Bildungsstand, Nationalitat, Arbeit-
geber oder irgendetwas Anderem bitten wir, vor dem Be-
treten der BAR nachhaltig zu entsorgen”, sagt Groher. ,In
der BAR trifft man fernab vom Sehen-und-Gesehen-
Werden Menschen, die sich an echtem Genuss erfreuen.”



Die Hahn-Schickard-Gesellschaft steht fir kundenorientierte

Forschungs-, Entwicklungs- und Fertigungsdienstleistungen.

Innovationsregion Stuttgart

Die Region Stuttgart hat eine exzellente
Forschungslandschaft. Message stellt sie
vor: Hahn-Schickard-Gesellschaft.

D rei Standorte, eine Philosophie: Ob in Stuttgart, Villin-
gen-Schwenningen oder Freiburg — die 1955 gegriinde-
te Hahn-Schickard-Gesellschaft fir angewandte Forschung
e.V. steht fur kundenorientierte Forschungs-, Entwicklungs-
und Fertigungsdienstleistungen. Rund 200 Mitarbeiterin-
nen und Mitarbeiter arbeiten unter dem Dach von Hahn-
Schickard in Baden-Wirttemberg.

Hahn-Schickard entwickelt intelligente Produkte mit Mikro-
systemtechnik — branchenlbergreifend von der ersten Idee
bis zur Fertigung. In vertrauensvoller Zusammenarbeit vor al-
lem mit kleinen und mittelstandischen Unternehmen realisiert
Hahn-Schickard innovative Produkte und Technologien in den
Zukunftsfeldern Mobilitat, Umwelt und Ressourcen, Gesund-
heit und Pflege sowie Information und Kommunikation.

In den letzten 30 Jahren hat sich Hahn-Schickard kontinuier-
lich vom Entwicklungspartner zum ganzheitlichen Fertigungs-
spezialisten im Bereich der Mikrosystemtechnik fir zahlreiche
Kunden aus dem In- und Ausland entwickelt. Die hervorra-
gende, kontinuierlich steigende Auftragslage, im Jahr 2018
insgesamt Uber zehn Millionen Euro Industrieauftrage, zeigt
dabei das grof3e Vertrauen der freien Wirtschaft in die Leis-
tungsfahigkeit des Instituts und seiner Mitarbeiter.

. Wir entwickeln und produzieren natiirlich nach wie vor mik-
rotechnische Sensoren und Komponenten in kleinen und
mittleren Stlickzahlen, kénnen aber nach der Erweiterung
auch groBe Projekte im Haus realisieren, bei denen wir
bislang an die Kapazitatsgrenzen des bestehenden Rein-
raums gestoBen sind. Gleichzeitig erweitern wir unsere Tech-
nologiepalette, um in Zukunft auch weiterhin Innovations-
treiber zu sein”, erklart Prof. Dr.-Ing. Alfons Dehé, Instituts-
leiter in Villingen-Schwenningen.

P7INN
===- Mehr Infos: www.hahn-schickard.de
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Hotel Garni:

# gute Verkehrsanbindung mit
S-Bahn zu Messe und Flughafen

# Bahnhof in nachster Nahe

@ fusslaufig erreichbar:
Theater, Museen, Bibliotheken

® Dbeste Einkaufsmoglichkeiten
eigene Hotelgarage

und
# ein Gourmet Frihstick

Hotel Unger

KronenstraBle 17
70173 Stuttgart

Tel +49 (0)711 2099-0
Fax +49 (0)711 2099-100

info@hotel-unger.de

www.hotel-unger.de
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MESSEN - MARKTE

RETRO CLASSICS feiert ihre 20. Ausgabe

Vom Fan-Treffen im Kompaktformat zur weltgréBten Messe fiir Fahrkultur: Die Stutt-
garter RETRO CLASSICS fiigt ihrer Erfolgsgeschichte 2020 ein weiteres Kapitel hinzu.

HERRENFAHRT

Zeitlose Schon-
heiten: Mercedes-
Oldtimer auf der
RETRO CLASSICS
in Stuttgart.
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om 27. Februar bis zum 1. Mé&rz 2020 6ffnet die RETRO

CLASSICS zum 20. Mal ihre Pforten fur Sammler, Hand-
ler, Kenner und Liebhaber klassischer Automobile. Zum Auf-
takt der Fahrkultur-Saison 2020 spannt die Jubildumsausga-
be einen weiten Bogen von der Vergangenheit in die Zu-
kunft. Was im Jahr 2001 auf dem alten Messegeldnde am
Stuttgarter Killesberg als relativ iberschaubares Enthusias-
tentreffen begann, hat sich langst zur weltweit gré3ten Mes-
se fur Fahrkultur gemausert: zur Superschau an einem der
modernsten Messestandorte Europas, zum Pflichttermin und
Gradmesser einer ganzen Szene. lhren anhaltenden Zuspruch
von Ausstellern und Besuchern verdankt die bei den renom-
mierten Historic Motoring Awards 2018 zur ,Show of the
Year” gekirte Publikumsmesse ihrer perfekten Mischung aus
Angebot, Service und Rahmenprogramm.

DIE MISCHUNG MACHTS - ERFOLG DURCH VIELFALT

+Eine Veranstaltung wie die RETRO CLASSICS kann nur be-
stehen, wenn sie sich laufend neu erfindet”, erklart Karl Ulrich
Herrmann vom Veranstalter RETRO Messen. ,,Offen fir Neu-
es zu bleiben, ist entscheidend - und bei allem wirtschaft-
lichen Erfolg auch die kulturhistorischen Aspekte der moder-
nen Mobilitat zu betonen.” Dieses Credo spiegelt sich im An-
gebot der RETRO CLASSICS wider: In den restlos ausgebuch-
ten zehn Hallen der Messe Stuttgart erstrahlen an die 4.000
Exponate in altem oder neuem Glanz: Veteranen, Rennsport-
legenden, historische Nutzfahrzeuge, US-StraBBenkreuzer, Lu-
xuskarossen von gestern und Klassiker von morgen — als Ver-
treter der Sparte NEO CLASSICS. Zusatzlich bieten die rund
140.000 Quadratmeter Ausstellungsflache Platz fir Auto-
mobilia, Accessoires, Retro-Spielzeug, Kleidung und einen
riesigen Markt fur Zubehérteile. Priiforganisationen, Clubs,
Restaurierungsbetriebe und Versicherer sind auch vor Ort.
Kernelement jeder RETRO CLASSICS sind mit fundierter
Sachkenntnis kuratierte Sonderschauen, die sich jeweils einem
bestimmten Aspekt der Automobil- oder Technikgeschichte
widmen. Freunde des Motorsports dirfen sich 2020 unter an-
derem auf eine Prasentation mit PS-starken Fahrzeugen aus
der ROFGO Gulf Heritage Collection des Unternehmers und
Rennfahrers Roald Goethe im Atrium der Messe Stuttgart
freuen. Automobile der Marke Voisin wurden einst fur ihre
Uppige Ausstattung und technische Finesse geschétzt. In
Stuttgart sind in der Paul Horn Halle (Halle 10) voraussichtlich
18 der heute &uBerst seltenen Fahrzeuge zu sehen.

.Die Retro”, wie sie von ihren Fans liebevoll genannt wird,
Uberzeugt auch durch ihr Rahmenprogramm mit einem Mix
aus Talk, Musik, Kunst, Kulinarik und Prominenz. Die Gaste-
liste der beliebten ALLIANZ RETRO NIGHT am Donnerstag-
abend zeugt von der Bedeutung der Messe. Zu den promi-
nenten Rednern zéhlen der ehemalige Vorstandsvorsitzende
der Daimler AG, Dr. Dieter Zetsche, Bundesverkehrsminister
Andreas Scheuer und der Président des Bundesverbandes der
Deutschen Industrie, Prof. Dieter Kempf.

.l==\- Mehr Infos: www.retro-classics.de

WEP . iRetroClassics

MESSE-KALENDER

» 11.-19.01. CMT
Die Urlaubsmesse

» 11.-12.01. Fahrrad- &
WanderReisen
Eine Sonderausstellung der CMT

» 16.-19.01. Kreuzfahrt- &
SchiffsReisen
Eine Sonderausstellung der CMT

» 16.-19.01. Golf- & WellnessReisen
Eine Sonderausstellung der CMT

» 28.-31.01. DACH+HOLZ
International
Die Messe fiir Holzbau und Ausbau,
Dach und Wand

» 30.01.-01.02. EXPO 4.0
Mit: TV TecStyle Visions, WETEC,
GiveADays

» 07.-09.02. MEDIZIN
Fachmesse + Kongress

» 07.-09.02. TheraPro
Fachmesse + Kongress

» 15.-19.02. INTERGASTRA
Leitmesse fiir Hotellerie und
Gastronomie

» 15.-19.02. GELATISSIMO
Die ganze Welt der Eiskultur

> 14.-19.02. IKA/OLYMPIADE
DER KOCHE

» 24.-26.02. R+T Asia (Shanghai)

» 27.02.-01.03. RETRO CLASSICS
WeltgréBte Oldtimermesse

» 07.-08.03. BRAWO
Die Blasorchester-Messe

» 10.-12.03. LogiMAT
18. Int. Fachmesse fiir Intralogistik-
Lésungen und Prozessmanagement

» 24.-28.03. didacta
Die Bildungsmesse

» 26.-29.03. IBAKTECH (Istanbul)

» 16.-19.04. Stuttgarter
Friihjahrsmessen
Mit: GARTEN, iMOBILITY, Fair
Handeln, MARKT DES GUTEN
GESCHMACKS - die Slow Food
Messe, Reitsportmesse Stuttgart,
HAUS HOLZ ENERGIE, KREATIV,
DanceWorld, YogaWorld, BABYWELT

» 24.-25.04. Invest
Leitmesse und Kongress fiir Finanzen
und Geldanlage

» 28.-30.04. THE BATTERY
SHOW EUROPE

» 05.-09.05. T4M
Technology for Medical Devices

Message 1| 2020
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MESSEN - MARKTE

Caravaning boomt. Logische Folge: Der C-Teil der CMT ist 2020 so groB wie noch nie in der Geschichte der Stuttgarter Traditionsmesse.

CMT 2020: So viel Camping und Caravaning gabs noch nie

Sechs Hallen Camping und Caravaning, Ziele in 100 Lindern und 360 Regionen, ,,CMT
Spezial: Wilder Siiden” und vieles mehr: Die CMT 2020 macht Lust aufs neue Reisejahr.

mmer mehr Deutsche begeistern sich fir Caravaning. Das

belegen die seit Jahren steigenden Neuzulassungen von
Reisemobilen und Caravans. Wie groB3 das Potenzial der
Urlaubsform in den kommenden Jahren ist, zeigt eine aktuelle
Studie des groften deutschen Marktforschungsinstituts, GfK.
Ihr zufolge kénnen sich 14,2 Millionen Deutsche tber 18 Jahre
vorstellen, in den nachsten finf Jahren einen Caravaning-
Urlaub zu machen — fast ein Viertel der Erwachsenen hierzu-
lande. Allein 2020 erwagen 5,3 Millionen Deutsche, mit dem
Caravan oder Reisemobil in den Urlaub zu fahren.

Traumziel Montenegro: Der Balkanstaat ist Partnerland der diesjahri-

gen CMT. Er lockt mit unberihrten Landschaften und Kulturschatzen.

24 Message 12020

Dem Caravaning-Boom tragt der gro3e C-Teil der CMT Rech-
nung. Allein der Campingbus- und Kastenwagenbereich mit
dem Fokus , VanLife” belegt erstmals die komplette Paul Horn
Halle (Halle 10). ,Die Messe Stuttgart spiegelt damit die Be-
liebheit dieses Fahrzeugsegments wider”, sagt CMT-Teamlei-
ter Alexander Ege. , Kastenwagen und Campingbusse machen
inzwischen rund 40 Prozent des Absatzmarktes aus.”

Das Thema Zubehér wird in der Halle 7 auf 10.000 Quadrat-
meter erweitert, die Anzahl der Hersteller steigt auf rund 200.
Abenteuerfahrzeuge, Offroad-Camping und Faltzeltanhénger
werden neu auf der Galerie in Halle 1 prasentiert. Auf dem
CMT-Stellplatzgipfel informieren Camping- und Stellplatzbe-
treiber Uber das wirtschaftliche Potenzial der Urlaubsform.

Zu den Highlights der CMT vom 11. bis 19. Januar z3hlt das
Partnerland Montenegro: ein Paradies fur Outdoorfans und
Aktivurlauber. Weiteres Highlight: das ,,CMT Spezial: Wilder
Suden”, Outdoor-Tourismus in Baden-Wirttemberg, organi-
siert mit der Tourismus Marketing Baden-Wirttemberg. Als
Partner zum Thema ,Gesundheit und Erholung aus der Natur”
konnte die Messe Stuttgart die Heilb&dder und Kurorte Marke-
ting GmbH Baden-Wiirttemberg gewinnen. Sie lbernimmt
auch die Patenschaft fur den Caravaning-Bereich der CMT.
7N

amm> Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/cmt
s #cmT20
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GARTEN outdoor ambiente

Naturnahe Garten und grofBBes Grillvergniigen

as Frihjahr beginnt mit der GAR-

TEN outdoor ambiente vom 16.
bis 19. April 2020. Der Fokus der dies-
jahrigen Schaugarten mit dem Motto
.Grlne Vielfalt” liegt auf dem Thema
Naturverbundenheit. Passend hierzu
gibt es auf der Messe einen neuen Be-
reich fur Hobby- und Berufsimker. Mit
Tipps fur Bienengarten, Imkerzubehér,
Honig- und Bienenprodukten sowie
Vortrdgen zum Thema. Im Bereich BBQ
Days in Halle 6 dreht sich alles ums
Grillen, um AuBenkiichen, Smoker, Pel-
let-Grills, Outdoor-Moébel und hand-
werklich gebraute Biere. Weiteres High-
light der Frihjahrsmesse: die Nacht der
Sinne mit Gasten aus Politik, Wirtschaft
und Vertretern der Garten- und Land-

schaftsbaubranche.

P7INS Grune Vielfalt fur naturnahe Garten: Die GARTEN outdoor ambiente bietet ihren Besuchern
amm» Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/garten

E»  #garten20 das komplette Programm fir einen gelungenen Start ins neue Gartenjahr 2020.

kurze Wege
gute Kuche
trockene Weine
grine Wiesen
stlSe Traume .o

In unmittelbarer Nahe zur Messe finden Sie bei uns alles,
damit Sie sich auch vor und nach dem Messebesuch wohlfiihlen. Mehr Info unter www.welcomecity.de

Leinfelden-Eehferdingen - wo sonsh
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Die Leitmesse fur Hotellerie und Gastronomie wachst weiter: 2020 werden Uber 100.000 Besucher auf der INTERGASTRA erwartet.

INTERGASTRA 2020: Mehr Aussteller, mehr Nachfrage

Innovative Themen, umfassendes Angebot, thematische Hallenplanung: Zur Leitmesse
fiir Hotellerie und Gastronomie kommen rund 100.000 Besucher aus iliber 70 Landern.

Die INTERGASTRA, Leitmesse fiir Hotellerie und Gastro-
nomie, wachst weiter: Vom 15. bis 19. Februar 2020 rech-
net die Messe Stuttgart mit rund 1.400 Ausstellern und tber
100.000 Besuchern. ,,Die INTERGASTRA 2020 erfreut sich ei-
ner noch starkeren Nachfrage als bei der letzten Veranstal-
tung”, erklart Ulrich Kromer, Geschéftsfihrer der Messe Stutt-

Auf der ,,Outdoor. Living. Ambiente”, Teil der INTERGASTRA, zei-

gen Aussteller Sonnen- und Wetterschutzsysteme fir Au3en-Gastro.

26 Message 12020

gart. ,,Grund dafur sind unter anderem zahlreiche Neuausstel-
ler sowie die IKA/Olympiade der Kéche, die parallel zur
INTERGASTRA stattfindet.” (lesen Sie hierzu auch Seite 33)
Erfolgsgaranten der INTERGASTRA sind unter anderem die
konsequente Ausrichtung auf innovative Themen, das vielfalti-
ge Angebot und die thematische Hallenplanung. Fachbesu-
cher schatzen die klare Aufteilung zwischen Kiichentechnik,
Food, Ambiente und Ausstattung fiir Hotel sowie Gastrono-
mie, Dienstleistung, Getrénke, Kaffee und der GELATISSIMO,
der gréBten Fachmesse flr handwerklich hergestelltes Speise-
eis nordlich der Alpen. Zudem profitieren die Besucher vom in-
novativen Rahmenprogramm wie der DEHOGA-BUihne, dem
Fokus Hotel mit Produktinnovationen und Lésungskonzepten
fur Hoteliers, Vortragen zu den neuesten Hoteltrends und
Best-Practice-Beispielen.

Zu den ,Extras” der INTERGASTRA zahlen der Stuttgarter
Coffee Summit, NewCome Areas fur Start-ups, Jungunterneh-
mer und Innovatoren sowie die Sonderschau ,,Outdoor. Living.
Ambiente”. Dort prasentieren Aussteller der R+T, Weltleit-
messe fur Rollladen, Tore und Sonnenschutz, im Rothauspark
Sonnen- und Wetterschutzsysteme fur die Nutzung von
AuBenflachen zu jeder Jahreszeit und bei allen Wetterlagen.

.l==\- Mehr Infos: www.intergastra.de

WEP  #intergastra
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Reitsportmesse Stuttgart

Neue Messe fiir Pferdefans

Die neue Reitsportmesse bietet Pferdefans auch ein Showprogramm.

N eu in Stuttgart: Die Reitsportmesse vom 17. bis 19. Ap-
ril 2020 nimmt Pferdefreunde mit auf eine Reise durch
die Welt der edlen Vierbeiner. Das umfangreiche Messepro-
gramm spricht Einsteiger, Reiter, Halter und Ziichter gleicher-
mafBen an. Im Angebot: exklusive Reitbekleidung, Reitsport-
artikel, Innovationen fiir Stallbau und Pferdehaltung sowie
eine bunte Mischung aus Workshop- und Showprogramm
mit zahlreichen Stars aus der Pferdesportszene.

P/ 1\N .
amm®» Mehr Infos: Www.messe—stuttgart.de/reltsportmesse

WEP  ireitsportmesseStuttgart

BRAWO

In Stuttgart spielt die Musik

M it der BRAWO bringt die Messe Stuttgart erstmals die
ganze Vielfalt der Blasmusik in die Landeshauptstadt.
Am 7. und 8. Marz 2020 trifft sich die Blasmusikfamilie im
Internationalen Congresscenter Stuttgart (ICS). Fachlicher und
ideeller Trager der neuen Messe ist der Blasmusikverband
Baden-Wiirttemberg (BVBW) mit Gber 380.000 Mitgliedern.
.Wir sind fur die enge und fachkundige Zusammenarbeit mit
dem BVBW sehr dankbar”, sagt Guido v. Vacano, Mitglied der
Geschaftsleitung der Messe Stuttgart. ,,Wir haben diese Ver-
anstaltung gemeinsam entwickelt. Die Blasmusik gehort zu
Baden-Wirttemberg, eine Messe-Plattform hatte sie bis jetzt
noch nicht. Dies andern wir mit der BRAWO.” ,Mit der
BRAWO geben wir unserer Kernklientel, also Blasorchestern,
Amateurmusikerinnen und -musikern, eine Plattform”, erklart
Verbandsprasident Rudolf Kéberle. ,,Das Musikland Nr. 1 und
das ehrenamtliche Engagement in der Gesellschaft werden
durch die BRAWO gestarkt.” Besucher finden auf der BRAWO
eine umfangreiche Instrumenten-Ausstellung, ein hochkara-
tiges Workshop-Programm mit der BRAWO-Akademie und
Konzerte, unter anderem mit ,,Blechschaden”, der weltbe-
kannten ,Spalfraktion” der Minchener Philharmoniker.
P7INS

amp> Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/brawo
P #BRAWO

MESSE-NACHLESE

» 21.-24.09. siidback

Die 28. Ausgabe der gréBten deut-
schen Fachmesse fiir das Backer- und
Konditorenhandwerk im Jahr 2019
Uberzeugte rund 37.500 Besucher mit
einem durchdachten Konzept. Vom
21. bis 24. September prasentierten
710 Aussteller auf 65.000 Bruttoqua-
dratmetern alles rund ums Backen —
von Rohstoffen und Arbeitskleidung
bis zur Digitalisierung. Besucher, Aus-
steller und Veranstalter zeigten sich
mit dem Messeergebnis gleicher-
maBen zufrieden.

Neueste Technik firs Backer- und

Konditorenhandwerk auf der stidback.

» 27.-28.09. TheraPro Essen
Uber 2.300 Therapeuten nutzten das
Messe- und Fortbildungsangebot der
zweiten TheraPro Essen. 85 Firmen
informierten Gber Neuheiten in den
Bereichen Therapie, Rehabilitation
und Préavention.

» 23.-24.10. IN.STAND

Zur Premiere der IN.STAND - Fach-
messe fir Instandhaltung und Servi-
ces — konnten 86 Aussteller und 1.238
Besucher registriert werden. Mehr als
50 Prozent Instandhalter, davon zwei
Drittel an Investitionsentscheidungen
maBgeblich beteiligte Fachbesucher,
kamen mit Fragen zur betrieblichen
Instandhaltung oder konkreten Inves-
titionsabsichten nach Stuttgart.

» 11.-12.10. FACHDENTAL Siid-
west/id infotage dental Stuttgart
Mehr als 5.200 Zahnéarzte, Zahntech-
niker, zahnmedizinische Fachange-
stellte und Studierende fanden am
11. und 12. Oktober ihren Weg zur
Messe Stuttgart, um sich lber die
neuesten Entwicklungen der Dental-
branche zu informieren. Die breite
Produktvielfalt der 249 Aussteller und
das umfangreiche Rahmenprogramm
mit Fortbildungsméglichkeiten lockte
Fachbesucher aus ganz Baden-Wiirt-
temberg und den umliegenden Bun-
desléndern auf die wichtigste Dental-
fachmesse Siiddeutschlands.
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Aktuelle Medizintechnik fur die ambulante arztliche Praxis bildet einen traditionellen Schwerpunkt auf der MEDIZIN in Stuttgart.

Pflichttermin fir die Gesundheitsbranche in Stiiddeutschland

Aktuelle Produkte und Dienstleistungen fiir Gesundheitsberufe, Kongresse und Weiter-
bildungsangebote: Das Messe-Duo MEDIZIN und TheraPro hat sich erfolgreich etabliert.

Das einzigartige interdisziplindre Konzept der MEDIZIN
und der TheraPro Uberzeugt die Gesundheitsbranche:
+MEDIZIN und TheraPro haben sich in den letzten Jahren als
wichtige Termine fur die Gesundheitsberufe einen Namen
gemacht”, freut sich Andreas Wiesinger, Mitglied der Ge-
schéftsleitung der Messe Stuttgart. , Ausschlaggebend fir
den Erfolg ist der besondere Angebotsmix”, betont Wie-

Auf der TheraPro dreht sich alles um Therapie, Rehabilitation und

Pravention. Die Fachmesse bietet dazu die neuesten Geratschaften.
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singer. , Zusatzlich zu einer reichhaltigen Palette an Produk-
ten und Dienstleistungen liberzeugen auch die kommenden
Ausgaben der MEDIZIN, Fachmesse und Kongress fir die
ambulante &rztliche Versorgung, und der TheraPro, Fachmes-
se fur Therapie, Rehabilitation und Pravention.” Beide Veran-
staltungen finden vom 7. bis 9. Februar in Stuttgart statt.

Ein wichtiges Element der MEDIZIN ist der parallel stattfin-
dende 55. Arztekongress der Bezirksdrztekammer mit tiber
1.000 Teilnehmern, mehr als 200 Referenten und rund 90 Se-
minaren. Im Fokus steht dort die tagliche Arbeit in der Praxis
— bewusst fachiibergreifend. ,Der Arztekongress auf der
MEDIZIN bietet Anregungen fur unterschiedlichste Berufs-
gruppen. Damit hebt er sich von vielen Spezialkongressen
ab”, erklart Wiesinger. Zu den Highlights des Rahmenpro-
gramms der TheraPro zéhlen mehrere Kongresse, darunter
der Physiokongress, veranstaltet vom Georg Thieme Verlag.
Top-Referenten erklaren dort unter anderem, wie Therapeu-
ten von den Forschungen der Psychoneuroimmunologie pro-
fitieren und warum das Férdern des Selbstmanagements ein
zentrales Element patientenzentrierter Therapie sein sollte.

4AMN  Mehr Infos:
am

wmh  Www.messe-stuttgart.de/medizin; www.messe-stuttgart.de/therapro
= #MEDIZIN20, #TheraPro
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DACH+HOLZ International

Zukunftsforum fir Dachdecker und Zimmererhandwerk

Profis unter sich: Die DACH+HOLZ International wendet sich an Dachdecker und Zimmerer.

D ie Fachmesse DACH+HOLZ Inter-
national von Gastveranstalter GHM
Gesellschaft fir Handwerksmessen mbH
ist der Branchentreffpunkt fiir das Dach-
decker- und Zimmererhandwerk. Sie
zeigt Profis vom 28. bis 31. Januar 2020
alle Produkt- und Dienstleistungsberei-
che fir das Geb&ude: Holzbau und Aus-
bau, Dach-, Wand-, Abdichtungs- und
Klempnertechnik. Die Messe wendet
sich an Zimmerer, Dachdecker, Bau-
klempner, Architekten, Planer und Inge-
nieure. Ein Highlight von vielen: eine
Diskussionsrunde mit dem Trendforscher
Prof. Peter Wippermann am Dienstag,
28. Januar. Auf dem Forum geht es un-
ter anderem um die Arbeitswelt der Zu-
kunft und die ,Trendmap Handwerk
2015", die Wippermann mit dem Mes-
severanstalter entwickelt hat.

P7 NN

amm® Mehr Infos: www.dach-holz.com
WEb  idachholz

Kreuzfahrt- & SchiffsReisen

Neues B2B-Angebot fiir Kommunen und Investoren

Kreuzfahrten stehen auf der Skala der beliebtesten Urlaubsformen nach wie vor ganz oben.

as Interesse der Deutschen am Ur-

laub auf dem Wasser ist ungebro-
chen. Rund 2,26 Millionen Bundesbir-
ger buchten 2018 laut Kreuzfahrtver-
band CLIA eine Kreuzfahrt. 2019 haben
rund 30 Millionen internationale Passa-
giere eine Kreuzfahrt unternommen. Auf
der Kreuzfahrt- & SchiffsReisen vom 16.
bis 19. Januar 2020 préasentieren sich
alle namhaften Reedereien. Neu im
B2B-Bereich: der MARINA-Gipfel mit
Fachvortragen und Infos unter anderem
zu den Themen Wassertourismus, Fluss-
kreuzfahrten, Marinas und Stadtentwick-
lung am Wasser. ,,Der MARINA-Gipfel
soll Kommunen und Investoren die
Chancen des Wassertourismus aufzei-
gen”, sagt Marie Homburg, Projektlei-
terin Kreuzfahrt- & SchiffsReisen.

<M\ Vehr Infos:
aER” www.messe-stuttgart.de/kreuzfahrt
T=7 #CMT20
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MARKT DES GUTEN GESCHMACKS

Nachhaltig produzierte Vielfalt schmecken und genief3en

issen, was man isst: Auf dem MARKT DES GUTEN
GESCHMACKS - die Slow Food Messe ist das Pro-
gramm. Vom 16. bis 19. April 2020 durchlaufen ausgestellte
Produkte der Fach- und Verbrauchermesse die strenge Slow-

Food-Qualitatspriifung. Sie verlangt eine Herstellung nach
traditionellen, handwerklichen Methoden, das Weglassen
fast aller Zusatzstoffe und natirlich eine nachhaltige Scho-
nung der Umwelt.

Zu den Neuheiten auf der diesjghrigen GenieBermesse
zédhlen die ,Kése-Konner”. Sie zeigen handwerklich herge-
stellte Qualitatskase aus naturbelassender Milch - liberwie-
gend aus Rohmilch. Eine Herausforderung, denn das Ver-

KASEA Il

iy, 1 1Y

Dem Thema hand-
werklich hergestell-
ter Qualitatskase

aus naturbelassener
Milch widmet der
MARKT DES GUTEN
GESCHMACKS einen
‘ eigenen Bereich.

arbeiten unbehandelter Rohstoffe erfordert von Kasern be-
sonderes handwerkliches Geschick, lange Erfahrung, Geduld
und viel Liebe zum Produkt. Auf dem MARKT DES GUTEN
GESCHMACKS stellen Hirten, Kaser und Affineure Kase-
raritdten und traditionelle Produkte aus aller Welt vor.
Ebenfalls neu: der Sonderbereich , Incider”. Dort zeigen klei-
ne Mostereien, Streuobstwiesenbauern und Craft-Cider-
Erzeuger Apfelwein in seiner ganzen Geschmacksvielfalt. Von
Uppig-fruchtig bis leicht herb, von fein perlend bis still.
Synergien zum K&sebereich sind natirlich beabsichtigt.

P/ IN\N

amp> Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/slowfood
EP  #Slowfood20
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Invest

Stuttgarter Finanz-Jour-fixe fiir Selbstentscheider

Aktien, Fonds,
Grunes Geld, Gold
und vieles mehr: Auf
der Invest findet
jeder die passenden
Anlageformen fiir

heute und morgen.

Is Leitmesse und Kongress flr Finanzen und Geldanlage

informiert die Invest am 24. und 25. April 2020 bereits
zum 21. Mal Uber alle relevanten Aspekte der Geldanlage.
Sie klart auf, welche Chancen sich im aktuell volatilen Markt-
umfeld ergeben, und animiert zum Handeln, indem sie
aktuelle und kinftige Trends der Finanzwelt aufdeckt.
Das groBBte Branchentreffen im deutschsprachigen Raum
bietet eine unverwechselbare Kombination aus digitaler und
realer Welt, in der sich die tber 12.000 Besucher bei rund
140 Ausstellern und in knapp 300 Veranstaltungen Anregun-
gen und Inspirationen fir ihre Kapitalanlage holen kénnen.
Im direkten Austausch mit hochkarétigen Finanzexperten,

Finanzbloggern und Ausstellern bleiben keine Fragen offen.
Egal, ob Aktien, Fonds, Trading oder nachhaltige Geldan-
lagen in Kooperation mit der Messe Griines Geld — auf der
Invest in Stuttgart finden Privatanleger und Fachbesucher in
allen Assetklassen Orientierung in der zunehmend komple-
xen Welt der Finanzanlagen.

Zu den weiteren Highlights der 2020er-Ausgabe zahlen unter
anderem ein Themenpark mit Start-ups aus dem Finanztech-
nologiebereich. Geplant ist auBerdem erstmals ein Blogger-
Kongress mit Vertretern aus dem Finanzbereich.

.l==\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/invest

WER . #nvest20

Seit 1919 in Stuttgart - Ihr Fachbetrieb
Seit 1957 Servicepartner der Landesmesse Stuttgart
Dieselstr. 29, 70469 Stuttgart

Tel: 0711/896510-0  Fax: 0711/896510-40
Email: info@joerggmbh.de

Hermann Jorg GmbH

Sanitar —- moderne Bader

Heizung — Kundendienst

Gas ® Wasser ¢ Leitungsbau

Installation und Betreuung bei Messen und Veranstaltungen

Messepiazza 1, 70629 Stuttgart
Tel: 0711/18560-3050  Fax: 0711/18560-3059
Email: messebuero@joerggmbh.de

www.joerggmbh.de
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MESSE-KOMPAKT

» eltefa liutet neue Zeiten ein
Die eltefa, Fachmesse fiir Elektrotech-
nik und Elektronik, geht mit der Zeit
und findet ab 2021 auf Wunsch von
Ausstellern und Besuchern in der Wo-
chenmitte statt. Projektleiter Reiner
Schanz begriindet die Entscheidung:
,Wir haben zusammen mit unserem
Messebeirat die Anregung geprift
und umgesetzt. Eine eltefa von Diens-
tag bis Donnerstag macht einen Mes-
sebesuch flir Fachbesucher aus dem
Industrieumfeld, den Kommunen und
der Architektur noch attraktiver.” Tho-
mas Blrkle, Prasident des Fachverban-
des Elektro- und Informationstechnik,
spricht sich ebenfalls klar fir die neue
Tagesfolge aus. Die eltefa findet 2021
wegen der kompletten Auslastung des
Messegeldndes in den messestarken
Monaten Februar und Mérz einmalig
vom 20. bis 22. April und damit vier
Wochen spéter als sonst statt. Ab
2023 ist der gewohnte Termin in der
zweiten Marzhélfte wieder garantiert.

Besucher und Aussteller der eltefa

kommen in der Wochenmitte zusammen.

» Keine Panik — die Messe lebt

Im Jahr 2018 hatten laut AUMA, Aus-
stellungs- und Messe-Ausschuss der
Deutschen Wirtschaft e.V., zwei Drittel
der rund 180 internationalen Messen
in Deutschland Zuwachsraten. Viele
andere hatten stabile Ergebnisse auf
hohem Niveau, einzelne verschwan-
den vom Markt. Eine Situation, die an-
dere Kommunikationsinstrumente fir
ziemlich komfortabel halten wiirden.
Wie passt dies zu Aussagen, die klas-
sische Messe sei ein Auslaufmodell?
Laut AUMA fehlt in solchen Betrach-
tungen oft der Investitionsgltersektor,
der Uberdurchschnittliche Zuwachsra-
ten hat und zwei Drittel des deutschen
Messemarktes umfasst. Grundsétzlich
gilt: Messen und digitale Medien er-
génzen sich oft. Messen sind nur dann
durch digitale Plattformen gefahrdet,
wenn sie sich zu wenig von diesen
unterscheiden und zu wenig Dialog,
Emotionen und Erlebnis bieten.
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Fair Handeln

Fairer Handel wachst weiter

e ™
» 1

Nachhaltige Mode — ein Schwerpunkt auf der Fair Handeln.

air gewinnt: Im Geschéftsjahr 2018 gaben Verbraucher in

Deutschland laut dem Forum Fairer Handel e.V. (FFH)
rund 1,7 Milliarden Euro fur Produkte aus Fairem Handel aus.
Dies entspricht einem Zuwachs von 15 Prozent im Vergleich
zum Vorjahr. Innerhalb der letzten funf Jahre hat sich der Um-
satz im Fairen Handel mehr als verdoppelt.
Mit 1,36 Milliarden Euro trug das Fairtrade-Produktsiegel
den gréBten Anteil zum Gesamtumsatz bei. Die anerkannten
Fair-Handels-Unternehmen vertrieben 2018 fair gehandelte
Waren im Wert von 209 Millionen Euro. In den Weltladen,
den Fachgeschéften des Fairen Handels, wurden Waren im
Wert von 78 Millionen Euro verkauft.

VERANTWORTLICH HANDELN UND KONSUMIEREN

Auf der Stuttgarter Fair Handeln treffen sich vom 16. bis
19. April 2020 unter anderem Importeure, Handler, kirchliche
und staatliche Institutionen, Unternehmen, Verbande und
NGOs. Veranstaltet wird die bedeutendste internationale
Fach- und Verbrauchermesse fir Fair Trade und global ver-
antwortungsvolles Handeln von der Messe Stuttgart mit der
Stiftung Entwicklungs-Zusammenarbeit Baden-Wirttemberg
(SEZ) als fachlichem und ideellem Trager. Zu den Ausstel-
lungsbereichen zéhlen Fairer Handel, Entwicklungszusammen-
arbeit, nachhaltiger Tourismus, nachhaltiges Finanzwesen,
verantwortliche Unternehmensfiihrung und - last, but not
least — der Bereich Future Fashion mit nachhaltig produzier-
ten Textilien und Accessoires (siehe hierzu auch Seite 16).
P7INS

amm» Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/fairhandeln
“!,. #Fairhandeln20
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IKA/Olympiade der Kéche

Kulinarische und logistische Hochstleistungen

om 14. bis 19. Februar 2020 findet

die IKA/Olympiade der Kéche
erstmals auf der Messe Stuttgart statt.
Die é&lteste und gréBte Kochkunstaus-
stellung der Welt l&uft parallel zur
INTERGASTRA (siehe hierzu Seite 26)
und wird vom Verband der Kéche
Deutschlands e.V. ausgerichtet.

KAMPF UM DIE MEDAILLEN

2020 kdmpfen unter dem Motto #dabei-
seinistalles internationale Kéche-Teams
vier Tage um Medaillen. Im Wettstreit
stehen Teams in den vier Kategorien Na-
tionalmannschaften, Jugend-National-
mannschaften, Teams des Community
Caterings und Military Teams. Sie treten
in funf Wettbewerben gegeneinander
an. INTERGASTRA-Besucher haben an
vier Messetagen die Mdglichkeit, mehr
als 2.000 Kéchen aus tiber 70 Landern
beim Livekochen uber die Schulter zu
schauen, sie beim Zubereiten der rund
8.000 Menus anzufeuern und die Ge-
richte zu geniefBen. Sobald die Wett-
bewerbe beginnen, geht es fir die Teil-
nehmer der IKA/Olympiade der Kéche
nur noch darum, mdglichst viele Punkte
zu erkdmpfen. An den vier Wettkampf-
tagen, vom 15. bis 18. Februar 2020,
werden in jedem Wettkampf je nach
Punktestand Gold-, Silber- und Bronze-
medaillen vergeben. Bei der Gesamtsie-
gerehrung am Ende entscheidet die Ge-
samtpunktzahl, wer ganz oben auf dem
Treppchen steht.

Die IKA/Olympiade der Kéche ist auch
eine Herausforderung fur das Logistik-
team der Messe Stuttgart. ,Wahrend
der Koch-Olympiade missen wir rund
2.000 Kéche, deren Equipment und Ki-
chenausstattungen koordinieren”, sagt
Projektleiter Markus Tischberger. , Au-
Berdem mussen alle Lebensmittel an
den Wettbewerbstagen rechtzeitig an
den richtigen Orten sein. ,Aber das
werden wir meistern”, ist Bernd Weiss,
Abteilungsleiter Verkehr und Sicherheit
bei der Messe Stuttgart, liberzeugt.

.l==\- Mehr Infos: www.olympiade-der-koeche.com

WEh . idabeiseinistalles

Auf der IKA/Olympiade der Kéche kdmpfen tber 2.000 Kéche um die Medaillen.

MOVENPICK

HOTELS STUTTGART

Im Jahr 2020 ero6ffnet ein zweites Movenpick Hotel am Flughafen
Stuttgart, das Movenpick Hotel Stuttgart Messe & Congress.
Das Hotel liegt in unmittelbarer Ndhe zum International Congress
Center Stuttgart, zur Messe und zum Stuttgarter Flughafen.
Das bestehende Hotel befindet sich nur 150 Meter entfernt.

Maovenpick Hotels Stuttgart
Flughafenstralle 43+50 | 70629 Stuttgart | +49 711 55344 0
hotel.stuttgart.airport@movenpick.com movenpick.com
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ABACCO’S *

WE ARE THE BEEF PEOPLE

DAS WELTBESTE

STEAK

DIREKT VON
UNSEREN ZUCHTERN

LATE NIGHT DINING
- STEAKS BIS 23:30 UHR

US PRIME

HUFTSTEAK
MIT HOUSE FRIES

UND 3 HAUSGEMACHTEN

sosst AB 19,90 €

Vot e eI R

L]

b
ABACCO’S Stuttgart

Rotebuhlplatz 10 | 70173 Stuttgart Mitte
Fon +49.711.99 79 27 77 | So-Do 11:30-23:30 Uhr
Fr-Sa 11:30-00:30 Uhr

ABACCO’S Korntal-MUnchingen
Stuttgarter Str. 121 | 71825 Korntal-Minchingen
Fon +49.7150.130 Mo - So 11:30 - 23:30 Uhr

www.abaccos-steakhouse.de
*Angebot gultig bis 30. April 2020

HAUS HOLZ
ENERGIE -
Forum fur
Bauherren und

Modernisierer.

Auf dem Design-
Fest im Rahmen
der Stuttgarter
Frihjahrsmessen
prasentieren
Designer neueste
Interior- und

Fashiontrends.

MESSEN - MARKTE

HAUS HOLZ ENERGIE

Profi-Tipps fiir Bauherren

nergieeffizient, dsthetisch, einbruchsicher, behaglich: So

baut man heute. Wie's am besten geht, zeigen rund 150
Aussteller auf der HAUS HOLZ ENERGIE von Gastveranstalter
Peter Sauber Agentur Messen und Kongresse GmbH vom 16.
bis 19. April 2020. Wer sein bestehendes Haus oder seine
Wohnung modernisieren méchte, trifft auf der HAUS HOLZ
ENERGIE die passenden Partner. Weitere Schwerpunkte der
Messe sind die Themen Energieversorgung, intelligente Haus-
technik und Tiny Houses — maximal 2,5 Meter breite, 8,4 Me-
ter lange und héchstens 3,95 Meter hohe Minidomizile.
P7INN

amp> Mehr Infos: https://messe-sauber.eu
WEP  #HHE20

DesignFest

Neues Festival fiir Design

Lieblingsblogger aus der Kreativszene treffen, Foodtrends
probieren, Interior- und Fashion-Accessoires shoppen
oder in einem Workshop selbst kreativ werden: Auf dem
DesignFest vom 17. bis 19. April 2020 im Rahmen der Stutt-
garter Frihjahrsmessen ist das alles mdglich. Veranstaltet wird
das DesignFest von der Stuttgarter blickfang GmbH, den Ma-
chern der internationalen Designmesse blickfang und dem
blickfang Designshop. Die Veranstaltung wendet sich in ers-
ter Linie an Frauen zwischen 20 und 45 Jahren, die sich vor
allem fur die Themen Wohnen und Einrichten interessieren.

.l==\- Mehr Infos: www.designfest.info

wb #designfest, #stuttgart, #stuggi
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Gesunde Speiseeis-Trends

Bio, vegan, zuckerfrei? Auf der GELATISSIMO
muss Eisgenuss keine (siiBe) Siinde sein.

ktuelle Eismaschinen, neueste Kuhltechnik, Ladenzu-

behor, Rohstoffe: Die GELATISSIMO bietet Besuchern
das komplette Spektrum der Speiseeisbranche. Die gréBite
Fachmesse fiir handwerklich hergestelltes Speiseeis nérdlich
der Alpen findet vom 15. bis 19. Februar 2020 gemeinsam
mit der INTERGASTRA, Leitmesse fur Hotellerie und Gastro-
nomie, in Stuttgart statt. Zu beiden Fachmessen werden rund
100.000 Fachbesucher auf den Fildern erwartet. ,Unser Ziel
ist es, dem Fachpublikum die neuesten Trends und Innova-
tionen zu prasentieren”, erklart Markus Tischberger, Projekt-
leiter der GELATISSIMO und INTERGASTRA. ,,Wer das Hand-
werk der Speiseeisherstellung erlernen will, findet auf der
GELATISSIMO auf3erdem das passende Netzwerk.”

BIO, VEGAN, ZUCKERFREI - ALLES GEHT

Ein Trendthema der GELATISSIMO 2020 ist die gesundheits-
bewusste Erndhrung: Neben veganem Speiseeis zeigen Aus-
steller auch biologische und zuckerfreie Sorten. Klassische
und neue Eissorten erganzen neben abwechslungsreichen
Toppings und Waffeln das Branchenangebot der Messe. Wei-
tere wertvolle Impulse bekommen Eisdielenbesitzer unter
anderem in der Alfred Karcher Halle (Halle 8) auf dem Coffee
Summit der INTERGASTRA. Dort dreht sich alles um Roh-
kaffee, Zubereitungsarten, Cuptastings, Geschmackserleb-
nisse im Ro&sterdorf oder den internationalen Experten-
austausch beim Coffee Symposium.

P/ NN .
mmp» Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/gelatissimo

EmD»  #gelatissimo
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Toppings, Waffeln

und andere ,Beila-

gen” machen den
Eisgenuss erst zu
einem allumfas-

senden sinnlichen

Vergnligen.

M&S

MESSEN
EVENTS

SERVICE

AN

Messe Stuttgart @

Offizieller
Vertragspartner

M&S Systeme und Service

GmbH & Co. KG

Albstrale 9

73765 Neuhausen auf den Fildern

Tel. +49 71 58 90 24 0
info@ms-messebau.de

@ MsgS(ESBAUUND @ MRSK‘E\NG

SERVICE GMBH UND SERVICE
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KREATIV

Lust aufs Selbermachen

o-it-yourself liegt voll im Trend.

Auf keiner Stuttgarter Friihjahrs-
messe wird dies so deutlich wie auf der
KREATIV vom 16. bis 19. April 2020.
Egal ob im Bereich Hobby- und Kiinst-
lerbedarf, Handarbeit, Schmuckgestal-
tung, Heimdekoration, Floristik, Pup-
penmachen oder Kartengestaltung:
Der Kreativitat sind keine Grenzen ge-
setzt. Wer Mal- und Gestaltungstechni-
ken vor Ort ausprobieren mochte, hat
dazu auf taglichen Workshops Gele-
genheit. Ein KREATIV-Schwerpunkt im
Frihjahr ist das Thema Nachhaltigkeit,
unter anderem mit Tipps zum Selber-
machen von Bienenwachstichern zum
Frischhalten von Lebensmitteln sowie

T %) s 4 - F ” i 4 .

=8 S £ - e P zum Herstellen von Seifen und Wasch-
Viel Spaf3, wer's selber macht: Die KREATIV im Friihjahr ist ein Mekka fiir Do-it-Yourselfer. mitteln. Zum Beginn der Freiluftsaison
.l==\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/kreativ stehen .aUBerdem Tipps fur Garten-
WEP  4Kreativ20 Accessoires auf dem Programm.

HIDDEN CHAMPIONS: Zahoransky AG

Weltweit agierendes Familienunternehmen

Die Zahoransky AG mit Stammsitz im Schwarzwald ist ein innovativer Komplett-
anbieter im Bereich Maschinenbau, SpritzgieB3- und Automatisierungstechnik.

er Name Zahoransky steht seit 1902 fir Zuverlassig-

keit und ausgereifte Technik. Die Grundlage legte
Anton Zahoransky mit seiner Werkstatt in Todtnau, in der
er erste Geréte und Maschinen zur Automatisierung der
Burstenherstellung fertigte. Heute prasentiert sich Zaho-
ransky als Komplettanbieter und Technologiepartner fir
Unternehmen in der Birstenindustrie, Medizintechnik, Kos-
metik und weiteren Branchen. Mit SpritzgieBformen,
Maschinenbau- und Automatisierungstechnik sowie Verpa-
ckungsanlagen deckt das Familienunternehmen individuel-
le Anforderungen ab. Dafiir setzen sich rund 900 Mitarbei-
ter, davon 60 Azubis, an zehn Standorten in Deutschland,
Spanien, China, Indien, Japan, Brasilien und den USA
Hightech aus dem Schwarzwald: Die Zahoransky AG produziert ~ ein. Die Lésungen von Zahoransky decken die gesamte

seit Uiber 100 Jahren Qualitdt ,Made in Germany”. Prozesskette ab: von der Integration der Verpackungstech-
P nik bis zur Programmierung und Robotik bei der Fertigung
22" Mehr Infos: www.zahoransky.com/de vollautomatisierter Produktions- und Montageanlagen.
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www.zahoransky.com/de
https://www.messe-stuttgart.de/kreativ/

Golf- & WellnessReisen

Start ins Golfjahr 2020 im Zeichen

" S

m Fokus der Golf- und WellnessReisen

vom 16. bis 19. Januar steht unter an-
derem das brandaktuelle Thema: ,,Bio-
diversitat auf Golfanlagen”. Das Pilot-
projekt wird durch den Baden-Wiurt-
tembergischen Golfverband (BWGV)
organisiert und ist ein wichtiges Thema
in der Halle 9 auf dem Stuttgarter Mes-
segeldnde. Der Deutsche Golf Verband
(DGV) und der BWGV gehen mit dem
Ministerium fir Umwelt, Klima und
Energiewirtschaft Baden-Wurttemberg
eine Biodiversitdtskooperation ein. Ge-
plant ist dabei, einen Katalog zur nach-
haltigen Férderung der Biodiversitat zu
erstellen, geeignete Golfanlagen in Ba-
den-Wirttemberg fur das Pilotprojekt
zu gewinnen und die geplanten Aktio-
nen dort umzusetzen. ,In Baden-Wrt-
temberg spielen das Thema Biodiver-

der Biodiversitat

Golfanlagen und nachhaltige Férderung der Biodiversitat missen kein Widerspruch sein.

Vielfalt auf den Golfanlagen eine we-
sentliche Rolle. Mehr als 30 Clubs ha-
ben sich bereits im Rahmen von ,Golf &
Natur’ zertifizieren lassen”, sagt Otto

.==\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/golf

sitat und der Erhalt der biologischen  Leibfritz, Prasident des BWGV.

GO - die beste Wahl,
wenn'’s beim Druck
klappen soll!

~q

Wir bieten das Sorglospaket — nicht nur fiir die Messe Stuttgarti A

.

@ EinsteinstraBe 12—14, 73230 Kirchheim unter Teck Scan mich oder direkt

www.go-kirchheim.de

DRUCKAMEDIR QX 07021 8000-66 laus.rubitzko@go-kirchheim.de


https://www.messe-stuttgart.de/golf/
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MESSE-MENSCHEN: ,Kennen Sie eigentlich...?”

, il e
Andreas Roth betreut den Fuhrpark
und arbeitet im Hausservice der Messe
Stuttgart.

Andreas Roth

ie sind VIP und reisen mit dem

Zug zur Messe? Dann kennen Sie
Andreas Roth (57) wahrscheinlich be-
reits, weil er Sie vom Bahnhof auf die
Fildern gefahren hat. Der gelernte Be-
rufskraftfahrer und Fahrlehrer aus Fri-
ckenhausen-Tischardt betreut seit An-
fang 2018 den Fahrdienst der Messe
Stuttgart, transportiert dabei aber
nicht nur VIPs, sondern ab und an
auch die Geschéftsfihrung. Zum Bei-
spiel bei eng getakteten Terminen in
der Region, die beim besten Willen
nicht mit 6ffentlichen Verkehrsmitteln
zu bewerkstelligen sind. AuBerdem
sorgt Roth dafiir, dass die Elektro-, Hy-
brid- und anderen Firmenfahrzeuge
der Messe Stuttgart stets startklar
sind. ,Kundendienste, Reifenwechsel,

Fahrzeugpflege — in einem Fuhrpark
mit zehn Fahrzeugen gibt es immer
was zu tun”, weil3 der technikbegeis-
terte Schwabe. Damit ist Roths Auf-
gabengebiet aber noch nicht hinrei-
chend beschrieben. In seiner Funk-
tion als Mitarbeiter im Team Innenser-
vice schaut er unter anderem in den
drei groBen Besprechungsraumen im
Verwaltungsgebaude nach dem Rech-
ten, bestlickt sie bei Bedarf mit Me-
dien und setzt sich bei Defekten im
Verwaltungsgebaude mitder Gebaude-
leittechnik in Verbindung.

In seiner Freizeit fahrt Roth seit 30
Jahren Fahrrad. Ab und zu kommt er
sogar mit seinem Bike zum Job. Im-
merhin 25 Kilometer einfach. Und das
ohne elektrische Unterstitzung.

EXPO 4.0

Forum fiir visuelle Kommunikation und haptische Werbung

= e
e =

Corporate Fashion, Promotionwear, funktionelle Arbeitsbekleidung:

Modenschau auf der TV TecStyle Visions, einer von drei Messen
unter dem Markendach der Stuttgarter EXPO 4.0.

.l==\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/tecstyle-visions/expo-40

«wbh #expod0
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ie TV TecStyle Visions wird vom 30. Januar bis 1.Fe-

bruar 2020 ihrer Stellung als européische Leitmesse
fur Textilveredlung und Promotion erneut gerecht. Zur elf-
ten Ausgabe zieht die Fachmesse Stammaussteller aus
Deutschland auf die Messe Stuttgart. Darlber hinaus ver-
zeichnet sie einen Zuwachs an auslandischen Unternehmen.
In den vergangenen drei Messeausgaben ist die Zahl inter-
nationaler Aussteller in den Marktsegmenten und aus dem
Textilsektor kontinuierlich gestiegen. Vor allem Firmen aus
Frankreich, Italien und GroBbritannien schatzen die Quali-
tat der Fachmesse. Zur 2018er-Ausgabe kamen Aussteller
aus 28 Landern.
Wegen der parallel stattfindenden Messe DACH+HOLZ fin-
det die TV TecStyle Visions 2020 im L-Bank Forum (Halle 1),
der groéB3ten Halle der Messe Stuttgart, statt. Die Parallelver-
anstaltungen WETEC und GiveADays flankieren die Messe in
der Jacques Lanners Halle (Halle 3) und in der Halle 5. Die
drei internationalen Fachmessen bieten Fachbesuchern als
EXPO 4.0 unter einem Dach eine ideale Orientierung fir alle
Anwendungsfelder der visuellen und haptischen Kommuni-
kation. Technologie- und produktibergreifende Synergie-
effekte garantieren Mehrwert fir Anwender und Anbieter.


https://www.messe-stuttgart.de/tecstyle-visions/expo-40/

iMOBILITY

Das TESTIiVENT fiir intelligente Mobilitat

P robe fahren, Preise vergleichen, sich professionell umfas-
send beraten lassen: Die iMOBILITY im Rahmen der Stutt-
garter Friihjahrsmessen informiert vom 16. bis 19. April 2020
Besucher praxisorientiert Gber Neuheiten fir intelligente Mo-
bilitat im Vier- und Zwei-Rad-Bereich.

Im Rahmen der 4-Rad-Welt zeigen namhafte Automobil-
hersteller und Handler, was in Sachen intelligente Mobilitat
heute mdglich ist, und informieren tber die neue Elektroauto-
Forderung. In der Boxengasse warten verschiedene Hybrid-,
Gas- und Elektrofahrzeuge auf ihre Probefahrt.

In der 2-Rad-Welt stehen neue Ldsungen wie Tretkraftunter-
stitzung oder reiner Elektroantrieb und moderne Ausfihrun-
gen wie Pedelec, S-Pedelec, E-Board oder Segway zum Aus-
probieren im Fokus. Im Uber 1.000 Quadratmeter groBen
Bike-Parcours kénnen Besucher die neuesten Bikes auf aktiven
Bewegungsflachen ausgiebig Probe fahren und sich bei den
Herstellern und Handlern tber Neuheiten informieren. Im Fun-
sport-Bereich stehen Segways, Hooverboards und E-Scooter
zum Testen bereit.

Die Landesagentur e-mobil BW und der Cluster Elektromobi-
litét Stid-West sind auch in diesem Jahr Partner der iIMOBILITY.
Sie engagieren sich aktiv mit verschiedenen Aktionen und An-
geboten fir die Messebesucher — unter anderem mit spannen-
den Hands-on-Exponaten von Partnern aus dem Cluster Elek-
tromobilitat Stid-West. Mit der Aktion ,start-up meets e-mobi-
lity” zeigen Landesagentur e-mobil BW, Next Entrepreneurs
und Messe Stuttgart, wie Schiiler in einem viertagigen Work-
shop live vor Ort mit professioneller Begleitung aus ihren
Ideen zum Thema nachhaltige und intelligente Mobilitat echte
Start-ups entwickeln.

Die iIMOBILITY bietet Besuchern die ganze Vielfalt der zwei- und

vierrédigen Mobilitdt. Zum Probefahren vor Ort und zum Kaufen.

.l==\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/i-mobility

WER . simobility

Yoga- und VeganWorld Stuttgart

Gesund, bunt und lecker

om 17. bis 19. April 2020 bietet die Yoga- und Vegan-

World von Gastveranstalter well media GmbH Besu-
chern ein buntes Programm mit abwechslungsreichen Yoga-
Workshops internationaler Top-Teacher, Meditationen und
spannende Vortrage anerkannter Ernahrungsexperten, die
dem Publikum die vegane Welt naherbringen mochten.
AuBerdem laden rund 150 Verkaufsstande mit individuellen
Accessoires, Anbieter von Yoga- und Ayurveda-Reisen, Green
Fashion und innovativen Produkten zum Bummeln ein. Erst-
mals gibt es in Stuttgart einen separaten Massagebereich so-
wie eine vegane Startup-Area. Im Foodcourt findet man rein
pflanzliche Leckereien.
P7T N

amp» Mehr Infos: https://yogaworld.de/messe
wh #YogaWorld20
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ANZEIGE

Hotelempfehlungen

Quality Hotel Schwanen
Stuttgart-Airport/Messe

SCHWANEN
STUTTGART-AIRPORT

Obere BachstralBe 1
D-70794 Filderstadt

+49 711 7878250
info@hotelschwanen.de
| www.hotelschwanen.de



https://yogaworld.de/messe
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Full House: Die Intralogistikmesse LogiMAT belegt 2020 mit 125.000 Quadratmetern erstmals das ganze Stuttgarter Messegelénde.

LogiMAT 2020: Mehr Intralogistik geht nicht

1.650 internationale Aussteller, tiber 65.000 Fachbesuchgr, ausverkauftes Messegeldnde:
Die Intralogistikmesse LogiMAT bietet den kompletten Uberblick iiber ihre Branche.

Die Internationale Fachmesse fur Intralogistik-Lésungen
und Prozessmanagement LogiMAT prasentiert sich in
Stuttgart vom 10. bis 12. Marz auf Uber 125.000 Quadrat-
metern und belegt damit alle zehn Hallen des Messegeléndes.
. Wir sind seit Langem restlos ausverkauft und kénnten aus
dem Stand noch eine weitere Messehalle belegen”, freut sich
Michael Ruchty, neuer Chef der LogiMAT.

Die LogiMAT 2020 ist mit Giber 1.650 internationalen Ausstel-
lern und Uber 65.000 Fachbesuchern an drei Tagen die he-
rausragende und umfassende Produkt- und Leistungsschau
des Jahres ihrer Branche. Auf das Fachpublikum wartet in
einem spannenden Mix aus Global Playern und mittelstén-
dischen Unternehmen mit zahlreichen Weltpremieren ein
kompletter Uberblick tiber die aktuellen Produkte und Inno-
vationen der Intralogistik-Branche.

Zentrales Thema der Aussteller ist die Einbindung moderner
Technologien und Materialien in zukunftsfahige Loésungen fir
Industrie 4.0, das Internet der Dinge und die damit verkniipf-
te Digitalisierung. Wichtige Fragen wie eine klimafreundliche
Logistik und der nachhaltige Umgang mit Ressourcen sind
ebenfalls bestimmende Themen der Fachmesse.

Damit sich Besucher schnell zurechtfinden, ist die Hallenbe-
legung der LogiMAT nach Ausstellergruppen gegliedert.
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Maschinen- und Anlagenbauer zeigen ihr aktuelles Produkt-
und Lésungsspektrum fiir effiziente Warenflisse im L-Bank
Forum (Halle 1) nebst Galerie, in der Jacques Lanners Halle
(Halle 3), der Halle 5 und einem Teilbereich der Halle 7. Im
Mittelpunkt steht dabei die ganzheitlich ausgerichtete Pro-
zessautomatisierung mit skalierbaren Angeboten fir opti-
mierte Fertigungsprozesse kleiner Stickzahlen bis hin zur
LosgroBe 1 in individueller Auspréagung.

Einen fast vollstandigen Uberblick iiber fahrerlose Transport-
fahrzeuge erhalten Besucher in Halle 2, die komplett mit auto-
nomen Fahrzeugen belegt ist. Die Aussteller aus den Berei-
chen Verpackung, Verpackungs- und Wiegesysteme, Behélter
und Kennzeichnungstechniken sind gegeniber in der Oskar
Lapp Halle (Halle 4) und der Halle 6 zu finden. Zahlreiche
LogiMAT-Aussteller prasentieren in verschiedenen Hallen intra-
logistische Produkte und Systeme fiir den reibungslosen Ab-
lauf von Handelsaktivitaten in E-Commerce und Omnichannel.
Zusétzlich sind im Atrium Eingang Ost Aussteller mit Angebo-
ten zur Digitalisierung und Automatisierung von Handelspro-
zessen vor Ort. Das TradeWorld-Fachforum mit Expertenvortra-
gen rundet das Informationsangebot zur Handelslogistik ab.

.l==\- Mehr Infos: www.logimat-messe.de

WD 4logiMAT


https://www.logimat-messe.de/

THE BATTERY SHOW EUROPE

Europas groBtes Schaufenster fiir Batterie-Technologie

und 450 Aussteller aus Uber 50

Landern prasentieren vom 28. bis
30. April 2020 auf der BATTERY
SHOW EUROPE neueste Technologien
fur die Herstellung moderner Batterien
fur Elektro- und Hybridfahrzeuge, mo-
bile elektronische Gerate, Medizintech-
nik und Telekommunikation. Darlber
hinaus geben namhafte Redner aus der
Industrie auf der parallel stattfindenden
Konferenz Einblicke in wichtige techni-
sche Herausforderungen und beleuch-
ten die kommerziellen Méglichkeiten
fir Batteriehersteller, Automobilherstel-
ler und deren Zulieferer. Die BATTERY
SHOW EUROPE findet zusammen mit
der Electric & Hybrid Vehicle Technolo-
gy Expo statt, Europas gréf3tem Schau-
fenster fir H-/EV-Technologie. Dort im
Fokus: elektrische Antriebe, Komponen-
ten und Batteriemanagementsysteme.

Auf der BATTERY SHOW EUROPE dreht sich alles um die Herstellung von Batterien.

.l==\- Mehr Infos: www.thebatteryshow.eu

WEP»  #THEBATTERYSHOWEUROPE

BABYWELT STUTTGART
Nachwuchs-Messe

om 17. bis 19. April ist die BABY-

WELT von Fleet Events wieder zu
Gast in Stuttgart. Zu den Neuerungen
auf der Publikumsmesse fir Schwangere
und junge Familien z&hlen unter ande-
rem die Flache ,Baby tragen” mit Tra-
gesystemem zum Ausprobieren und die
Spieleflache mit Holzspielzeug powered
by Hape/Toynamics Europe. Erneut im
Programm: Experten-Talks, die Event-
flache Babywelt Plaza und das Kompe-
tenzzentrum fur Kindersicherheit.

Eltern unter sich: Die BABYWELT bietet

Know-how und Produkte fiir junge Familien.

IHR VORSPRUNG
durch unsere Losungen

OFFIZIELLER VERTRAGSPARTNER DER LANDESMESSE STUTTGART

|| SICHERHEITSLUCKEN

SCHLIESSEN

. ELEKTROTECHNIK
. GEFAHRENMELDE- UND SICHERHEITSTECHNIK
. IT- UND KOMMUNIKATIONSLOSUNGEN

HOPPENLAUSTR. 3-5

70174 STUTTGART

TEeL. 0711/22 00 778-0
INFO@ZIEGLER-SYSTEMHAUS.DE
www.ziegler-systemhaus.de

ZIEGLER

I —
systemhaus gmbh
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T4M - Technology for Medical Devices

Zweite Auflage der Medizintechnik-Messe gut gebucht

Technologien und Materialien fur die Fertigung von Medizintechnik sind Thema der T4M.

.l==\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/t4m

WEh . 4T4M2020

ie TAM - Technology for Medical

Devices — holt vom 5. bis 7. Mai
2020 zum zweiten Mal die Technolo-
gien, Prozesse und Materialien fir Pro-
duktion und Fertigung von Medizin-
technik nach Stuttgart.
,Zahlreiche zukunftsweisende Unter-
nehmen, Netzwerke und namhafte
Verbande haben sich klar fir die T4M
ausgesprochen und bereits fir die
2020er-Ausgabe gebucht”, sagt Tanja
Wendling, Projektleiterin der T4M.
,Gemeinsam mit unseren ideellen Tra-
gern VDMA, Swiss Medtech, den Mes-
sebeiradten und allen Unterstiitzern wer-
den wir die T4M konsequent weiterent-
wickeln und weiterwachsen.” Klares
Ziel ist es, die T4AM als die Fachmesse
mit Fokus auf Fertigung und Produk-
tion im internationalen Medizintechnik-
markt in Deutschland zu etablieren.

DanceWorld

GrofB3es Messe- und Workshop-Event rund um den Tanz

Der Stuttgarter Tanzer und Choreograf Eric Gauthier ist auf der DanceWorld aktiv dabei.

.l:=\- Mehr Infos: www.danceworld-stuttgart.de

WEb  idanceworld20
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M it mehr als 80 Workshops, gelei-
tet von Tanz-Stars sowie von ex-
zellenten nationalen und internationa-
len Dozenten, bietet die zweite Auflage
der DanceWorld Besuchern vom 17. bis
19. April 2020 ein Feuerwerk unter-
schiedlicher Tanzstile. An Profis und sol-
che, die es werden wollen, richten sich
Auditions und Masterclasses von renom-
mierten Tanz-Academies aus dem In-
und Ausland. Partnerland der Dance-
World 2020 ist Italien. In der begleiten-
den Ausstellung finden Tanzfans alles
rund um das Thema Tanz und die damit
verbundenen Bereiche - von Bekleidung
und Tanzzubehdr Gber Tanzmedizin bis
hin zu Tanzinstitutionen und grof3en
Akademien wie der Europa Park Talent
Academy, die erstmals in Stuttgart ver-
treten ist. Auf der Kulturbihne und der
DanceWorld Stage im Ausstellungsbe-
reich steigt ein hochwertiges Show- und
Animations-Programm.


https://www.messe-stuttgart.de/t4m/
https://www.danceworld-stuttgart.de/

Hier kommen Sie auf Touren

Urlaub zu FuB3 oder mit dem Bike: Die Fahr-
rad- & WanderReisen macht Lust auf beides.

i .-..'_
e
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Uber 30 Hersteller zeigen in Stuttgart die neuesten Bikes.

Der Radreise-Boom geht weiter: Laut statista, dem deut-
schen Online-Portal fir Statistik, haben im Jahr 2018 ins-
gesamt 5,5 Millionen Deutsche eine Radreise mit mindestens
drei Ubernachtungen unternommen. Uber 40 Prozent blie-
ben vier bis sieben Nachte. Wachstum gibt es auch bei der
Bike-Industrie: Nach Schatzungen des Zweirad-Industrie-
Verbands e.V. wurden im ersten Halbjahr 2019 rund 920.000
E-Bikes verkauft. Insgesamt gingen in dem Zeitraum circa
2,93 Millionen Fahrrader und E-Bikes an den Kunden.

FAHRRAD- UND WANDERREISEN NEUESTER STAND

Beste Voraussetzungen fur die neue Ausgabe der Fahrrad- &
WanderReisen vom 11. bis 12. Januar 2020. Dort finden Be-
sucher — erstmals in der Halle 9 — Aussteller aus 17 Landern
mit Radreisezielen von Andorra bis Slowenien, GUber 30 Fahr-
radhersteller und Marken neuer E-Bikes und klassischer
R&der, neuer Ausristung und brandaktuelle Tipps von Bike-
Insidern. Ebenfalls neu: ein 1.700 Quadratmeter groBer
Fahrrad-Testparcours in der Halle 9 und — durch ein Verbin-
dungstor — auch im AuBenbereich in einem Zelt. Im Themen-
park ,Wandern” informieren 56 Aussteller aus dem In-
und Ausland Uber die schénsten Wanderregionen, Wander-
wege und Wanderhotels fur spannende Exkursionen in
der kommenden Saison.

P71

..-\- Mehr Infos: www.messe-stuttgart.de/fahrrad
P #cMT20
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DAS AUSSTELLER-HOTEL

Mdglichst nah
am Zuhause

Ihr Zuhause wahrend des
Messeaufenthalts in Stuttgart.

Hotelapartments mit Kiichenzeile,
reichhaltigem Friihstiicksbuffet und
Hotelservice zum giinstigen Preis.

Nur 9 km vom neuen Messegelidnde
und dem Stuttgart-Airport entfernt.

STEINENBRONN

RESIDENZ

APARTMENTHOTEL

Tel. 0049(0)7157-7360
www.residenz-hotel.de



https://www.messe-stuttgart.de/fahrrad/
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R+T Asia

R+T Asia in Shanghai erlebt ungebremsten Zulauf

Internationale Firmen schatzen die R+T Asia zum Start in den asia-

tischen Markt oder pflegen Kundenkontakte in der ASEAN-Region.

.l==\- Mehr Infos: www.rtasia.org/en

b - rtasia

D ie R+T Asia, Asiens Leitmesse fiir Sonnenschutz und Tu-
ren/Tore, erlebt einen Run. Manuela Keller, Projektleite-
rin der R+T Asia: ,Die Fachmesse entwickelt sich prachtig. Das
wachsende Interesse internationaler Firmen trifft auf den stei-
genden Bedarf an Qualitdt und Know-how aus China, fur bei-
de Seiten eine Win-win-Situation.” Bestmarken sammelte die
R+T Asia, die 2020 vom 24. bis 26. Februar auf dem Shanghai
New International Expo Center in Shanghai stattfindet, bereits
in den vergangenen Jahren. Die 15. Veranstaltung im Marz
2019 war mit 642 Ausstellern die bislang erfolgreichste.
Internationale Firmen schatzen die R+T Asia fur den Einstieg in
den asiatischen Markt oder nutzen sie zur Pflege von Kunden-
kontakten. Hersteller und Handler finden lber die Messe hin-
aus in Matchmaking- und Hosted-Buyer-Programmen zueinan-
der. Ein vom Bundeswirtschaftsministerium geférderter Ge-
meinschaftsstand ist fur deutsche Firmen die Chance zum
Markteintritt oder zur Schaffung einer breiteren Marktpréasenz.
Der BVT - Verband Tore hat mit dem Bundesverband Roll-
laden + Sonnenschutz e. V. (BVRS) die Aufnahme der R+T Asia
in das Auslandsmesseprogramm des Bundes vorangetrieben.
Seit 2006 prasentieren sich Firmen unter dem Motto ,Made in
Germany” in bester Lage auf dem German Pavilion.

IBAKTECH Istanbul

Fihrende Fachmesse fiir die Back- und StiBwarenindustrie

1o

Zur letzten IBAKTECH in Istanbul kamen Gber 81.000 Besucher.
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om 26. bis 29. Marz 2020 findet die 13. Ausgabe der

IBAKTECH Istanbul statt. Die internationale Fachmesse
fur Backerei, Konditorei, Speiseeis, Schokolade und Technik
ist die fuhrende Veranstaltung der Back- und SuBwaren-
industrie in der Tiurkei und im eurasischen Wirtschaftsraum.
Veranstaltet wird sie von der tirkischen Tochter Messe Stutt-
gart Ares Fuarcilik Ltd. Sti.
Auf der letzten IBAKTECH Istanbul zeigten 2018 insgesamt
341 Unternehmen aus elf Landern mehr als 500 fihrende
Marken. An vier Tagen waren 81.278 Besucher aus 115 Lan-
dern auf der Messe. Die wichtigsten Besucherlander waren
Bulgarien, Iran, Irak, Saudi-Arabien, Libyen, Mazedonien,
Albanien und Deutschland.
Die IBAKTECH Istanbul organisierte auch das Hosted-Buyer-
Programm mit Unterstitzung des tlrkischen Wirtschafts-
ministeriums und des Verbandes der zentralanatolischen
Exporteure. Im Rahmen dieses Programms kamen internatio-
nale Delegationen aus zahlreichen Landern nach Istanbul, ins-
besondere aus Griechenland, Jordanien, Palastina, Tunesien
und Turkmenistan.
P7INS

amm» Mehr Infos: www.ibaktech.com
WEP»  #ibatech


www.ibaktech.com
www.rtasia.org/en
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Alexander Ege ist als Teamleiter fiir die CMT, die CMT China und die Touristik & Caravaning Leipzig (TC) zustandig.

,Formate fir Fachbesucher weiter ausbauen”

Wer selbst mit dem Wohnwagen unterwegs ist, weil3, was Besucher von Caravaning-
und Reisemessen wollen. Alexander Ege kennt die Klientel aus dem Effeff.

obby und Beruf verbinden — wer trédumt nicht davon?

Fur Alexander Ege (38) hat sich dieser Traum erfuillt.
Ege ist passionierter Camper, im Urlaub mit Frau und drei
Kindern im Wohnwagen unterwegs. Bei der Messe Stutt-
gart zeichnet er als Teamleiter fur drei Reise- und Carava-
ning-Messen verantwortlich — die CMT samt ihren drei Son-
derausstellungen, die Touristik & Caravaning Leipzig (TC)
und die CMT China. , Die schlimmste Zeit fiir mein acht-
kopfiges Team sind die Wochen nach meinem Urlaub”,
scherzt Ege. ,,Dann sprudle ich vor Ideen iber, denn auf
den Campingplétzen hatte ich den direkten Draht zur Ziel-
gruppe unserer Messen. Kundenwiinsche frei Haus.”
Nach seinem Tourismusmanagementstudium in Freiburg
und Brighton (GB) war Ege — selbst Biker — zunachst beim
MOTORRAD action team der Motor Presse Stuttgart fir
Leserevents und Messeauftritte zustandig. Danach koor-
dinierte er als Eventmanager Veranstaltungen der Fach-
zeitschriften des Stuttgarter DoldeMedien Verlags. Der
berufliche Kontakt zur Caravaning-Branche war herge-
stellt. 2012 stieg Ege bei der Messe Stuttgart ein, zu-
nachst als Projektleiter fir das Caravaning-Segment in
den Lifestyle- & Freizeit-Bereich von Guido v. Vacano.
Eges liber Jahre gepflegten Kontakte in der Caravaning-
und Tourismusbranche kommen dem CMT/TC-Team dort

zugute. Als Teamleiter ist er — im Caravaningbereich —
heute noch voll ins Tagesgeschaft eingebunden. Dartber
hinaus sieht er seine Aufgabe vor allem in der inhaltlichen
und strategischen Weiterentwicklung der Tourismus- und
Caravaning-Themen. ,Bei einer Publikumsmesse wie der
Stuttgarter CMT sind wir dabei, zusatzlich auch die For-
mate fur Fachbesucher kontinuierlich weiter auszu-
bauen”, erklart Ege. Ziel: die Betonung der Funktion der
CMT als Messe- und Informationsplattform — mit praxis-
orientiertem Mehrwert fur B2B-Kunden aus der Branche
selbst, aber auch aus Politik und Verwaltung.

Die Angebote fir diese Klientel sind bereits zahlreich,
zum Beispiel mit dem Tourismustag Baden-Wirttemberg,
dem CMT-Stellplatzgipfel, dem CMT-Travel-Market, dem
Nations Day oder dem CMT-Karrieretag. , Eigentlich ist
die CMT per se bereits ein neuntagiges Karriereevent mit
der Moglichkeit zum persénlichen Kontakt zu Verantwort-
lichen aus der Caravaning-/Tourismusbranche und Hotel-
lerie”, sagt Ege. ,,Wir wollen das Bewusstsein dafir durch
neue Formate aber weiter intensivieren und dadurch
noch starker als bislang ein Teil der Branche werden.”
Ege und sein Team sind mit viel Fachkompetenz und
jeder Menge Herzblut bei der Sache. Bessere Erfolgs-
voraussetzungen gibt es nicht.
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Expertenwissen aus erster Hand: Die Corporate Health Convention informiert tber effektives Betriebliches Gesundheitsmanagement.

Corporate Health - viel mehr als nur Riickenschule

Die Corporate Health Convention ist die gréBte Plattform zum Thema Gesundheit am
Arbeitsplatz in Deutschland. Am 12. und 13. Mai ist sie auf der Messe Stuttgart zu Gast.

otivierte und vor allem gesunde Mitarbeiter sind das

Rickgrat erfolgreicher Unternehmen. Angebote zum
Betrieblichen Gesundheitsmanagement (BGM) gehéren des-
halb in vielen Firmen zur Firmenstrategie. , Die Digitalisierung
verandert unsere Arbeitswelt grundlegend. Unternehmen sind
gefordert, die Leistungsfahigkeit ihrer Fach- und Fihrungskréf-
te zu erhalten und ihre Gesundheit zu fordern”, erklart Prof.
Dr. Karlheinz Sonntag, Leiter der Arbeits- und Organisations-
psychologie der Universitat Heidelberg und Koordinator des
Projekts ,MaBnahmen und Empfehlungen fir die gesunde Ar-
beit von morgen” der Uni Heidelberg. ,,Um Potenziale zu sté&r-
ken und arbeitsbezogene Risiken zu vermeiden, braucht es
neue Strategien im Human-Resource- und Gesundheits-
management. Auch fur kleine und mittlere Unternehmen.”
Vor dem Hintergrund des immer spéteren Renteneinstiegs-
alters und des Fachkraftemangels nimmt die Bedeutung von
BGM-MalBnahmen standig zu. SchlieBlich beginnt Gesundheit,
lange bevor eine Krankheit ausbricht. Insofern dient das
Betriebliche Gesundheitsmanagement in erster Linie der Erhal-
tung der Gesundheit der Mitarbeiter und ihrer Leistungsfahig-
keit. RegelmaBigen Erholungspausen kommt hier eine oft
unterschatzte Bedeutung zu. Vor allem gesunder Schlaf ist
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wichtig, denn wer schlecht schlaft, hat deutlich haufiger
gesundheitliche Beschwerden: Muskelverspannungen und
Rickenschmerzen sind nur einige der Symptome. Der wissen-
schaftliche Leiter des Instituts fiir Betriebliche Gesundheitsbe-
ratung (IFBG) in Konstanz, Dr. Utz Niklas Walter, mahnt daher
eine unterstiitzende Unternehmenskultur an. ,,Ein hilfreicher
Ansatz ist hier die Ausbildung von betrieblichen Akteuren zu
sogenannten Schlafbotschaftern, die Offenheit fir das Thema
schaffen”, sagt Walter. Konkret sollten Unternehmen Schlaf-
und Ruherdume einrichten — mit klaren Diskretionsregeln und
hohen Hygienestandards.

Gesundheitsbewusstes Handeln kann nicht ,top-down” ver-
ordnet werden. Es gelingt nur nachhaltig, wenn die Mitarbei-
ter mit im Boot sind. Umso wichtiger ist es, dass es von den
Fuhrungskréften vorbildlich gelebt und in die Unternehmens-
kultur integriert wird. Erfolgreiches BGM |adt dazu ein, aktiv zu
sein, sich zu bewegen und miteinander zu interagieren. Ange-
bote hierzu gibt es auf der Corporate Health Convention am
12. und 13. Mai 2020 in der Messe Stuttgart — mit Gber 160
Ausstellern und circa 2.500 Besuchern.
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ProSTEP iViP Symposium

Effiziente digitale Prozesse

m 12. und 13. Mai 2020 findet das 23. ProSTEP iViP

Symposium im ICS Internationales Congresscenter
Stuttgart statt. Das Symposium ist eine der weltweit groBten
unabhangigen Konferenzen rund um das Product-Lifecycle-
Management (PLM) und die digitale Transformation der Indus-
trie. Als internationale Plattform bietet es Fuhrungskraften und
Experten Voraussetzungen fir den Austausch von Lésungen
und Erfahrungen, die fir die digitale Transformation von Pro-
dukten und Prozessen relevant sind. Das Kongressprogramm
umfasst Uber 40 Vortrédge und 70 Sprecher zu aktuellen The-
men der Digitalisierung aus Industrie und Forschung. Die be-
gleitende Ausstellung ist die ideale Présentations- und Kom-
munikationsplattform fir Unternehmen aus aller Welt.
Der veranstaltende ProSTEP iViP Verein ist ein international ak-
tiver Verein mit Sitz in Darmstadt, der sich der Entwicklung von
zukunftsweisenden Lésungsansatzen und Standards fiir das
Produktdatenmanagement und die virtuelle Produktentste-
hung verschrieben hat. Dabei biindelt er die Interessen von
Herstellern und Zulieferern der Fertigungsindustrie sowie IT-
Anbietern in enger Kooperation mit Wissenschaft und For-
schung, um seinen Mitgliedern langfristige Wettbewerbsvor-

Konferenz fiir PLM-Profis: ProSTEP iViP Symposium 2020 im ICS.

teile durch effizientere Prozesse, Methoden und Systeme zu
erméglichen. Die Grindung des Vereins erfolgte 1993 aus der
Einsicht namhafter IT-Manager von BMW, Bosch, Continental,
Daimler, Delphi, Opel, Siemens, Volkswagen und 30 weiteren,
sodass die Wettbewerbsfahigkeit deutscher Unternehmen
mafgeblich von der Entwicklung moderner Verfahren fiir effi-
zientes Produktdatenmanagement bestimmt sein wird.

.l“\- Mehr Infos: www.prostep.org
e #prostep, #ivip

UNITI Mineraldltechnologie-Forum

Exzellente Fachplattform

Auf dem UNITI Mineraléltechnologie-Forum treffen sich
am 21. und 22. April 2020 Fachleute des Mineraldlsek-
tors sowie der Maschinen- und Fahrzeugindustrie zum Mei-
nungsaustausch Uber aktuelle Trends und Entwicklungen in
der Branche im ICS Internationales Congresscenter Stuttgart.
Die Referenten der internationalen Fachtagung prasentieren
mit einer Mischung aktueller Schmier- und Kraftstoffthemen
aus Forschung und Anwendung die gesamte Bandbreite der
Branchentrends. Auf einer gemeinsamen Abendveranstaltung
bestehen zusatzliche Mdglichkeiten fur Fachgesprache.

Ein weiterer Grund fiir die besondere Bedeutung des UNITI
Mineraldltechnologie-Forums ist die aktive Prasenz der Auto-
mobilindustrie. Die Tagung bietet daher eine exzellente Platt-
form fir einen internationalen Erfahrungsaustausch. Gerade
der offene Dialog der Mineraldl- und Additivindustrie mit an-
deren Branchen ist fur die Teilnehmer von enormer Wichtig-
keit. Eine exklusiv fir Forumsteilnehmer zugéngliche Fach-
ausstellung informiert umfassend Uber neue Produkte und
Dienstleistungen. Veranstaltet wird das UNITI Mineral&ltech-
nologie-Forum auf der Messe Stuttgart von der UNITI-
Mineral6ltechnologie GmbH mit Sitz in Berlin.

7N
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EVENTS/KONGRESSE 2020

» 05.01. 27. Jugendkonferenz fiir
Weltmission 2020
Veranstalter: Lebendige Gemeinde,
ChristusBewegung

» 03.03. 7. LBV Unternehmertag 2020
Veranstalter: Landesbauernverband in
Baden-Wiirttemberg e. V.

» 31.03. ARCHIKON - 3. Landes-
kongress fiir Architektur und Stadt-
entwicklung
Veranstalter: Architektenkammer
Baden-Wiirttemberg

» 02.04. ams Kongress 2020
Veranstalter: Motor Presse Stuttgart
GmbH & Co. KG

» 21.-22.04. UNITI Mineraléltech-
nologie-Forum 2020
Veranstalter: UNITI-Mineraléltech-
nologie GmbH

» 12.-13.05. ProSTEP iViP
Symposium 2020
Veranstalter: ProSTEP iViP Verein

» 12.-13.05. Zukunft Personal Siid &
Corporate Health Convention 2020
Veranstalter: spring Messe Manage-
ment GmbH
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STUTTGART SIGHTSEEING

SIGHTSEEING-TIPP: Museum der Alltagskultur — Schloss Waldenbuch

Okokatastrophe und Kunstobjekt

Die Plastiktiite: Sinnbild 6konomisch orientierter Ver(sch)wendung von Kunststoffpro-
dukten und grafischer Zeitzeuge in einem. Jetzt sind die Tragetaschen reif fiirs Museum.

museum-der-alltagskultur.de
Folgen Sie uns auf @

Eintritt fredl E

S—

Praktisch und 6kologisch katastrophal: Das Museum fir Alltags-

kultur erinnert an die Plastiktlite, bevor sie verschwindet.

Das Museum der Alltagskultur in Waldenbuch ist eines der

bedeutendsten Volkskundemuseen im deutschsprachigen Raum.
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ie Ara der Plastiktiiten geht zu Ende. Bald wird man im

deutschsprachigen Raum keine Einweg-Einkaufstaschen
mehr bekommen. Seit 1965 waren die bunten Tuten aus
Polyethylen oder Polypropylen aus dem Alltag kaum weg-
zudenken. Jetzt wird die Plastiktliite museumsreif: ,, Adieu
Plastiktiite!” lautet der programmatische Titel einer Sonder-
ausstellung, die bis zum 3. Juli 2020 im Museum der Alltags-
kultur — Schloss Waldenbuch zu sehen ist.
Fur viele Geschafte und bedeutende Marken war die be-
druckte Einkaufstasche jahrzehntelang eine attraktive, weil
billige Werbeflache: Alle Welt erfuhr, wo Kunden eingekauft
hatten. Ein schnéder Gebrauchsgegenstand mit teilweise
hervorragender grafischer Gestaltung, einem innovativen
Umgang mit Formen, Farben, Motiven und Ornamenten.
Kein Wunder, dass die Tuten vielfach auch gesammelt
wurden, zumal sie an Firmen, Schallplattengeschafte oder
Lebensmittelketten erinnern, die es langst nicht mehr gibt.

EINE KONSERVATORISCHE HERAUSFORDERUNG

Das Museum der Alltagskultur im Schloss Waldenbuch hat
von zwei Sammlern geschatzt 50.000 Tiiten bekommen. Die
Sichtung und Bewertung dieser Titen findet im Rahmen der
Ausstellung statt: Exponate wechseln in regelméBigem
Rhythmus, werden ausgelegt, sortiert, digitalisiert. Am Ende
werden die ,besten” Tuten gekirt und im Kunststoffdepot
eingelagert. Eine konservatorische Herausforderung: Wah-
rend die lange Haltbarkeit der im Meer nahezu unzerstérba-
ren Kunststoffe fur die Umwelt das gro3e Problem darstellt,
gilt fur das Museum die Frage: Wie lassen sich die langsam
zerfallenden Kunststofftuten zur Anschauung fir nachfolgen-
de Generationen erhalten?

In der Sonderausstellung beschaftigen sich Thementafeln mit
dem Zerfall, der Méglichkeit des Erhalts, der Restaurierbar-
keit, mit Versuchen des Recyclings, mit der Vernichtung und
Sortierung. Besucherinnen und Besucher kénnen sich Uber
Herstellung, Gestaltung, Verwendung, Zweitverwendung und
Bedeutung informieren. Nicht zuletzt werden die Folgen un-
seres Plastikverbrauchs thematisiert. Das Begleitprogramm
greift die Themen Gestaltung, Bewahrung, Umweltschutz,
Konsum, Werbung, Gesundheit und Digitalisierung auf. Ge-
plant sind Thementage mit Upcycling-Werkstatten.
Ubrigens: Bei der Messe Stuttgart konnten sich die Ausstel-
ler bereits beim MesseHerbst 2016 mit 6kologisch hegestell-
ten ,Messe-Tutle” aus Papier eindecken. Das ehrgeizige Ziel:
Publikumsmessen ohne Plastiktiiten.
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HOTEL-TIPP

Quality Hotel Schwanen

Wo lasst sichs wahrend der Messe wohnen oder tagen?
Message stellt Hotels in der Region vor.

ur drei Kilometer von der Messe, dem Stuttgarter Flughafen und der Auto-

bahn A8 entfernt, liegt — mitten in Filderstadt-Bernhausen — das Quality
Hotel Schwanen Stuttgart-Airport/Messe. Die nachste S-Bahn-Station ist rund
300 Meter vom Hotel entfernt. In nur zehn Minuten erreichen Hotelgéaste das
SI-Centrum mit seinen Musicaltheatern und dem Spielcasino.
Die rund 100 modernen Zimmer und Suiten des Hotels sind mit Dusche/WC,
Féhn, Minibar, Sat-TV, Sky und einem kostenfreien Internetzugang ausge-
stattet. Die Kategorien reichen hier vom Einzel-/Doppelzimmer Classic tiber die
Komfort- und Superior-Variante bis zur Suite.
Apartments mit einer kleinen Kiiche fir einen langerfristigen Aufenthalt stehen
Gaésten im ,Stammhaus” zur Verfigung. Gastronomisch bietet das Hotel
Schwanen das ,,Schwanenbréau”, ein klassisches Wirtshaus mit selbst gebrautem
Bier und schwabischen/bayerischen Spezialitaten. Im ,Ristorante La Fortuna”
stehen Pizza, Pasta und mehr auf der Speisekarte. Zu einem Absacker in
gepflegter Atmosphare am Ende eines Messetags |adt die Lobby-Bar mit
Davidoff Cigar Depot ein. Wer will, kann den Tag aber auch im angeschlossenen
Studio Fitness World mit Sauna sportlich ausklingen lassen.

RESTAURANT-TIPP

Die Wunder-
kammer ist eine
perfekte After-
Work-Location
mitten in der
Stuttgarter City.

Die Wunderkammer

Weinstube oder Gourmet-Tempel: Die Region Stutt-
gart bietet ihren Gasten das komplette Programm.

D ie ,Wunderkammer” im Stutt-
garter Bohnenviertel macht
ihrem Namen alle Ehre. Die Karte
ist Ubersichtlich mit ihren moder-
nen und schwabischen Brasserie-
gerichten. Es gibt Flammkuchen
(etwa mit Ziegenkase und Kurbis),
Schwammerl in Rahm mit Serviet-
tenknédeln oder auch einen Gais-
burger Marsch im Topf. Gegrillt
wird frisch auf einem La-Cornue-
Flamberge-Rotisserie-Wandgrill,

zum Beispiel Ente mit Mango-
Chiasamen-Chutney, Spinat und
SuBkartoffeln. Fir den Start in den
Tag bietet die ,Wunderkammer”
eine Auswahl an frisch zubereite-
ten Frihstlckskreationen mit regi-
onalen Bio-Produkten. Teige, Mar-
meladen, Dressings und Aufstriche
stellt das ,, Wunderkammer”-Team
selbst her.

ll==\- Mehr Infos:

o www.wunderkammer-stuttgart.de

Das Quality Hotel Schwanen liegt circa

drei Kilometer von der Messe entfernt.

Die rund 100 Zimmer und Suiten des

Hotels sind modern ausgestattet.

l‘l\_
=== Mehr Infos: www.hotelschwanen.de
Nwr

HIGHLIGHTS 2020

» bis 02.02.2020 Tiepolo -
der beste Maler Venedigs
Ort: Staatsgalerie Stuttgart

» bis 15.03.2020 Harald Wohl-
fahrt PALAZZO
Ort: Cannstatter Wasen Stuttgart

» bis 22.03.2020 Musical Ghost
Ort: Stage Palladium Theater
Stuttgart

» bis 29.03.2020 TROY -
30 Jahre Die Fantastischen Vier
Ort: StadtPalais — Museum fiir
Stuttgart

» 09.04.- 20.09.2020 Musical
Tanz der Vampire
Ort: Stage Palladium Theater
Stuttgart

» 18.04.-10.05.2020 Stuttgarter
Friihlingsfest 2020
Ort: Cannstatter Wasen Stuttgart

» bis 03.05.2020 Azteken -
GroBe Landesausstellung
Ort: Linden-Museum Stuttgart

» bis 26.07.2020 Musical Disneys
Aladdin in Stuttgart
Ort: Stage Apollo Theater
Stuttgart
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ANSICHTEN

Michael Gaedt

Michael Gaedt,

schwabischer Entertainer,

Musiker, Schauspieler,
Oldtimer-Fan und

Markenbotschafter der
20. RETRO CLASSICS.
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»Ich hatte noch nie ein neues Fahrzeug”

Wenn Sie das Gluck haben sollten, mei-
ne Kolumne vor Augen zu haben -
und dafur spricht ja einiges — dann ist meine
Freude dariiber kaum in Worte zu fassen.
Und Worte, genauer Zeichen, sollen es 2.500
werden, sagte die Redaktion: ,Wir hatten
vom Markenbotschafter der RETRO CLAS-
SICS gern einen Kolumnenbeitrag. Umfang:
2.500 Zeichen. Gern mit Erwdhnung lhres
personlichen Bezugs zu Oldtimern.”

Los gehts. Seit Uber elf Jahren habe ich das
Gluck, als ,Schrotti” in einer durchgehenden
Nebenrolle in der ZDF-Krimiserie SOKO
Stuttgart mitzuwirken. Diese Rolle liegt mir
deshalb sehr, weil ich tatséchlich mit groBem
Vergniligen an alten Autos schraube. Ich hat-
te noch nie ein neues Fahrzeug. Bei mir muss
ein Auto oder Motorrad mindestens 20 bis
30 Jahre alt sein, erst dann hat mir das Ding
was zu erzdhlen. Als Jugendlicher war ich
beim damaligen Motorradimporteur der bri-
tischen Triumph- und Norton-Motorrader be-
schéftigt. Das erklart, warum bei ,Schrotti” in
der Werkstatt die alten Federbett-Nortons
rumstehen. Noch heute habe ich circa 15 alte
Motorrader, und auf der StralBe stehen sich
durchschnittlich funf Autos die Reifen platt.
Ohne einen alten VW-Bus, einen Zuffenhau-
sener luftgekihlten Flat Six, einen Langstre-
ckenexpress von Cadillac, ohne ,,des kloine
Rennerle”, das 996-Porsche-Spiegelei der
Retro-Messen, ohne meinen russischen LDV-
Laster kann ich mir den Alltag nicht vorstel-

Lohmaier, Andreas Ott, Sonja
Otterbach, Axel Recht, Patricia Roth,
Silvia Stoll, Christine Wagner,
Andreas Wallbillich, Anika Wallrath

Fotos: AUMA Ausstellungs- und
Messe-Ausschuss der Deutschen
Wirtschaft e.V., BAR/Ralf Groher,

berg e.V.,, Ingrid Hertfelder, Hotel
Schwanen Stuttgart-Airport/Messe,
Informa Markets, Landesmuseum
Wiirttemberg, Messe Stuttgart,
Promo-Montenegro/Sergej Zabijako,
ProSTEP iViP Verein, Peter Sauber
Agentur Messen und Kongresse

len. So bin ich fur jede Eventualitat fahrzeug-
technisch gerustet. Alles andere erledige ich
sehr gern zu FuB3. Damit stimmt dann auch
meine persénliche Okobilanz wieder.

Bei der Krimiserie SOKO Stuttgart habe ich
den Ehrgeiz, jedes Auto, das mir die Requisi-
te auf die Hebebuhne stellt, sofort zu erken-
nen. Manchmal ist das ganz schon tricky,
denn den AMC Pacer gab es in zwei Versio-
nen, als Sechszylinder und mit V-8-Motor. Da
wird die Einschatzung auf den ersten Blick
kompliziert. Da war der Fiat Fisore direkt ein-
fach dagegen. Und diverse Ford Mustang-
Modelle sind fir mich nicht viel mehr als ein
kleines mentales Aufwarmtraining.

Dass die RETRO Messen GmbH mich als Mar-
kenbotschafter ausgewahlt hat, erflllt mich
ebenso mit Stolz wie die ausverkauften Ver-
anstaltungen meiner neuen Comedy-Show
,KGB — Der Jubel rollt”. Jetzt muss ich nur
noch meine Bihnenpartner Otto Kuhnle und
Roland Baisch in verniinftige Autos setzen.
Vielleicht schlepp ich die beiden auf die
20. RETRO CLASSICS und gebe keine Ruhe,
bis sie sich einen schicken Klassiker gekauft
haben. Auswahl gibts ja genug. Falls Sie die
RETRO CLASSICS besuchen, sprechen Sie
mich ruhig an. Wie Sie ahnen, habe ich zum
Thema Oldtimer und Youngtimer noch zig-
tausend Zeichen parat und freue mich Uber
jeden Abnehmer. Im Klartext, kommen Sie
mir nicht zu nahe, sonst quatsch ich lhnen ein
Ohr ab — und wieder dran.
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=, 8. Faszination Modellbahn

Internationale Messe fiir Modelleisenbahnen,
Specials & Zubehoér
13.-15.03.2020 Maimarkthalle Mannheim

34. Control

Internationale Fachmesse

fur Qualitatssicherung
05.-08.05.2020 Messe Stuttgart

15. Optatec

Internationale Fachmesse fiir optische
Technologien, Komponenten und Systeme
12.-14.05.2020 Frankfurt/M.

7. Stanztec

Fachmesse fur Stanztechnik
23.-25.06.2020
CongressCentrum Pforzheim

39. Motek

Internationale Fachmesse fiir

Produktions- und Montageautomatisierung
05.-08.10.2020 Messe Stuttgart

14. Bondexpo

Internationale Fachmesse

fir Klebtechnologie

05.-08.10.2020 Messe Stuttgart

P. E. Schall GmbH & Co. KG

[’} Gustav-Werner-StraBe 6 - D-72636 Frickenhausen
2 +49 (0)7025 9206-0 =~ +49 (0)7025 9206-880

4 info@schall-messen.de ) www.schall-messen.de
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MESSEN FUR MARKTE

27. Fakuma

Internationale Fachmesse

fir Kunststoffverarbeitung
13.-17.10.2020 Messe Friedrichshafen

19. Faszination Modellbau
FRIEDRICHSHAFEN

Int. Leitmesse fiir Modellbahnen und Modellbau
30.10.-01.11.2020 Messe Friedrichshafen

35. Control
Internationale Fachmesse

2021

fur Qualitatssicherung
04.-07.05.2021 Messe Stuttgart

28. Fakuma

Internationale Fachmesse

fur Kunststoffverarbeitung

12.-16.10.2021 Messe Friedrichshafen

15. Blechexpo

Internationale Fachmesse

fur Blechbearbeitung
02.-05.11.2021 Messe Stuttgart

8. Schweisstec
Internationale Fachmesse
fir Figetechnologie

02.-05.11.2021 Messe Stuttgart

Messe Sinsheim GmbH

[’ Gustav-Werner-StraBe 6 - D-72636 Frickenhausen

£ +49 (0)7025 9206-100 == +49 (0)7025 9206-88100

= info@messe-sinsheim.de [ www.messe-sinsheim.de
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