Messe Stuttgart
Mitten im Markt @

CMTT

Die Urlaubs-Messe.



Als Partnerland der CMT, REISEN & CARAVANING HAMBURG und der TC erreichen
Sie das reisefreudige Publikumin Nord-, Mittel- und Stiddeutschland. Begeistern
Siedie Urlaubsfans mit den Besonderheiten und Attraktionen Ihres Landes und
machen Sie das Publikum zu Ihren neuen Gadsten. Dazu ernten Sie weltweite

Aufmerksamkeit (iber die internationale Medienwelt, die umfangreich tiber alle
Kandle berichtet.
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Messetage

Januar | Laufzeit 9 Tage

Besucher

300.000

Aussteller

Flache in m?

Akkreditierte Journalisten

Hamburg Norddeutschland

Februar | Laufzeit 5 Tage

77.000

2.100 aus rund 100 Nationen

784 aus 37 Nationen

120.000

77.000

iber 1.700

169 vor Ort | 191 online

Mit einer Partnerschaft
alle erreichen

Besucher aus ganz Deutschland

19 Messetage

447.000

3.384 aus bis zu 100 Nationen

257.000

iiber 2.000


https://www.messe-stuttgart.de/cmt/aussteller/rahmenprogramm/b2c/atriumsbuehne/

CMT PARTNERLANDER

2020
2019
2018
2017
2016
2015

2014

2013

2012
2011

T

Montenegro
Karnten/Osterreich
Panama & Ungarn
Albanien

Indien & Schweiz
Seychellen & Rumanien
Dominikanische Republik
& Serbien

Santa Catarina/Brasilien
& Slowakei

Malaysia & Kroatien
Kenia & Island

.

REISEN & CARAVANING
HAMBURG PARTNERLANDER
2020 USA

2019  Mittelmeer-Spezial

2018 Danemark

2017  Spanien

2016  Schwerpunkt AlpenTrdume
2015

2014  Seychellen

2013 Island

2012 Malta

Schwerpunkt KreuzfahrtTraume

REISEN

Als Partnerland sind Sie Hauptakteur bei den drei wichtigsten
Urlaubsmessen fiir Nord-, Mittel- und Siiddeutschland.
Journalisten aus der ganzen Welt, Influencer, Fachpublikum
und Besucherwidmenihre ganze Aufmerksamkeit dem
Partnerland.

Das heif3t: neue, potenzielle Gaste an lhrem
Partnerlandsstand und internationale PR-Effekte.


https://www.youtube.com/watch?v=gnsorp_kv_E

DuSanka Pavicevic
stellvertretende Direktorin, Nationale Tourismus-
Organisation Montenegro

»Eswareine gute Entscheidung, im Januar 2020 als Partner-

land hierher zu kommen! Der CMT-Auftritt bot uns vielerlei
Maoglichkeiten, mit unserer Zielgruppe und dem gesamten
Markt in Kontakt zu treten. Obwohl wir wussten, dass die CMT
die groBBte Urlaubsmesse fiir Endverbraucher ist, hatten wir
nicht mitderartvielen Besuchern gerechnet. Unser Stand war
stark frequentiert, die Vorfiihrungen immervoll, und wir sind
sehrzufrieden!*

REISEN
Tilo Krause-Diinow
Vize-Prasident Visit USA und Geschaftsfiihrer
CANUSA Touristik GmbH

»Die USAerleben aufder Reisemesse 2020 eine grof3artige
Resonanz. Alle Ausstellerverzeichnen einen sprunghaften An-
stiegan Nachfragen im Vergleich zu den Vorjahren. Die Qualitat
der Gespréche ist beeindruckend. Das gewé&hlte Format macht
Mut fiir die Zukunft. Es ist der Eindruck entstanden, dass
Interessenten aus allen umliegenden Bundesldndern extra
gekommen sind, umsich iiber die USA zu informieren und
inspirieren zu lassen. “

VOR & WAHREND 5> Exklusiver Besuchermagnet NACH > MehrTrafficaufder Homepage
DER MESSE % Maximales Medieninteresse DER MESSE ) HoheresReiseaufkommen

>> Gestiegene Hotelbuchungen



E X K L U S ! VE STA N D o RT E Ob Stuttgart, Hamburg oder Leipzig—aufallen drei Urlaubsmessen steht Ihr Land im
Mittelpunkt des Messegeschehens. Ihre Premium-Platzierungen direkt an den Hallen-
F 2= R ' H R E DESTI N ATI O N eingangen weckt die Aufmerksamkeit aller Besucher.
U Moderne Infrastrukturen erleichtern lhrem Team den gesamten Messeaufenthalt.
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O Vorraussichtliche Platzierung der Partnerlander

.Touristik,Campingplétze .Caravaning,Reisemobile,Wohnwagen .Caravaning-&Campingzubehdr . Caravaning, Offroadmobile



Partnerlénder sind fiirdas reisefreudige Publikum Messeziel Nummer 1.

Mit groBBer Neugier und Begeisterunglassen sich Besucher, Journalisten

und Tourismusexpertenvon den touristischen Besonderheiten tiberraschen
und tiberzeugen.

Viele Besucherwdhlendas Partnerland zu ihrem ndchsten Reiseziel und gene-
rieren damit die ersten Buchungen des Jahres. Nutzen Sie die Urlaubsmessen
dariiber hinaus als Plattform fiir mediales und politisches Networking.

D)
Rahmenprogramm

und Biithnen

Foto-Termin

Eroffnungs-
Pressekonferenz

xposphere—-die Online-
Messeverlangerung

Auf der Online-Plattform xposphere sind alle ¢
Aussteller und Partnerlander der drei Messen mit R
ihrem Angebot vertreten. 365 Tage, rund um die
Uhr. Damit steht das komplette Ausstellungs-
angebot ein ganzes Jahr lang geschitzten 1,2 Mio.
Usern zur Verfiigung und kann durch die Aussteller
bei Bedarf aktualisiert werden.

Er6ffnungsfeier mit Rede

Q eines hochrangigen
Landerreprdsentanten

(z. B. Tourismusminister)

/
/

/

L

@Qg\
Pressefach und

Pressezentrum

4 )

O

loggertreffen Maoglichkeit
einer
begleitenden
Wirtschafts- Standprdsentation mitallen Sinnen

konferenz C(“@ (z.B. Gastronomie, Musik, Handwerk)

inkl.Mitausstellerleistungen

\



https://www.youtube.com/watch?v=fEDPB1J2Uq4&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=9
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/#Deutsch-AlleArten-1&fotos
https://www.messe-stuttgart.de/cmt/journalisten/pressematerial/
https://www.youtube.com/watch?v=Zb9FBtFlagA&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=39
https://www.messe-stuttgart.de/blogger-willkommen/
https://www.youtube.com/watch?v=Qgb_plHktcU&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=37
https://www.youtube.com/watch?v=gnsorp_kv_E&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=38
https://www.youtube.com/watch?v=Qgb_plHktcU&list=PLHrtOGRF5qz_yK8Gzd1YLuqoUtQrDwxwm&index=38

Mit umfassender Presse-Arbeit wecken wir das Interesse der internatio- Aufmerksamkeitsstarke Werbung tiber klassische Medien und Social-
nalen Medienszene. Uber 2.000 akkreditierte Journalisten ausderganzen ~ Media-Kanile erzielt eine enorm hohe Reichweite und stellt das Partner-

Welt berichten tiber die CMT, REISEN & CARAVANING HAMBURG und TC. land in den Fokus einer breiten Offentlichkeit.
TV-Berichte in allen Radioberichterstattung wahrend der Sdulenumbauungen Displays an Drehkreuzen
wichtigen deutschen = Laufzeit in allen regionalen und vielen und Werbetiirme und im Besucherleitsystem

Nachrichtensendern tiberregionalen Radiostationen ‘

N \ ‘ : o Presse- &
Faciigirtiiﬁrlirf]ten Wel’beaktiVitaten

] / der Urlaubsmessen

/ Bodenplots

MLLHETS Treppenaufg'ainge

.

Zusatzliche
Moglichkeiten fiir

den Partner

Beitrage ' Beitrage
in regionalen “in {iberregionalen : ; .
Zeitungen . Zeitungen Bannerbzw. . Ambientwerbungauf | Fahnenstangen Ambleigtdvxéelzqrbung
: : Deckenfahrien -~ - dem Messegelande - an-den Innenstidten

Messezugdngen
Stelen auf dem .~ | GroBer Halleniibersichts- : : : o e
Internet Auftritt Messegelande e planinden Eingangen = :TV-Werbung £ B : Bildschirmbespielung -
S e S R SRS R R : TV-Werbung: - an S-Bahn-Stationen -
S e : \\ | : / : i Plakatierung i

Online- Werbung e | : | Besuchereml.a ff | Fﬁh'fjwegbu”g
e ey : 4 R ur len art_ner
1I’ﬂ“ Ir:jl e dungen/Nlalllngs 0] llne Werbung -Plakatierung kb

N

B ey y i _. - Messe-Magazin als Bé:i_lagé Anzeigen:in Zeitungen Funkwerbung
' n : ' : in'Tageszeitungen : ‘und Zeitschriften




GIAT
CMT TERMINE:
»13.-21. JANUAR 2024

»11.-19. JANUAR 2025
»17.-25.JANUAR 2026

W RESEN e N

HAMBURG i

REISEN & CARAVANING
HAMBURG TERMINE:

»7.-11. FEBRUAR 2024
»5.-9. FEBRUAR 2025
»4.-8.FEBRUAR 2026
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TC TERMINE:
»»20.-24. NOVEMBER 2024
»19.-23. NOVEMBER 2025
»>18.-22. NOVEMBER 2026

ATTRAKTIVER

PAKETPREIS FUR
ALLE 3 STANDORTE

1. Kooperationsbeitrag fiir CMT,
REISEN & CARAVANING HAMBURG, TC Leipzig

2. Standgebiihren

CMT Standflache mind. 100 m?

REISEN & CARAVANING HAMBURG Standflache
TC Standflache

3. Individuelle Kosten
Standbau | Zusatzliche Werbung, Prospektmaterial,
Give aways etc. | Pressereise | Folklore/Musikgruppe |
Delegation | Anreise | Ubernachtung | Referenten |
Catering Standparty (Bewachung: inkl.)

Eine Investition, die sich lohnt

mind. 75 m?
mind. 75 m?




Die Urlaubs-Messe.
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Veranstalter: Ansprechpartner:
W ! L L Ko M M E N Landesmesse Stuttgart GmbH ~ Kerstin Heim:+49711-18560-2543
- B A L S PA ‘-,T" E D E i.'.? Messepiazza 1 kerstin.heim@messe-stuttgart.de
= 1% D-70629 Stuttgart KatjaHuber: +49711 - 18560-2690
4 - : R LAU BS M E SS E N katja.huber@messe-stuttgart.de
. @

™M ESSE-STUTTGART.DE/URLAUBSMESSEN/

XING” LinkedB) [G) Google- YouffD



https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/
https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/
mailto:andres.gicic@messe-stuttgart.de
mailto:kerstin.heim@messe-stuttgart.de
https://www.messe-stuttgart.de/urlaubsmessen/

